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Novos tempos para o turismo da Capital

Com recursos assegurados nos valores de mais de
8 milhGes de reais, para projetos ja em andamentos a
Secretaria de Turismo de Sao Lufs, entra em uma
nova fase com a gestdo do Turismélogo Liviomar
Macatrio, que a partir de entio gerenciard o turismo
da capital. A capacidade técnica ndo é problema para
o secretdrio, uma vez que ele jd atua no ramo hd algum
tempo, sendo uma pessoa respeitada pelos seus posi-
cionamentos e atitudes, mas o cargo exigird a desen-
voltura e a capacidade de agregar e ter muito jogo
politico, uma vez que muitas das agdes de sua pasta
requer uma postura politica para ter resultados satis-
fatdrios.

Com um cénario turistico impar e diversificado,
mas com muitos problemas, a capital maranhense
precisa urgentemente de obras de infra-estrutura,
reforma e restauro de patriménio histdrico, qualifi-
cagio dos servigos e o mais urgente de todos: o ma-
tketing promocional, que identifique a cidade como
um destino capaz de receber bem, unidos a servigos
de qualidades. Estes sdo alguns dos mecanismos
usados para que Sao Lufs dé um novo salto de quali-
dade como destino nos proximos anos.

Para que isto possa acontecer, a Setur, precisa
aprender o caminho das pedras, ou seja, buscar firmar
parcerias com as instituigoes que tém recursos espe-
cificos para investir em turismo, como Caixa Econd-
mica Federal, Ministério do Turismo, Banco Mun-
dial, entre outros, que financiam projetos especificos
e obras estruturantes, as quais podem mudar a hist6-
ria do turismo de Sdo Luis, uma vez que esta ativida-
de ¢ um grande vetor de desenvolvimento econdmico
e social.

E imperativo criar novas opgoes e fortalecer o
turismo da capital, comecando pelo Centro Histéri-
co, cartio postal da cidade, que precisa urgentemen-
te passar por melhorias nas suas artérias para o forta-
lecimento do turismo de Sio Lufs, dando assim um
salto de qualidade.

O turismo religioso é um segmento mal aprovei-
tado na capital. Sao inimeras manifestacdes que
atraem milhares de peregrinos para essas festividades
e precisa ser melhor difundido e incentivado com a
estruturagio de lugares e meios para os fiéis de todo
o Estado, durante o ano inteiro, o que sem sombra
de duvidas serd mais uma opgao de turismo.

Outro fator importante ¢ a criagdo de novos
equipamentos turisticos na cidade, a comegar criando
espagos para divulgaco, em tempo integral, da cul-
tura maranhense, onde o turista possa conhecer as
manifestagoes tipicas, aliados com a gastronomia,
lazer e entretenimento, o que cria possibilidades de
negdcios para o Estado, ampliando o desenvolvimen-
to turistico de Sao Luis, e criando, assim, uma refe-
réncia para o turismo do Maranho.

Mas, a desenvoltura do turismo na capital, passa
pelo Plano de Marketing que dard uma melhor vi-
sibilidade a Sao Lufs. Para tanto, faz-se necessirio
se trabalhar a promogdo da cidade em todas as as
feiras de turismo nacionais e internacionais, promo-
vendo a cidade com maior intensidade, mostrando
que aqui se pratica o turismo sauddvel, com quali-
dade e que acontece o ano inteiro, podendo ser:
turismo cultural, de lazer, de praia, religioso ou de
negdcios e eventos.
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ona de uma enorme simplicida-

de e talento Thalisse Ramos ¢é

Bacharel em Turismo, pela Uni-
versidade Federal do Maranhio (UFMA
- 2004), com especializagio em Gestao
Mercadolégica e Consultoria em Turis-
mo (CEUMA - 2007).

Dedicada aos estudos, ainda quando
estudante sempre foi envolvida com as
questdes de turismo em Sao Luis. Nos
eventos relacionados com a 4rea l4 estava
ela, querendo saber tudo sobre a 4rea que
sempre foi apaixonada. E desde cedo
teve contato com o trade turistico da
capital maranhense.

Foi membro da Empresa Janior de
Turismo (Labotur) durante 3 anos, ini-
ciando em 2002 como estagidria depois
promovida a Assessora da Diretoria
Administrativo-Financeira. No ano se-
guinte foi eleita como Diretora Presiden-
te. Como ¢ notério, com apenas 25 anos
de idade, a turisméloga tem um vasto
curriculo de dar inveja a qualquer um.

Atualmente, trabalha na Secretaria
Municipal de Turismo de Sao Luis, co-
ordenando o Projeto Sdo Luis Ilha do
Reggae. Alids, o reggae ¢ um ritmo que
aencanta muito e, inclusive, foi seu tema
de monografia. Além disso, hd quase dois
anos, ¢ professora da Faculdade Miguel
de Cervantes.

Envolvida hd sete anos no turismo ela

CARTAS DO LEITOR

PERFIL:

THALISSE RAMOS

O GPS/Cazumbd tem como finalidade aproximar o leitor das pessoas que

fazem direta e indiretamente turismo no Maranhdo. Profissionais,

fala com uma certa decep¢io, ou melhor,
sobre as politicas direcionadas A drea.
“Tivemos um tempo de alta hd alguns
anos atrds, recebemos o titulo de patri-
mbnio, tivemos a divisdo do estado em
pdlos turisticos, implantagio do curso de
turismo em vérias faculdades, divulgacio
a nivel nacional dos Lengdis Maranhen-
ses, entre outras coisas, mas houve um
declinio considerdvel nas agoes estaduais
em relagdo ao turismo, o que eu atribuo
amudangas de governo e descontinuida-
de das politicas publicas do turismo. A
gestdo estadual nio contempla satisfato-
riamente em seus planos de gestdo a
atividade turistica”, desabafou.

A ludovicense pretende fazer mestra-
do fora do Estado e doutorado fora do
Brasil, mas a sua cidade natal ela nunca
esquecerd. “Euamo essa terra e me orgu-
lho muito de ter nascido aqui. Mesmo
indo para fora pretendo voltar & cidade e
usar meus conhecimentos para o bem do
meu povo’, enfatiza.

Ainda nio tem filhos, mas tem von-
tade de construir uma familia e como faz
questdo de dizer “de preferéncia bem
grande”.

Nas horas de lazer o que essa mulher
forte ¢ determinada gosta de fazer ¢
simplesmente ficar com a familia, con-
versar com os amigos, principalmente as
mulheres, onde, segundo ela, ¢ sempre

Turismélogos e dreas afins, que atuam nas mais diferentes dreas do saber.

terapéutico, além, claro, de ver filmes
com o seu amor.

Para leitura adora cldssicos da litera-
tura brasileira, como José de Alencar e
Alufsio Azevedo. Atualmente, 1é “Os
Tambores de Sao Luis”, do saudosissimo
Josué Montello. J4, para ouvir, Bossa
Nova e MPB, em especial, Chico Buar-
que e Tom Jobim, estao com tudo em
cima e ela indica e diz ser uma terapia
ouvir esses grandes cantores.

Mas ninguém é perfeito, todo mundo
tem suas qualidades e defeitos, ela é de-
terminada, otimista e sempre estd de bom
humor. Sabe quais sdo os seus defeitos,
enfatizados pelos amigos? Teimosia e
pouca paciéncia. Mas, pera ai, quem
disse que teimosia é um defeito, somente
se for em excesso, nio é?

A turismologa espera que, futuramen-
te, a gestdo publica contemple as neces-
sidades bésicas e atividades capazes de
gerar emprego e renda.

Em relagdo is suas perspectivas para
2009, espera que 0 novo prefeito continue
0s pontos positivos desta gestdo e possa
agregar valor 4 mdquina estatal também
através de novos e eficientes projetos,
trazendo beneficios para a toda ilha.

Marcos Aurélio - Santos/SP

Buscava algumas informagoes sobre 0 Maranhio, Estado que tenho maior admiragdo, pelo seu jeito trangiiilo
e calmo, e ndo tinha um referencial, entao me indicaram o Cazumbd e acessei seu portal, fiquei entusiasmado, pois
estive visitando o Maranhio no final do ano de 2002, justamente na regido sul, seguindo depois para a capital e
14 pude conhecer o litoral de Sao Luis e Lengdis (incrivel muito bonito e agraddvel). Nada melhor que um jornal
que fale das belezas do Maranhio e conhece o turismo, para poder dar suporte e informagio. Parabéns!

vinte e seis mil e novecentos reais).

exploram a fibra do buriti.

Errata: Diferentemente do informado na entrevista (edigio n® 56) com a Secretiria Municipal de Turismo, Socor-

ro Aratjjo, a captagdo de recursos ndo foi de US$ 2.895.000,00 (dois bilhées e oitocentos e noventa e cinco
mil reais) e nem de R$ 6.426.900,00 (seis bilhdes e quatrocentos e vinte e seis mil e novecentos reais), mas sim de R$
2.895.000,00 (dois milhoes e oitocentos e noventa e cinco mil reais) e de R$ 6.426.900,00 (seis milhoes e quatrocentos e

A foto publicada na matéria “Falta de fibra de buriti gera problema para artesdos” (edi¢ao n® 56) apresentava erronea-
mente o selo do IDAM e do Sebrae, jé que esta entidade desenvolve um trabalho de sustentabilidade com os artesios que
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Secretario de Turismo faz balanco do setor e
projeta maior otimismo para este ano

Secretirio Estadual
de Turismo Joio
Martins Neto

o més de dezembro, o Secretdrio de Estado do

Turismo (Setur-MA), Joao Martins Neto, reuniu

o trade e imprensa especializada para um almogo
de confraternizacdo. Na ocasido, o secretdrio fez um
balanco positivo do setor em 2007/2008.

Jodo Martins ressaltou os investimentos realizados em
Promogio do Maranhio nos mercados internacionais e
nacionais, tais como: a participagio do Estado nas
principais feiras internacionais, sao elas: Bolsa de Turismo
de Lisboa— BTL/Lisboa; Bolsa Internacional de Turismo
BIT/Mildo —Itdlia; Feira de Turismo de Madri— Espanha;
Feira de Turismo de Berlim — Alemanha; Top Resa Salon
Internacional du Tourism de Paris — Franca e a Feira de
Turismo da Argentina. Segundo ele, o publico e
profissionais do Turismo nessas Feiras foram
aproximadamente 1,2 milhées. O Maranhao se apresentou,
ainda, nos Workshops de Berlin ¢ Hamburg
(Alemanha).

Nos eventos nacionais, 0 Maranhio esteve presente
no Workshop CVC e Encontro Comercial Braztoa —
ambos em Sdo Paulo — e nos workshops realizados em
Brasilia, Goidnia, Belo Horizonte e Belém. E, ainda, na
17a BN'TM 2008; Mostra Nordeste Brasil, Nordest Invest;
30 Saldo de Turismo, ABAV — Feira das Américas e Festival
de Turismo de Gramado, que reuniram cerca de 250.000
pessoas.

O secretdrio Jodo Martins destacou, também, que nos
anos de 2007 e 2008 os destinos maranhenses foram
noticias em mais de 80 revistas e periddicos nacionais e
internacionais, tais como: Didrio de Noticias; Travel Time
(Chile); Open Skies (Emirados Arabes); Folha de Sao Paulo
e Estado de Sio Paulo; Folha de Turismo; Brasil Travel
News; Revistas Caras, Aventura & Acio, Caminhos da
Terra, entre outras. “Além disso, nos meses de abril, maio
e outubro de 2008 foram trazidos a0 Maranhao (pélo Sao
Luis e pdlo Delta) doze operadores turisticos e jornalistas
da Espanha, Itdlia e Franca, visando promover nossos
destinos e produtos, e trocar informagdes e contatos
comerciais com o trade turistico”, completou.

Outras acoes destacadas foram a reforma e
reestruturagio dos Centros de Atendimento ao Visitante
daLagoa daJansen, Aeroporto, Rodovidria e Praia Grande;
a realizagdo de Pesquisa do Perfil da Demanda Turistica
de Alta e Baixa Temporada nos municipios de Sao Lufs,
Barreirinhas, Tutéia, Imperatriz, Carolina, Cururupu e

Caxias; aaprovagio do PDTIS, junto
20 BNB e a0 Mtur e a monitoragio
e andlise do mercado interno
maranhense, observando o fluxo
turistico, ocupagio hoteleira, novos
investimentos e a movimentagio do
principal portal de entrada do Estado
(Aeroporto).

Também foram destacados a
implantagio da 12 etapa de Sinalizagio
Turistica, que vai de Sdo Luis a0 Delta
das Américas e o firmamento de
convénios com o Servico Nacional de
Aprendizagem Comercial (SENAC),
para quali?icar 360 taxistas em Sao
Luis e cursos de idiomas (inglés e
espanhol) para guias de turismo e
policiais militares da CPTUR;
Sindicato dos Hotéis, Restaurantes,
Bares e Similares (SINDHORBS),
para recuperacdo e abertura de
banheiros publicos da Praga Nauro
Machado; Sindicato dos Guias de
Turismo do Maranhio
(SINDGETUR-MA), para prestagio
de servigos especificos nos postos de informagoes turisticas
e Sdo Luis Convention & Visitors Bureau, para defesa de
candidatura em eventos. Foram firmados convénios,
ainda, com a Associagio Brasileira das Agéncias de Viagens
(ABAV), para o Programa Estadual de Regionalizago do
Turismo; e com a Associagio Brasileira de Bares e
Restaurantes (ABRASEL), para o Festival Gastronémico
Bar em Bar.

Desempenho do turismo maranhense — Na
oportunidade, o secretdrio revelou, também, que a maior
taxa de ocupagdo hoteleira, da regizo Nordeste, é no
Maranhio (66,9%). “Consultei, ainda, os 12 maiores
hotéis do Estado, sendo que oito estavam com sua
ocupagio total para Natal e Réveillon. E os outros quatro,
estavam com 90%, 80%, 70% e 55%, respectivamente.
E bom dizer que até 2011 teremos 145 milhdes investidos
na rede hoteleira do Estado, onde serdo gerados quase
trés mil leitos e cerca de 500 empregos’, frisou Jodo
Martins.

Outro fato relevante diz respeito a movimentagio
do Aeroporto Internacional Hugo da Cunha Machado.
“Em 2000, tivemos cerca de 100 mil pessoas. Em 2007,
aproximadamente 900 mil pessoas. J4 em 2008, até
novembro, 800 mil pessoas. Entao, isso para nés é muito
gratificante, pois o dificil ndo é crescer, mas sim manter
0 crescimento”, comemorou o secretario.

Ele informou ainda que o Maranhio representou o
maior emissor de turistas nos anos de 2006 (30,88%),
2007 (38,46%) e 2008 (45,08%). “Quanto aos dados
qualitativos de 2008 ¢ possivel assegurar que na drea
nacional, a maioria dos turistas provém do Maranhao
(45%), seguido pelo Pard (9%) e Sao Paulo (7,12%).
Quanto ao internacional, quem estava em 1° lugar, no
ano de 2006, foi EUA (0,49%). Em 2007 e 2008, a
Franca garantiu o 1° lugar, com 1,42%”, disse. Outro
dado significativo é o desempenho da permanéncia média
do turista alcangando o patamar de 3,5 dias, a melhor
da regido Nordeste, juntamente com os Estados de

Alagoas e Bahia.

Com relagio ao Cadastro dos Prestadores de Servicos
Turisticos, Guias de Turismo e Bacharéis em Turismo
(CADASTUR), Jodo Martins afirmou que houve um
crescimento nasempresas cadastradas deaproximadamente
70%, em relagao a 2006/2008.

O secretdrio disse também que os precos absurdos
cobrados pelas companhias aéreas e a aprovagio da
licitagio para a construgdo da estrada Barreirinhas-
Parnaiba sio uma das maiores dificuldades enfrentadas
pela Secur-MA. “Por preconceitos politicos, estdo fazendo
muita forca negativa para que nio se possa construir essa
estrada. O Ministério do Transporte estd com essa licitagio
hd mais de um ano e ainda nio tivemos retorno”,

desabafou.

Mais agoes — Conforme o secretdrio, em 2008, foram
realizados — até novembro — 40 eventos no Centro de
Convengbes, que atendeu um publico de 58.250, nas mais
variadas matizes de eventos (religiosos, empresariais,
educacionais, etc). J4 no Ceprama, ele destacou a
recuperacdo estrutural e campanha promocional
intitulada: “Leve um pouco do Maranhao para quem vocé
gosta”, através de folder, banners, que foram distribuidos
em Postos de Informacio da Setur-MA, hotéis, restaurantes,
etc, propiciando novas oportunidades para os artesios.
Além disso, foram realizadas oficinas para os artesios na
drea especifica estrutural e comercializagdo e a
implementagio de local no Ceprama para uma Oficina
polivalente e que sirva, também, para semindrios de
qualificacio.

Para finalizar, Jozo Martins apontou que as principais
perspectivas para a Secretaria de Estado do Turismo — que
tem aproximadamente R$ 5 milhoes na pasta deste ano
— sdo buscar, cada vez mais, turistas para o Estado e
continuar marcando presenca nas principais feiras e
eventos nacionais e internacionais.
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que o Maranhio é destaque
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Os turistas precisam conhecer a
~loresta dos Guaras

omo disse William Shakespeare:

“Existem mais mistérios entre o céu

e a terra do que supde nossa va filo-
sofia!”. Este pensamento nos faz refletir sobre
coisas ¢ assuntos que nunca vou entender.
Uma delas é o total desinteresse dos viajantes
e turistas pela regido ocidental maranhense,
especificamente pelo Pélo Floresta dos Gua-
rds, um paraiso natural, composto de fauna
e flora caracteristico, belas praias e costumes
bem tradicionais desta parte do Estado ain-
da desconhecida, que se fosse melhor divul-
gada poderia atrair turistas de todos os
cantos.

E verdade que os precos absurdos
cobrados pelas empresas aéreas, que servem
0 Maranhio, nio estimula ninguém a viajar
para cd. Ainda tem a questdo do marketing
promocional, que nio ¢ muito persuasivo e
também ndo ajuda a convencer os turistas
dvidos a conhecer lugares como as ilhas de
Cururupu e regido. Mas, mesmo com as
dimensdes continentais do Brasil, as
dificuldades de se locomover em tao amplo
territério e os altos custos numa viagem ao
Maranhao, ainda acredito no dia em que os
brasileiros se interessardo por algo mais do
que as emogbes baratas da urbanidade, ¢
quando isso acontecer nio existird melhor
destino, que ndo seja a regido da Floresta dos
Guards.

A regido chama a atengdo dos estudiosos
do turismo, por ser um lugar impar e a quem
se dispde a conhecer terd muitas descobertas
€ muitas aventuras, com paisagens, cultura
auténtica, que aumentario em muito o
conceito de cidadania dos aventureiros, uma
vez que mesmo com toda essa singularidade,
a regido ainda é muito pobre e carece de
servicos pablicos. Mas, isso ndo é empecilho
para se conhecer um dos mais belos cartdes
postais do Brasil.

E questionével os relatos de pessoas que
deixam de conhecer essa maravilha e se
aventuram pelos montes, desertos da Africa,
ou paises andinos, entre outros em situagdes
frigeis e ndo conhecem o que o Brasil tem.
Escalam o Everest, Atacama e conhecem
Bali, Paris, etc, como a palma da mio, e

algumas destas viagens sio até mesmo
humanitdrias, com atividades que até sio
validas, mas por que nio colocar em prética
primeiro aqui? Por que esse vécuo inexplicvel
em alguns destinos brasileiros e, em especial,
no Maranhio?

E bem verdade, que nio se pode competir
com a Disneylandia, Las Vegas, Rio de
Janeiro, entre outros que j4 tem uma longa
histéria no turismo, com equipamentos e um
melhor preparo para receber todo tipo de
turista em seus dominios. Mas o que estou
falando é de um destino que pode e em muito
ser superior em se tratando de turismo
ecoldgico, aventuras ou até mesmo o
ecoturismo, com passeios tranquilos, com
muito calor humano em 4reas de rios, mar,
lagos, dunas sem horizontes, onde a vista se
perde junto com a memdria urbana j tio
poluida e ansiosa por novas descobertas.

Sao Luis, capital do Estado € o ponto de
partida para esta regido cheia de descoberta
e que ajudard a conhecer melhor as
idiossincrasias de um Estado belo, s vezes
um tanto quanto complexo, com
desigualdades, mas muito acolhedor. Soma-
se a isto, 0 magnifico patriménio histérico,
cultural e natural que é 0 Maranhao. Por isso
¢ imperativo conhecer ainda mais a regiao.

Turistas de todas as vertentes se toquem!
Conhecam os campos alagados da baixada
maranhense, lugar que sem nenhuma
modesta ¢ de beleza superior ao Pantanal
mato-grossense. Ainda tem os manguezais
de toda costa de Cururupu, Guimaraes e
demais cidades banhadas pelo mar, com aves
das mais diferentes espécies, com destaque
a0 guard, ave bela de cor bem avermelhada,
que provoca uma sensagio nos olhos das
pessoas que a veem e provoca delirio dos
visitantes que ali aportam.

Mas quando serd que os brasileiros, que
viajam pelo mundo afora em busca de lugares
diferentes e de beleza impares, conhecerdo
os valores e belezas deste pedacinho do
Maranhio? Aos que j4 descobriram se
maravilharam e levaram em suas memérias
o verdadeiro tesouro natural e migico, no
proprio quintal de casa.

Liviomar Macatrao é o novo Secretario de

Turismo de Sao Luis

prefeito de Sao Lufs, Jodo Castelo, anunciou,

no ultimo dia 03 de janeiro, Liviomar Maca-

trdo Pires Costa como o Secretdrio Municipal
de Turismo da sua gestdo. Com 38 anos, Liviomar
Macatrio tem uma longa vivéncia no turismo j4 tendo
exercido vdrias atividades no setor. Anteriormente,
exercia o cargo de Superintendente do Sdo Luis Con-
vention & Visitors Bureau (SLC&VB), sendo um dos
seus idealizadores.

O antncio foi feito no Auditério do Paldcio La

Ravardiere, sede da Prefeitura de Sao Luis, durante o
antncio dos nomes que irdo fazer parte da equipe de
governo. Na ocasido, o Prefeito ressaltou a escolha do
novo secretdrio: “Liviomar conhece bem o assunto, foi
meu coordenador de campanha na pasta de Turismo e
tem um bom entendimento do setor, que éabsolutamente
estratégico para meu governo’.

Apés ser nomeado, Liviomar Macatrio falou ao
Jornal Cazumbd sobre esse novo desafio em sua vida e

afirmou: “o Turismo de Sao Luis precisa ser repensado
e os espagos publicos precisam estar bem cuidados para
melhor receber os turistas e uma das primeiras metas
do governo é fazer do destino Sao Luis, um dos melhores
do Pais”.

Liviomar falou ainda que outras medidas serio
anunciadas pelo Prefeito ao trade turistico, pois,
segundo Castelo, é imprescindivel as parcerias com toda
cadeia produtiva do turismo.
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ensino de qualidade;

orientagao psicopedagoégica;

a melhor equipe de professores;
projetos pedagoégicos inovadores;
disciplina equilibrada;

estrutura fisica adequada.

excelente aprendizagem;

acesso tecnologico;

expressao com criatividade;
formacao do carater;

cidadania participativa;
desenvolvimento da espiritualidade;
valorizagao da cultura;
relacionamentos saudaveis;

amor e respeito a familia;

o maior indice de aprovagao

nos vestibulares e nos concursos;
curriculo pessoal valorizado;

» atletas campedes.
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Por Antonio Noberto
Turismélogo / Escritor
antonionoberto@hotmail.com

No dltimo dia 17 de dezembro o
curso de turismo da UFMA convidou
este que vos fala, para um simpédsio
onde seria debatida uma teoria bastante polémica que nega
que Sdo Luis tenha sido fundada por franceses, mas por
portugueses. O tempo disponibilizado para a argumenta-
cdo das duas partes foi de apenas trinta minutos, o que, é
claro, foi insuficiente para discorrer sobre um tema tao po-
lémico, recheado de paixio e 6dio. Mal deu para comegar
a oratdria e o tempo acabou.

Certo dia, um juiz de direito, amigo nosso, perguntou
se eu ainda participava de debates sobre o tema, a0 que
respondi afirmativamente, acrescentando: alguém tem que
dizer que o rei estd nu!

Quem nio lembra da histéria — ou estéria — medieval
onde um rei desejava desfilar com uma roupa muito boni-
ta, extravagante, mas que nenhum alfaiate conseguia faze-
la. Néo se agradava com nenhuma das vestes que lhe tra-
ziam, até que um “génio da costura” lhe fez uma proposta.
Queria que o rei lhe confiasse muito ouro para dele extrair
a mais bela e exética das roupas. E assim foi feito. No dia
marcado, o homem chega para o rei com os bragos esten-
didos como se segurasse um vestido. O monarca estava
diante de uma veste invisivel. O rei quis hesitar, mas as
palavras do “alfaiate” e a seguranca com que defendia sua
“tese” deram vazio ao delirio da vitima. O soberano, entio,
relaxou e ficou bastante contente, pois agora tinha uma
linda veste que conseguiria impressionar toda a corte. No
dia do desfile, todos, como de costume, aplaudiam e vibra-
vam com a passagem do rei na sua majestosa carruagem
com suas belas roupas que nio existiam. Até que um mo-
leque descompromissado com as convengdes da época gri-
tou em meio a turba alucinada: Olhe, o rei estd nu! O rei
estd nu! O rei estd nu! Enquanto muitos, com medo, man-
davam-no calar.

Considero esta pequena e divertida historinha do rei
bobo um pedago do que vem acontecendo hoje em dia em
Sao Luis concernente a critica 4 fundagio da cidade. A te-
oria levantada, por mais bem redigida e embasada que pa-
reca, tem fulcro apenas no que eles mesmos cultivam em
sua mente, uma profunda vontade de criticar, de transfor-
mar mocinho em bandido e vice-versa. Uma ressucitacio
do debate entre o partido portugués e o nacional. Entre
conservadores lusos e bem ti vis maranhenses.

Nosso contraponto i teoria é baseado em alguns pi-
lares, dentre os quais:

I. E uma teoria que ndo ¢ isenta, pois conta apenas a
histéria dos vencedores, contemplando sé um lado da mo-
eda; IT Enleia, mistura, ndo sabemos se propositalmente ou
por equivoco, fundagio com colonizagio; III. Pauta-se em
maior propor¢ao nos escritores portugueses da época, que
obviamente, tinham a propensao 4 causa lusa; IV. E eivado
de preconceito ¢ ira aos franceses ¢ 4 sociedade ludovicen-
se, que chega ao desrespeito, chamando os primeiros, in-
justamente, de piratas, ambiciosos e invasores e, os segun-
dos, de vaidosos e narcisistas; V. Desmerece a grande
maioria dos escritores maranhenses, nio raro marginali—
zando-os. A AML ¢ colocada como invencionista, bem
como o curso de turismo; VI. “Equivoca-se” ao afirmar
que os franceses s6 passaram trés anos no Maranhao, como
tivessem caido de pdra-quedas, e ndo mostra que a regido
sempre foi visitada e hj)ltada por eles; VIL Tenta passar
nas entrelinhas que o Maranhio e a regjdo jé eram ocupa-
dos por portugueses; VIII. Nao mostra a inoperancia lusa
e que os donatdrios régios jé haviam caido nas penas de
comisso pela ndo ocupagio da terra; IX. Deixa a entender
que o Brasil era algo uno, compacto e suficiente. E ndo
mostra que na época o Brasil era praticamente inexistente,
infimo, onde a populacio branca total era de apenas 30
mil habitantes e que o litoral setentrional era totalmente

NO CERNE DA QUESTAO

O rei esta nu!

Um debate sobre a fundacao de Sao Luis

desabitado, sendo a tltima cidade Natal, com menos de
quinhentos habitantes; X. Néo faz criticas a0 modus ope-
randi portugués, ao contrario, louva-o, incentiva-o colo-
cando-o como verdade absoluta e irrefutivel; XI. Nao
compara a fundagio de Sao Luis com a demais fundacoes
brasileiras da época. Nao mostra que a cidade de hoje é
diferente da cidade de entio; fundar uma cidade nos pri-
mérdios do Brasil colonial era algo bastante simples sem
muitos aparatos; XII. A maioria das fundagées da época
ndo eram contratuais, preto no branco; XIII. Nao mostra
que, jd na posse dos portugueses, o Maranhdo se tornou
apenas um entreposto militar para protecio da regiio ama-
zonica; XIV. Tenta minimizar a presengca francesa reduzin-
do-a a construgio de um forte (sendo que eles tinham
quatro fortalezas na Ilha Grande). Por estas e por muitas
outras, a teoria levantada acaba sendo uma obra injusta,
uma meia verdade.

Como se néo bastasse, para tentar justificar o injustifi-
cével, agora se tenta passar que fundar é continuar. Me
compre um bode russo. Tudo bem que 0 mundo estd meio
virado, mas os corcundas nio podem ficar achando que
nio existem mais pessoas lticidas e inteligentes neste mun-
do. Fundar ¢ fazer nascer. Nasceu e pronto! Nao se nasce
fisicamente mais de uma vez. Tudo que se faca apés uma
fundagio chama-se colonizagio. Jerénimo de Albuquer-
que, segundo Gaioso, apenas “tratou dos melhoramentos”
da cidade, pois ela j4 havia sido gestada (e que continua
sendo, quatro séculos depois, uma das poucas capitais do
Brasil que conserva seu nicleo fundacional no mesmo lu-
gar). Sao Luis foi fundada pelos franceses em 1612 de for-
ma tio suficiente quanto Salvador (1549), Natal (1599),
Belém (1616) e tantas outras. Estas trés cidades nasceram
e permaneceram muitos anos de palha, madeira e de taipa,
sem cAmara, e niveis maiores de organizagio e fundamen-
to. A cAmara de Natal s6 foi edificada (de taipa) em 1611
e o forte s6 foi feito em pedra em 1614. Tudo era frigil, até
porque a época era de extrema escassez e fragilidade. A pri-
meira cidade e capital do Brasil, Salvador, foi fundada to-
talmente de palha e madeira. S6 depois Tomé de Sousa
construiu em “fundamento mais sélido”, fez de taipa, af
“veio a chuva e levou as paredes” (VARNHAGEN. Histé-
ria do Brasil. Vol.I). Indiferente a qualquer critica, a popu-
lagio destas cidades, tal qual a de Sdo Luis, tem orgulho
dos seus primérdios e comemora sua fundagio fazendo

rande festa. Questionar os fundamentos da fundagio
%rancesa de Sao Luis, nos termos colocados, ¢ querer enre-
dar a populagio, que geralmente nio 1& muito sobre histé6-
ria do Brasil. 3

Toda a América nasceu de palha, madeira e barro. E s6
assistir o filme Novo Mundo, uma interessante produgio
Hollywoodiana, que procura retratar a realidade dos aven-
tureiros ingleses na América do Norte nos primérdios da
colonizagio. E raramente existiam manifestagoes contratu-
ais dos fundadores dizendo “estamos fundando uma cida-
de” — Salvador é uma excegiio a esta regra. O escritor Leo-
nardo Benévolo nos diz que, no periodo medieval e
colonial, o surgimento de uma cidade estava fundamenta-
do em quatro pontos: 1 — Alteragio do espago fisico natu-
ral; 2 — presenca de um governo oficial; 3 — delimitagao
territorial, e, 4 — espaco para ajuntamento civico. E isto
Sao Luis sempre teve de sobra.

Os franceses, alids, além das construgbes necessirias
(fortalezas — Sao Luis, Sardinha, e dois fortes em Sao José;
casas de um e dois pavimentos, sitio Pineau, ruas e pragas
de reunido, fontes, capelas nas principais aldeias, etc.),
construiram o convento e a igreja de Sao Francisco (atual
convento Santo Antonio) “em piedra e taipa de pilon”, se-
gundo depoimento dos pedreiros franceses aprisionados
pelos portugueses na batalha de Guaxemduba, em 1614,
extraidos de documentos oficiais que se encontram nos

arquivos de Espanha.

Aceitar a fundagio francesa de Sdo Luis acaba sendo
uma derrota para os que ainda cultivam um sentimento
luso, de pretenso colonizador. O escritor Nascimento Mo-
rais dizia que “todo escravo ama o seu chicote®. Fazer o
qué? Opgio ¢ opgio. E uma derrota porque tém que acei-
tar que os franceses, ¢ ndo os portugueses, edificaram a
primeira cidade do Brasil setentrional. Tém que aceitar
que, diferentemente de todo o resto do Brasil, os primeiros
escravos da Ilha Grande nio eram indios nem negros, mas
brancos portugueses, que cultivavam fumo e algodao para
os franceses. Tém que aceitar o exemplo dado pelos france-
ses de que era possivel sim colonizar sem dizimar. Tém que
aceitar que o primeiro convento capuchinho do Brasil foi
o dos franceses em Sdo Luis, que vieram sem passar por
Portugal, porém, autorizados pelo papa. Tém que aceitar
que a fundagio de Sao Luis foi uma fundagio, segundo a
historiadora e escritora Andréa Daher, “fundada nas letras,
nio nas armas”. Enfim, como bem disse o famoso historia-
dor Jodo Lisboa: “A colonizacio francesa era cheia de hu-
manidade... e ndo vinha para tomar terra ocupada, mas
para cultivar uma terra vazia, abandonada pelos donatdrios
régios de Portugal e Espanha”

O debate em questio sempre existiu, mas, de forma
domesticada, uma espécie de briga de compadres, mas
agora foi ressuscitada de forma bastante acirrada, violenta,
impiedosa até. Mas por qué? Provém de 6dio ou paixao?
Segundo alguns amigos historiadores, a origem do debate
acirrado é o Canadd, mais precisamente o Tratado de Paris,
de 1763, quando a Franca depds as armas por nio ter mais
condigoes de lutar contra a Inglaterra, entregando as suas
colonias. Alguns poucos canadenses ou descendentes que
se sentiram abandonados conservaram o antigo 6dio con-
tra os franceses. E este seria o motivo de tanta insisténcia
em querer linchar gauleses e, por tabela, os ludovicenses.
Custe o que custar. Este é o cerne da questio.

E curioso observar que, passados quase cinco séculos
do inicio do genocidio dos incolas na América Latina,
quando uma divida histérica comega a ser paga, ou seja, os
indios comecam a ocupar os altos cargos do poder (Evo
Morales é um grande exemplo) tornando a relagio mais
paritdria, Sao Luis segue o caminho inverso entregando a
mio 2 palmatéria, alids, o lombo ao chicote. Enquanto Sao
Miguel das Miss6es-RS denuncia através da atividade tu-
ristica o genocidio guarani ocorrido pela langa espanhola e
pela bala portuguesa, o Maranhao continua praticamente
omisso e calado quanto a dizimagdo tupi. Como se nio
bastasse, na contramao da histéria, agora esta teoria que
enche a bola de quem sempre nos olhou de cima para bai-
x0, de quem nos manda de volta e nos humilha nos aero-
portos da Europa, onde vérios maranhenses, injustamente,
jé foram constrangidos.

Duas pdginas inteiras deste jornal nio seriam suficien-
tes para discorrer sobre este assunto. S6 um livro para tanto
bl4, bl4, bld e tanta polémica. Mas aos que aplaudem as
vestes invisiveis do rei, como dizia Carl Sagan: “Nao ¢ pos-
sivel convencer um crente de coisa alguma, pois suas cren-
as nio se baseiam em evidéncias, baseiam-se numa pro-
funda necessidade de acreditar”.

Hoje o debate estd apenas no comego, mas um dia, em
um futuro nio tio distante, os ludovicenses serdo cobrados
a se posicionar, a se manifestar pela fundagio francesa ou
pela histéria dos vencedores, que mais uma vez ¢é reescrita
a sua maneira. Ou elogiar as vestes invisiveis do rei ou dizer
sem medo: O rei estd nu!

A maior obra de saneamento
basico de Sao Luis ja comecou
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TERCEIRO SETOR

e

a. geracao de

renda e trabalho

ulheres de Fibra, essa é a expressao que melhor

define o grupo formado por artesas que resi-

dem nas Vilas Sarney, Primavera e Industrial,
localizadas no Distrito Industrial da Ilha de Sao Luis.
Mulheres que viviam as voltas com os afazeres domés-
ticos, com muitas dificuldades ¢ dependiam de seus
maridos sem perceber a capacidade e for¢a do trabalho
de cada uma delas. “Aos poucos fomos descobrindo
nossas habilidades artesanais e percebemos que a nossa
forca de trabalho depende também da nossa unido.
Hoje somos a Associagio Artesanal Mulheres de Fibra”,
orgulha-se a presidente do grupo Ana Regina Montelo
Martins.

Essas mulheres herdaram de seus antepassados a
arte de transformar a fibra das palmeiras, com especial
destaque para as palmeiras de Buriti ¢ Tucum, em
produtos (fe rara beleza, utilizando técnicas de trancados
como tela, croché, batimento, tranca e cordinha tradi-
cionais na regido maranhense.

Tudo comecou entre os anos de 2000 e 2001,
uando a ONG Visao Mundial acreditou no trabalho
gelas e apostou no lema “ensinar a pescar e nao d4 o
peixe”. Comecaram a ministrar cursos de bordados,
culindria, peldcia até chegar a fibra quando a ONG
percebeu que essa seria a identidade aas Mulheres de

Fibra por ser algo tipico do Maranhio e, a partir dai,
essa seria a oportunidade de gerar renda para a comu-

nidade.

A primeira exposi¢io do Grupo foi no Museu
Histdrico e Artistico do Maranhio. Nesse dia elas sai-
ram do anonimato. A ajuda veio da Advogada Roseny
Costa, que acreditou no potencial do grupo. Chegou
a cadastrar um dos projetos da Associagao, juntamente
com o designer Marcelo Medeiros, no Instituto HSBC
Solidariedade.

O Projeto, que visava a capacitagio de 30 mulheres
para fazer as alcas das bolsas, que produzem hoje ¢ a
construgio da associagio, foi aceito. Essa aceitagio foi
um passo para a ctiagao do Projeto Mulheres de Fibra,
que ficou sob a coordenagio do Instituto Sinergia —
Gestao e Cidadania, com o apoio do Instituto HSBC
Solidariedade. O Projeto tem como objetivo gerar
renda entre a comuni(fade.

A parceria terminou em julho de 2007. No més
seguinte, o projeto passou a ser executado pelo Institu-
to de Desenvolvimento do Artesanato Maranhense
(IDAM), com o aporte financeiro e acompanhamento
das atividades pelo BomPreco, por meio do Instituto
Wal-Mart. Este é o primeiro projeto apoiado pelo

Instituto Wal-Mart no Estado. A parceria se estende
até agosto de 2009.

Sao 22 mulheres, que, da fibra, produzem bolsas
(de vérias formas e tamanhos), pastas, jogos americanos,
caminhos de mesa e porta moedas. Uma forma de le-
vantar a auto-estima dessas mulheres, que nio tinham
nenhuma ocupagio que gerasse renda. “Hoje temos
uma ocupagio, somos infependentes, saimos do ano-
nimato, somos artesas”, disse Ana Regina.

A Associagio chegou a ganhar, do Instituto Intera-
ge, 0 Prémio Parceria, no valor de R$ 10 mil reais. O
Prémio acontece anualmente e tem trés focos: educagio
para todos, geragdo de renda e meio ambiente. Atual-
mente, disputa 0 Top Center Sebrace ¢ em janeiro de
2009 ganham uma nova parceria, a Caixa Econémica
Federal.

As mulheres que desejam fazer parte da Associagio
pagam somente uma taxa de R$ 2,00. O valor é cobrado
porque a Associagio pode nao ter o apoio de uma ONG
ou Instituto futuramente. “Pensamos no futuro, entdo a
pessoa tem que vir com a forca e determinagio, com o
trabalho, garra e coragem e que venha e fique, porque nio
é ficil.”, declarou Ana.

Hoje a maior dificuldade do grupo ¢é a venda do
produto. “Mesmo expondo na Casa do Maranho e no
IDAM, a venda é pouca. O mercado ainda no acredita.
Quando vamos para fora do Maranhio, vendemos muito
mais, ou seja, o proprio maranhense nio d4 valor ao que
tem no seu Estado”, desabafa a presidente.

Mais que geragio de renda, a iniciativa também tem
como proposta a valorizagio cultural das comunidades e
potencialidades dessas mulheres.

Para quem descja adquirir os materiais das artesas,
podem encontrd-los na Casa do Maranhio (Rua do
Trapiche, s/n° - Praia Grande), no IDAM (Rua do
Trapiche, s/n, Centro) e na sede, localizada na Rua dos
Prazeres, n°.4, Vila Primavera, Maracana.

Ao adquirir um produto do grupo Mulheres de
Fibra, vocé estard contribuindo para a manutencio da
cultura da regiio maranhense, além de propiciar as
artesds produtoras melhorias de qualidade de vida.

No dia 31 de janeiro a sede da Associago serd reinau-
gurada, uma forma de mostrar o antes e o depois da asso-
ciagdo, que contard com virios cursos, entre eles o de
Computagio.

Fotos:Reginaldo Rodrigues
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Por: Paula Lima

A Capital Brasileira da Cultura inicia 0 ano
com uma vasta programacao

o dia 30 de janeiro Sao Luis serd oficialmente a

| \ | Capital Brasileira da Cultura. Na ocasido, acon-

tecera uma solenidade, onde o Prefeito de Caxias

do Sul (RS), Ivo Sartori, cidade eleita em 2008, passard
o titulo & capital maranhense.

A solenidade conta ainda com a presenca dos Mi-
nistros de Cultura, Juca Ferreira e do Turismo, Luiz
Pacheco; Secretdrio de Programas e Projetos Culturais
do Ministério da Cultura, Célio Turino; Secretirio
Executivo do Ministério do Turismo, Mério Moysés;
Coordenador da ONG Capital Brasileira da Cultura,
Mirio Vendrell; Empresa Quixote Art & Eventos,

Marcelo Miguel, e o Secretdrio de Cultura de Caxias de
Sul, Ant6nio Feldmann. O local da solenidade ainda no

foi confirmado.

O titulo de Capital Brasileira da Cultura 2009
conquistado por Sio Luis é um reconhecimento 4 tradi-
¢do Clliterairia e s manifestacoes populares ludovicenses.
Na avaliagio do ex-superintendente do Sdo Luis Con-
vention e Visitors Bureau (SLC&VB), Liviomar Maca-
trdo, a cidade terd muitos ganhos na 4rea do turismo
cultural. “Sao Luis vai ganhar em vrios aspectos com
esse titulo. A cidade atraird muitos investimentos, devido

a0 envolvimento direto dos ministérios da Cultura e do
Turismo. Mais turistas serdo atraidos para a cidade,
porque uma série de eventos estdo sendo programados
para este ano. O Ano da Franca no Brasil também terd
uma repercussdo muito grande em Sao Luis. Tudo o que
acontecer na cidade em termos culturais ganhard uma
visibilidade bem maior”, explicou.

Muitos fatores influenciaram a escolha da capital
maranhense como Capital Brasileira da Cultura, como
o Tambor de Crioula, reconhecido como Patriménio
Cultural do Brasil, pelo Instituto do Patriménio Histo-
rico e Artistico Nacional (Iphan), que garantiu maior
visibilidade nacional a uma das manifestagoes culturais
mais importantes do Estado. Além do Ano da Fran¢a no
Brasil e Sao Luis, a tinica capital brasileira fundada por
franceses, ¢ uma das quatro capitais do pafs contempla-
das com as comemoragdes, juntamente com o Rio de
Janeiro, Sao Paulo e Brasilia.

Com este titulo, Sdo Luis pretende entrar definiti-
vamente no roteiro turfstico qualificado e especializado
nacional e internacional, através da divulgacio da sua
cultura, da sua histéria e da sua natureza como uma ci-
dade a ser descoberta por todos aqueles que se interessam
por estes temas.

Lembrando que a candidatura de Sio Luis foi incen-
tivada pelo Sao Luis Convention & Visitors Bureau
junto a Fundagio Municipal de Cultura — FUNC. O
Convention desde o inicio d4 tudo de si para colocar a
cidade na rota dos grandes destinos turisticos.

ACOES
Sao Luis devera desenvolver, durante todo este ano,

o programa de atividades culturais que foi proposto na
candidatura e receberd recursos do Ministério da Cultu-
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ra para aplicacio em projetos, que visem a criagio e/ou
recuperacio de espacos culturais.

O Sao Luis Convention & Visitors Bureau estd or-
ganizando um programa de eventos e agdes que possam
destacar e promover o rico patriménio cultural da cida-
de, mas, sobretudo, que assegurem a participagio dos
cidadaos, das instituicdes, entidades ¢ organizagdes da
sociedade civil local.

Além de transformar-se numa espécie de “catalisador
cultural”, atraindo e aglutinando iniciativas de todos os
setores sociais, a Capital Brasileira da Cultura deverd
provocar certamente uma reflexdo dos cidadaos ludovi-
censes sobre suas origens e seus valores culturais, de
forma que possam ser mais valorizados e, consequente-
mente, preservados. Deve permitir que todos os cida-
daos

possam ter acesso a cultura, ndo apenas como uma
forma de lazer e entretenimento, mas como um instru-
mento para obter-se o desenvolvimento social e econ6-
mico.

O programa de capital cultural a ser desenvolvido
por Sdo Luis neste ano, deverd prever também a partici-
pacdo de outras cidades e regides, nio somente do Brasil,
mas também de outros paises, com o objetivo de conse-
guir o intercAmbio e cooperagio cultural.

BENEFICIOS A CIDADE
CAPITAL CULTURAL

Sio muitos os beneficios que uma cidade obtém ao
ser eleita como Capital Brasileira da Cultura. Beneficios
que vio do financiamento de projetos econémicos a0
fortalecimento da identidade cultural. Entre eles estao:
incremento na auto-estima da populagio que se sentird
parte de um projeto em comum, que visa enaltecer e
valorizar a sua cultura e promover a sua cidade; inclusio
social dos setores sociais menos favorecidos economica-
mente, através de projetos e agoes culturais especificos;
enriquecimento cultural dos cidados; criagio de eventos
culturais que passaro a fazer parte do calenddrio cultu-
ral da cidade nos anos seguintes; promogio nacional e
internacional, divulgando uma imagem positiva da ci-
dade; valorizagio e conservagio do patrimonio histérico;
desenvolvimento dos setores educacional e cultural; in-
cremento no fluxo turfstico com a consegiiente atragio
de investimentos e receita para a cidade; criagio de novas

vias de intercAmbio e cooperagio com outras cidades do
pais e do exterior.

Além de tudo isso, permite também que os governos
municipal e estadual possam dispor de uma nova ferra-
menta para programar a sua politica cultural. Por tltimo,
possibilita também que as empresas e entidades, que
desejam investir em cultura, possam planejar seus proje-
tos e aplicar os seus recursos em um projeto inovador e
transformador da sociedade.

OS PREPARATIVOS JA
INICIARAM

Concurso - Até o dia 20 de janeiro acontecem as
inscrigdes para o concurso que ird escolher a logomarca
de Sao Luis como Capital Brasileira da Cultura 2009. A
decisdo foi tomada em parceria entre o Sao Luis Con-
vention & Visitors Bureau, a Associagio Brasileira das
Agéncias de Publicidade (ABAP) no Maranhfo, a Pre-
feitura de Sao Luis ¢ a ONG Capital Brasileira da Cul-
tura.

O concurso ¢ aberto a agéncias de publicidade e
empresas de comunicagio. Ambas irdo criar uma marca
alusiva 2 comemoragio e identificacio da cidade de Sao
Luis como Capital Brasileira da Cultura.

De acordo com regulamento, o concurso serd do
. 143 ’ . » z
tipo “Melhor Técnica” e cada concorrente poderd par-
ticipar com até dois trabalhos.

As inscrigoes podem ser feitas na sede do Sdo Luis
Convention & Visitors Bureau (Praca Benedito Leite,
264, sala 09 — Centro). O resultado saird no proximo
dia 25 ¢ a solenidade de apresentagio da marca escolhi-
da e da premiagio serd no dia 30 de janeiro. O local
ainda nio estd confirmado, mas serd antecipadamente

divulgado pelo SLC&VB.

Mais informagtes podem ser obtidas pelos telefones
3221-0771 ou 3232-7712 ou/e no site www.saoluiscon-
vention.com.br.

Comité Organizador e Executivo — O Comité j4 foi
instituido.

Fario parte do Comité Executivo: Sao Luis Conven-
tion & Visitors Bureau, Fundagio Municipal de Cultu-
ra (FUNC), Secretaria de Comunicacio, Secretaria
Municipal de Turismo (SETUR), Gabinete do Prefeito,
Secretaria de Cultura do Estado.

J4 0 Comité Organizador serd composto por: Secre-
taria de Estado do Planejamento e Orgamento do Ma-
ranhdo (SEPLAN), Cimara Municipal de Sdo Luis,
Consorcio das Instituicoes de Ensino Superior, ASCOP,
Instituto Nacional de Patrimonio Histérico e Artistico
(IPHAN), FUNASA, IBAMA, IBGE, Associacio Co-
mercial do Maranhio, SEBRAE, Associacio dos Bares
e Restaurantes (ABRASEL-MA), SESC, SENAI, SE-
NAC, Ministério Pablico do Maranhdo, VALE, ALU-
MAR, Petrobris, Banco do Brasil, Banco do Nordeste
do Brasil, Banco da Amaz6nia, Associacio Brasileira da
Inddstria Hoteleira (ABIH-MA), Associagio Brasileira
de Agéncias de Viagens (ABAV-MA), Conselhos de
Classe, Eletronorte, INFRAERO, Conselhos Munici-
pais, Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares
(SINDHORBS), FIEMA, Sindicato dos Taxistas, As-
sociagio Brasileira de Bacharéis em Turismo (ABBTUR-
MA), Associagio Brasileira de Organizadores de Eventos
(ABEOC-MA), Sindicato dos Guias de Turismo (SIN-
GETUR), Associagio Brasileira de Jornalistas de Turis-
mo (ABRAJET), Secretaria Estadual de Turismo, Secre-
taria Estadual Comunicagio, Secretaria Estadual de
Planejamento e FAPEMA.

SOBRE O PROJETO

O Projeto Cidade Brasileira da Cultura ¢ uma ini-
ciativa de abrangéncia nacional e estd dirigido a todos os
municipios do Brasil. O projeto foi criado pela Organi-
zagao Capital Americana da Cultura, e estd sendo imple-
mentado no Brasil pela ONG Capital Brasileira da
Cultura.

Anualmente, uma cidade brasileira estd sendo desig-
nada com o titulo de Capital Brasileira da Cultura. O
projeto conta com o apoio institucional do Ministério
da Cultura, Ministério do Turismo e Unesco.

Entre os objetivos do projeto estao o de valorizar e
promover o patriménio histérico, artistico, cultural e
ambiental, bem como a diversidade e a identidade cul-
tural do povo brasileiro, e contribuir para um maior
conhecimento mutuo da identidade cultural e fomentar
aauto-estima dos cidados brasileiros, através da promo-
¢ao e divulgagdo das culturas regionais existentes no
Brasil.

Desde 2006, quando foi instituido o titulo, foram
eleitas as cidades de Olinda — PE (2006), Sao Jodo del
Rei — MG (2007) e Caxias do Sul — RS (2008).

Reginaldo Rodrigues

Foto:
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Beira-Rio:

“Mosaico de uma historia”

“Quem bebe da dgua do Tocantins
sempre volta e nio vai mais embora.” Essa
¢ a frase mais certa que ouvi nos dltimos 5
meses em que passei morando e trabalhan-
do aqui. Quem conhece Porto Franco logo
se apaixona pela cidade, se encanta com a
beleza impar do rio Tocantins e se diverte
com seu povo alegre e hospitaleiro. Em
qualquer casa que vocé vd, sempre terd um
convite ¢ um “banquinho” a disposicio
para uma boa prosa. A noite, entio, ¢ mais
comum ainda ver essas reuni6es nas calca-
das e se vocé nao se policiar, entrard ma-
drugada a fora. E assunto que nio acaba
mais e com um diferencial: nessas reunides
nio pode faltar a velha coca-cola de 2 li-
tros!!!

FOI ASSIM QUE TUDO COMECOU

Apesar de sé ter 88 anos, a histéria de
Porto Franco é mais antiga do que se pos-
sa imaginar. Em recente lan¢amento, o
escritor Renato Carvalho aborda no livro
“Porto Franco, terra que amo, mosaico de
uma histéria” a histéria secular dessa cida-
de que jd em 1812, abrigava em suas ter-
ras 6 povos indigenas: Krikatis, Gavioes,
Guajajaras, Canelas e os Urubus- Kaapor,
ou seja, 108 anos antes da emancipagao
politica da cidade. Também no século
XIX, em sua primeira metade, dois gran-
des fazendeiros iniciaram suas criagoes
bovinas na regido dando inicio ao povoa-
mento da 4rea.

O DESENVOLVIMENTO CHEGOU

Embora ainda tenha ares de uma tipica
cidade do interior, 0 municipio possui um
distrito agroindustrial de fazer inveja a
muitas cidades grandes. Aqui estao insta-
ladas empresas como a ABC INCO (pro-
cessadora de soja), MULTIGRAIN Co-
mércio Exportadora e Importadora Ltda.,
CEAGRO Business, CARGILL Agricola
S/A e a BUNGE Alimentos, empresa ho-
landesa fundada em 1818 em Amsterda e
a na sede do municipio vocé encontra
também a SPA Engenharia Industria e
Comércio que somada as outras, trouxe
muito desenvolvimento, emprego e ocu-
pacdo a muitos moradores e também au-
mentou o povoamento da cidade, jd que ¢
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comum vermos muitos profissionais de di-
ferentes Estados do Brasil prestando servi-
¢os por aqui.

Localizada na regiao sul do Estado, a
exatamente 730 km da capital (isso dd
nada menos que 12 horas de viagem em
onibus de linha), Porto Franco fica no cen-
tro de uma regido chamada pelos especia-
listas de “Mapito” - um gigantesco pedaco
de Cerrado que engloba o sul do Mara-
nhio e do Piaui e a metade norte de To-
cantins — considerada hoje, uma das prin-
cipais fronteiras agricola do Pais. E uma
cidade em pleno processo de transforma-
¢do e desenvolvimento.

Uma série de fatores privilegia este pro-
cesso: sua situagdo geografica, vocagio agro
pecudria, clima e condigdes geomorfoldgi-
cas favordveis.

A cidade tem como vizinhas Imperatriz
(97km), Estreito (28 km) e Carolina (122
km) e ainda Tocantinépolis que basta pe-
gar a balsa e em menos de 10 minutos vocé
estd no Estado do Tocantins.

O atual prefeito de Porto Franco, ree-
leito com mais de 90% dos votos, Deocli-
des Macedo, tem demonstrado muito em-
penho pela cidade. Fez reformas no
entroncamento (entrada da cidade), asfal-
tamento de ruas, construgio de casas po-
pulares, escolas, rede de dgua, esgoto, den-
tre outras obras. Percebe-se facilmente o
orgulho de todos os moradores da cidade,
que falam de Porto Franco com muita sa-
tisfacio.

PERSONALIDADE DA CIDADE:
VALDEMAR, O PASSADOR
Colaboragao de Rakel Ramos (Secretaria de
Turismo de Porto Franco)

Sio favas contadas. E s6 se aproximar o
dia de Sao José, que as dguas do Rio To-
cantins comegam a engrossar, alisando o
seu leito. O mestre Valdemar passador,

sempre de dculos escuros e cigarro aceso,
com camisa desbotada e as pontas amarra-
das 4 cintura, vislumbra com os seus mais
de 60 anos como ribeirinho, mais uma en-
chente do velho Tocantins, margeando a
cidade de Porto Franco.

Ele ¢ a prépria alma do Rio. Sabe de
tudo a seu respeito. Por muitas vezes, teve
que se retirar as pressas por conta de en-
chentes repentinas. Com o passar dos anos,
foi aprendendo a conviver com ele, de
modo a prever qualquer alteracio no volu-
me de suas dguas. Com um simples olhar,
ele sabe perfeitamente avaliar o seu com-
portamento, nas enchentes e nas vazantes.
E como se fossem ctimplices de tudo que
acontece.

Valdemar, cujo nome verdadeiro é Al-
demar Barros, nasceu no lugar chamada
Parasempre, as margens do cérrego Pitom-
beira, municipio de Grajat, no ano de
1924. em junho de 1994, chegou a morar
em Porto Franco vindo com a mie e mais

" Praca Gofigalyes Dias™

v A

%_Ri6 Toeantins

6 irmaos, andando a pé com um saco nas
costas. Comegou logo a se familiarizar com
o Rio. Daif a pouco, jd fazia travessia de
passageiros entre Porto Franco e Boa Vista
(GO), e por muitos anos tirou dessa ativi-
dade o sustento da familia.

Valdemar, com os seus 82 anos, ainda
tem uma memoria privilegiada. Ele lembra
com detalhes, os anos rominticos dos
grandes “motores”, numa época que niao
existiam estradas e o transporte de cargas e
passageiros era feito através dessas grandes
embarcacoes. Ele chega a umedecer os
olhos, quando comega a falar desse tempo.
Ele sente saudades das aventuras vividas
nas dguas do seu grande amigo Tocantins.

Todos os seus filhos homens, também
abragaram a profissio de passador. Ele jd
nio faz mais travessias. Passa o dia inteiro
no seu pequeno comércio contando hist6-
rias do Rio. Repudia a agio do homem que
teima em alterar a natureza das dguas. Fica
incontroldvel quando fala das barragens
que, controladas pela mao do homem, de-
terminam o fluxo das enchentes e vazantes.
Nao tolera olhar para o Rio e ver a enchen-
te de dgua limpa, como se fosse més de ju-
nho. Para ele, nas cheias, as dguas tém que
ser “barrentas”, pois indicam enchente na-
tural, das correntes dos igarapés e das chu-
vas mandadas por Deus.

PORTO FRANCO E PURA
DIVERSAO

As festancas comecam logo na virada
do ano. Dia 1° de janeiro é o aniversdrio
da cidade.

Logo depois vem a folia de momo e
para quem gosta de carnaval no interior, o
daqui nio fica devendo animagao para ne-
nhum outro do Estado. A festa acontece
em frente a Praca Gongalves Dias, mais co-
nhecida como Praga do Céco.

Fotos:Paula Viana Alcoforado
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A alta temporada ¢ sem divida no
més de julho, quando aumenta muito o
nimero de curiosos para conhecer a pe-
quena Porto Franco. Nesse més ocorre a
temporada de praia e a EXPOFRAN, que
¢ a feira de negdcios, agropecudria e ex-
posicio, e claro nio esquecendo dos sho-
ws de bandas famosas. Ano passado, o
sucesso do encerramento da festa ficou
por conta da Banda Calcinha Preta.

Em novembro a festa do Halloween
fez muito sucesso com sua decoragiao ma-
cabra e caixoes espalhados por todos os
lados. Em 2008 a comemoragao foi reali-
zada na Praga Gongalves Dias. No més de
dezembro a abertura do Campeonato
Municipal de Futebol no Estidio Manoel
Pereira de Sousa, mais conhecido como
“Panelao” e que hoje leva o titulo de “me-
lhor gramado do Estado do Maranhao”.

Em Dezembro também acontece o

Festejo de Nossa Senhora da Conceigio,
que por experiéncia prépria, é bem ani-
mado. E uma semana de festejo, missas e
leil6es e seu encerramento acontece dia 8
de dezembro com a coroagio da santa.
Na semana seguinte ao festejo, acontece a
inauguragao da Vila do Natal. Também ¢é
montada na Praca Getdlio Vargas, epi-
centro dos acontecimentos de Porto
Franco.
A beira rio é o atrativo mais visitado.
E 14 que o porto franquino se diverte nos
finais de semana. Entre uma cerveja ¢ ou-
tra, um mergulho nas dguas frias do To-
cantins ¢ a melhor pedida, pois a cidade é
muito quente e o ar demasiado seco.

Da margem do rio Tocantins, pode-
mos ver a Ilha da Santa, localizada no
centro do rio, onde existe um grande al-

Beira Rio

tar de pedra e em seu interior estd guar-
dada uma imagem de Nossa Senhora dos
Navegantes, que contam os antigos, fora
encontrada no fundo do rio. H4 ainda a
opg¢ao das fazendas no sertdo, onde os ba-
nhos sdo, como sempre, os mais cobiga-
dos.

A noite, o ponto de encontro princi-
pal da cidade é a Praga da Rodovidria,
pois em seu entorno estdo as pizzarias,
bares e lanchonetes. Mas caso vocé queira
continuar a beira do Tocantins, isso nio
serd problema, o Cais Bar estd 14 para
atendé-lo.

Nas noites de sexta-feira, nessa mesma
praca, tem seresta com variedades de for-
16 e brega. Hd ainda outras op¢oes como
as sorveterias (localizadas préximas a Pra-
¢a Gongalves Dias) e os bares com sinuca

8_Praca do
radesco

espalhados pelos bairros.

O porto franquino nio fica parado.
Na3o hi festa na cidade? Tudo bem, ele vai
para as cidades préximas ou se retne e faz
a festa com os sons automotivos em qual-
quer lugar. Uma verdadeira mania local.

H4 outras curiosidades locais que im-
pressionam na hora em que vocé inicia
uma conversa com qualquer autéctone,
mas a medi¢io da distAncia associada ao
tamanho do bico é de impressionar. Basta
pedir alguma informagdo. Se o bico do
“fica bem ai” (como em todo o interior
maranhense) for grande, o lugar realmen-
te estard longe, mas se o bico for pequeno
o local fica préximo. Facilimo de identifi-
car.

Outro termo muito utilizado e para
mim inédito (e que eu demorei para en-
tender) é o “jazim”. Funciona mais ou
menos assim: Vocé pede algo ou chama
alguém para falar com vocé e mais que
rapidamente vocé ouve um sonoro “JA-
ZIM”. Entenderam???

Vi a Porto Franco! Vale muito a pena
conhecer. S6 tome cuidado para nio be-
ber a d4gua do rio e nio voltar mais!!!!

Praca do Coco
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Série Museus de Sao Luis

A cada edigéo, vocé conhecera, neste espaco, a importancia dos
museus na preservacédo do nosso patriménio. Confira!

Casa do Maranhao: um Tesouro da Cultura

Por: Ivar Souza NN

Um espaco da cultura do Bumba-meu-boi e das artes maranhenses

Bumba-meu-boi é uma das expressoes

culturais mais fortes da cultura mara-

nhense. Com uma enorme variedade
de sotaques, indumentdrias e personagens, gi-
rando todos entorno da histéria da mae Catiri-
na, que um dia desejou comer a lingua do boi
do patrio do pai Francisco, seu marido.

Localizada na Rua do Trapiche, na Praia
Grande, em um imponente prédio de dois an-
dares, em frente do que antes fora o Cais da
Sagragio, a Casa do Maranhio guarda o que hd
de mais precioso da maior festa popular do
Estado, desde 2002.

Para a Chefe da Casa do Maranhio, S6nia
Espindola, ainda faltam algumas coisas para
que o local possa ser reconhecido como um
museu. “Algo muito importante para que isso
aconteca serd a criagao de um Comité Gestor,
formado por Amos de Bois, de pessoas que re-
almente conhegam a cultura desta festa”, disse.
Afirma ainda, que atualmente estd sendo reali-
zado todo um trabalho para que a mesma seja
registrada no Ministério da Cultura como Mu-
seu do Boi, podendo assim receber um trata-
mento diferenciado. Para isso iniciativas como
adivulgacio da Casa durante 30 dias na Revis-
ta Gol e também em outras revistas do sudeste
do pais, como museu da cultura maranhense,
ja foram tomadas.

UM PASSEIO PELA CASA

No térreo, o visitante pode conhecer oito
espagos que retratam um pouco da histéria e da
vida cultural e artistica do Maranhao: Bazar do
Boi, uma lojinha onde o turista pode comprar

artesanatos origindrios do Maranhio e indu-
mentdrias utilizadas nas apresentacées de
bumba-boi; o Painel do Centro Histérico, que
retrata as belezas dos casardes de Sdo Luis;
Painéis do Indio e do Negro, que mostram a
importincia destas duas ragas na composi¢ao
étnico-cultural do nosso povo; Painel da Culi-
néria, retrata toda a variedade da culindria
maranhense; Galerias de Exposi¢oes Tempori-
rias, utilizadas para que os artistas da terra
exponham seus trabalhos e o Salao de Eventos,
normalmente usado para recep¢io de eventos
culturais do Governo do Estado.

Apés este breve passeio pelas artes, cultura
e culindria do Maranhio, o visitante que quiser
conhecer um pouco mais do alto do bumba-
meu-boi maranhense, encontrara na Casa do
Maranhio uma exposi¢io permanente sobre a
cultura boieira do Estado. Para isso, basta subir
os 38 degraus que o levard ao segundo piso da
casa. Na entrada, encontra-se uma imagem de
Santo Ant6nio com o menino Jesus nos bragos
abengoando a todos que por ld passam. Sempre
acompanhado por um dos recepcionistas da
Casa, o turista poderd conhecer sobre os cinco
estilos de bois existentes no Maranhdo: Matra-
ca ou da Ilha, Zabumba, Costa de Mao, Sotaque
de Orquestra e Sotaque da Baixada.

Quadros em acrilicos, muito bem dispostos,
contam a histdria desta festa, desde o desejo da
mae Catirina, passando pelo batismo, a festa
em si até a morte do boi. Ao fundo pode-se
apreciar as belas indumentdrias, chapéus e
bumba-bois de todas os estilos. Bonecos muito
bem caracterizados representam brincantes,

caboclos de pena e indias de todas as dangas e
sotaques, despertando no visitante a curiosida-
de em conhecer toda esta festa.

Atualmente, a Casa do Maranhio passa por
uma reforma no intuito de melhor atender a
cultura e as artes do Maranhio e também me-
lhor recepcionar os indmeros visitantes que por
14 passam diariamente. “A tendéncia da Casa,
ap6s a reforma é abranger as artes maranhenses
também como um todo, tanto que neste més
estard acontecendo uma Exposicio da Arte
Culindria do Maranhio, que faz parte do Pro-
grama de Estado do Artesanato, como forma
de valorizar o artesio local”, afirmou Sonia

Espindola.

Localizagao: Rua do Trapiche, s/n° - Praia
Grande - Sao Luis/MA

Fone: (98) 3218-9954

E-mail: cma@cultura.ma.gov.br

Horério de funcionamento: Terca-feira a

Kdomingo, das 09 as 19horas )

flira do Cazumb4 e o Bumba-meu-boi e
; fosmagde souvenir

Ivar Souza

Fotos:
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a mdade verde

Cuiabd, conhecida como “Portal da Amazonia” ¢ também umas das principais portas de

entrada para o Pantanal Matogrossense

apital de Mato Grosso, Cuiabd é cercado por
trés grandes ecossistemas: a amazonia, o cerra-
do ¢ o pantanal. Estd préximo da Chapada dos
Guimaries e ainda é considerada a porta de entrada do
Pantanal Matogrossense. A vegetagdo predominante
no municipio ¢ o cerrado, desde suas variantes mais
arbustivas até as matas mais densas a beira dos cursos
d’dgua.
Cuiabd estd situada as margens do rio de mes-
mo nome e possui, segundo o censo 2008, uma
populacio de 544.737 habitantes.

QUASE 300 ANOS DE UMA
HISTORIA

Simultaneamente 4 dinimica do desenvolvi-
mento socioecondmico, a cidade que nasceu no
Ciclo do Ouro, em 1719, transporta a uma via-
gem no tempo. Suntuosas igrejas e casaroes, varios
imdveis, construidos sobre minas de ouro, rema-
nescem do século XVIII, situados nas estreitas ruas
do Centro Histérico.

Houve uma época que a cidade ficou pratica-
mente estagnada desde o fim das jazidas de ouro
até o inicio do século XX. Desde entdo, apresentou
um crescimento populacional acima da média na-
cional, atingindo seu auge nas décadas de 1970 e
1980.

Conbhecida como “cidade verde”, por causa da
grande arborizacio, predominam os relevos de bai-
xa amplitude com altitudes que variam de 146 a
250 metros.

TRADICOES CULTURAIS E
RELIGIOSAS

Desde a fundagio de Cuiabd houve uma mis-
tura de vdrias culturas, que explica parte das carac-
teristicas das manifestagoes culturais. Foram os
indios que ali viviam, os bandeirantes paulistas e os
negros levados para 14 como escravos. Todos esses
fatores se refletem na gastronomia, nas dangas, no
modo de falar e nos artesanatos.

O espirito religioso ¢ uma das caracteristicas
mais acentuadas do povo. A primeira igreja da Ca-
pital, construida em 1722, recebeu o nome do pa-
droeiro da cidade - “Senhor Bom Jesus de Cuiabd”.
A cidade é famosa pelas centendrias festas de san-
tos, que duram até um més. Sio Benedito e Se-
nhor Divino sio os mais celebrados de todos.

Sdo também tipicas de Mato Grosso e comuns
em Cuiabd vérias dangas, como o cururu e o siriri,
dancadas principalmente nas festas religiosas, bem
como o raqueado cuiabano, dangado nos bailes e
festas.

UMA VIAGEM PELA
GASTRONOMIA

O peixe ¢ fresco, fisgado antes do amanhecer.
A canoa encosta ao barranco e comega o ritual. So-
bre o fogao, A panela de ferro fundido vao alho,
cebola, tomate, pimenta malagueta e pimentio.
Por ultimo, as costelas ou, tradicionalmente, as
“ventrechas” do pacu. Farinha para engrossar. Ser-

vido na cumbuca de barro, o caldo de pacu sacia a
fome, fortalece o ribeirinho para a lida no rio e tem
efeitos milagrosos. Digo isso por experiéncia pré-
pria.

Destaque para a mojica de pintado, preparada
com filés (de pintado ou caxara) e mandioca em
cubos. O pacu pode ser frito, ensopado, assado na
folha de bananeira ou direto na brasa. O caldo ¢é
considerado de alto potencial afrodisfaco. Diz a
sabedoria popular local que a cabeca “enfeitica” os
visitantes (enfeitica mesmo!) e nao os deixa seguir
viagem. Imperdiveis sdo também o caldo de pira-
nha e o escaldado cuiabano.

Além da deliciosa Maria Izabel, acompanha os
pratos a base de peixe, a farofa de banana. Verde, a
banana também pode ser cozida com carne. Doces
e licores provém dos frutos do Cerrado.

Sé visitando a capital para ter a certeza de que
sempre ficard com um gostinho de quero mais.

VISUAL BUCOLICO DE UMA
CUIABA AUTENTICA E HISTORICA

A arquitetura da drea urbana inicial de Cuiab4,
como em outras cidades histdricas brasileiras, é ti-
picamente colonial, com modificagées e adapta-
¢oes a outros estilos (como neocldssico e eclético)
com o tempo. Ela foi bem preservada até meados
do século XX, mas, depois dessa época, o cresci-
mento demogrifico e o desenvolvimento econd-
mico afetaram o patrimonio arquitetdnico e paisa-
gistico do Centro Histérico. Varios prédios foram



Fotos:Reginaldo Rodrigues
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demolidos, entre eles a antiga igreja matriz, demo-
lida em 1968 para dar lugar 4 atual

Somente na década fe 1980, ac_;oes para a pre-
servacido desse patriménio foram tomadas. Sete
anos depois, o centro foi tombado provisoriamente
como Patriménio Histérico Nacional pelo IPHAN
e, em 1992, esse tombamento foi homologado
pelo Ministério da Cultura do Brasil. Desde entao
varios prédios foram restaurados, entre os quais es-
tdo as Igrejas do Rosdrio e Sao Benedito, do Bom
Despacho e do Nosso Senhor dos Passos e o Paldcio
da Instrugio (hoje museu histdrico e biblioteca).

A drea tombada pelo IPHAN ¢ a que mais pre-
serva as feigoes originais. As antigas ruas de Baixo,
do Meio e de Cima (hoje, respectivamente, as ruas
Galdino Pimentel, Ricardo Franco e Pedro Celesti-
no) e suas travessas ainda mantém bem preservadas
as caracteristicas arquitetdnicas das casas e sobra-
dos.

Mas, falando da sua visita a esse belissimo pa-
trimdnio arquitetonico, cultural e natural, comece-
mos pela Igreja Nossa Senhora do Rosério e Sao
Benedito, divinamente restaurada e que é uma das
mais belas reliquias do mundo sacro brasileiro (na
minha opinido). Um espetdculo! De cima do mor-
ro, & esquerda, avista-se a Mesquita que ilustra o
espirito tolerante e receptivo dos cuiabanos. Em
seguida, mantenha seus olhos abertos e passeie pelo
Centro Histérico que, aos poucos, recupera sua
dignidade através do restauro iniciado, recente-
mente, de seus casardes, de suas igrejas e das int-
meras fachadas que gradualmente vao devolvendo
ao habitante o orgulho de ser cuiabano.

A Catedral Metropolitana de Cuiabd, em seu
estilo despojado — e muito contestado —, tem um
interior alegre onde hd nuances de diversos tons
coloridos em fungao dos vitrais e da luz do dia. A
medida que os raios solares se intensificam, o dou-
rado da pintura atrds do enorme crucifixo parece
eternizar a magia daquele momento.

Além de conhecer o patriménio histérico da
cidade, hd vérios outros lugares para se visitar,

Igreja do Bom Despacho

como o Zoolégico da Universidade Federal de
Mato Grosso, onde podem ser encontradas algu-
mas espécies de animais tipicos da Amazonia e do
Pantanal, como araras, oncas-pintadas, jacarés,
emas e capivaras.

E nido pode esquecer também do marco do
Centro Geodésico da América do Sul, a atual Cate-
dral Metropolitana, a Igreja de Sio Gongalo no
bairro do Porto, a Mesquita de Cuiab4, os parques
Mae Bonifdcia e Massairo Okamura, com 4reas
para exercicios fisicos e pistas de caminhada e ci-
clismo, o horto florestal, na confluéncia do rio
Cuiabd com o Coxipé e o Estddio José Gragelli,
conhecido como Verdao.

E possivel também visitar as comunidades ri-
beirinhas, onde se pode conhecer 0 modo de vida
da populagio local e os artesanatos fabricados por
eles, e os rios e bafas freqilentados para banho e
pesca.

Alids, a capital com seus quase 300 anos de
existéncia tem vdrios atrativos turisticos por estar
situada em uma regido de variadas paisagens natu-
rais, como a Chapada dos Guimaries e o Pantanal,
e por ser um municipio muito antigo com um pa-
triménio histérico importante. O turismo de even-
tos também é crescente no municipio.

DO ARTESANATO AO BALE
MODERNO

As margens do rio Cuiabd, ceramistas de Sao
Gongalo cumprem um ritual secular. Por meio do
artesanato, asseguram o sustento da familia. As pe-
cas artisticas e utilitdrias ja sio comercializadas em
Séo Paulo, Europa e Estados Unidos. Lavradas a
mio, as redes cuiabanas e a artesanal viola-de-co-
cho, confeccionada em tronco de madeira inteirigo
e escavado para abrir a caixa de ressonincia, valori-
zam esse patrimonio. E tocada especialmente nas
apresentacoes de Cururu e Siriri, dangas populares
compostas por elementos africanos, sob influéncia
castelhana e portuguesa.

Cuiabd também ¢ palco da danca moderna,
balé cléssico, sapateado, das dancas flamenca e de
rua. Espetdculos suntuosos, em linguagens univer-
sais e regionais, revelam as belezas do povo e da
cultura cuiabana.

E A NOITE?

Se o ritmo da metrépole ¢ acelerado no hordrio
de expediente comercial, o agito é ainda maior &
noite. Dezenas de bares, restaurantes, cafés, espagos
culturais, boliches e casas de espetdculos tornam a
noite cuiabana a mais quente da regido Centro-
Oeste.

Tudo comeca com a descontracio e a informa-
lidade dos famosos happy hours, onde todas as tri-
bos se encontram para aIiyviar o estresse de um can-
sativo dia de trabalho. Ao ar livre, temdticos e
despojados, os barzinhos estao localizados nas prin-
cipais avenidas, pracas e centros gastrondmicos da
capital. Vocé vai curtir musica ao vivo e muita gen-
te bonita.

Noite afora, casas de shows, espetdculos e mui-
ta sensualidade esquentam o clima e contribuem
para tornar Cuiabd uma cidade que oferece de tudo
um pouco e tem o maior prazer em receber e agra-
dar seus visitantes.

O apelo ¢ irresistivel. Apés experimentar, difi-
cilmente alguém consegue se desligar das baladas
cuiabanas.

CENARIO DE DESENVOLVIMENTO:
CIDADE PROSPERA E MODERNA

Cuiab4 é a capital que mais cresceu nos tltimos
20 anos, impulsionada pelo desenvolvimento do
Estado que ¢ o maior produtor nacional de soja e
algodao, referéncia mundial em tecnologia e know-
how aplicados 4 produgio de grios.

A capital vive um processo de rdpida expansio
comercial, industrial e de servigos. L4, casarées co-
loniais dividem espaco com prédios de arquitetura
moderna e largas avenidas.

Mas, mesmo com todo esse desenvolvimento e
modernidade, a cidade também tem qualidade de
vida. Nio ¢ a-toa que ela é conhecida como cidade
verde.

Cuiabd ¢ histéria e tradicio que afloram nas
ruas de um Centro Histdrico cujos casarées, de
arquitetura colonial, sio remanescentes do século
XVIII. Localizada no coragio da América do Sul,
hospitaleira, repleta de luz e calor humano, Cuiabd
espera por vocé. Vale & pena conhecer essa belissi-
ma cidade!

arq'o do Centro.Geo-
icd"da América do Sul
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Professores do Qualifica Brasil g

SINDHORBS-MA lanca site oficial

P l este més, o Sindicato de Hotéis, Restaurantes,  eletronica serd possivel ainda fazer consultas ao departa-  ministrado desde o dia 09 de dezembro, no Multicenter

Bares e Similares do Maranhio (SINDHORBS-  mento Juridico, Empresarial e, também, & mais nova  Sebrae (Cohafuma).
MA) langa, oficialmente, o site da entidade com  diretoria: Condominios. Os empresdrios iniciaram suas aulas assistindo a
o objetivo de melhorar a interagdo com os seus associa- Outra a¢do do SINDHORBS-MA, que merece  apresentagio dos multiplicadores do médulo de Planeja-
dos. destaque, foi o inicio das aulas do Programa Qualifica  mento e Gestao Financeira. Os médulos seguintes serdo
A nova ferramenta traz informagoes e dados atuali-  Brasil, que visa promover a melhoria da qualidade e da  Gestdo de Alimentos Seguros e logo em seguida Gestio
zados do setor, além de noticias sobre turismo e os  competitividade dos servigos oferecidos pelo setor do  da Qualidade no Atendimento. E requisito para recebi-
principais eventos que estejam ocorrendo em Sao Luise  turismo em todo pais. O curso, voltado paraempresdrios  mento do certificado, o cumprimento de toda carga
nas dependéncias do SINDHORBS-MA. Na pdgina e gestores associados a0 SINDHORBS-MA, estd sendo  hordria do curso que totalizard 116 horas/aula.

e

Acessos ao Cazumba Online P nne St

chegam & 29.960 Projeto " Turismo Legal”
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Secretaria de Estado do Turismo (Setur — MA),
em parceria com o Sindicato de Hotéis, Res-

Faaguan 55 e

taurantes, Bares e Similares do Maranhio
(Sindhorbs — MA), iniciard, neste ano, o projeto
“Turismo Legal”, que melhorard a qualificaio de
quem trabalha com o turismo, visando o aperfeioa-

o | o .
i il s il i it mento de bares ¢ pousadas e de pessoas envolvidas

neste SCngIltO.

A primeira etapa do projeto envolverd 08 muni-
cipios maranhenses, sio cles: Raposa, Morros, Rosd-
rio, Santo Amaro, Vitéria do Mearim, Riachio,
Cururupu e Arari.

Ot Sars B wemsd
R

Turistas estrangeiros tém gasto _

n recorde |
Turismo e Tanmes sIresgarun ey gans

'.‘f’t_*" O Nanes Centrsl dvilgou, |
c ‘ Cultura

O Superintendente de Relagoes Institucionais e
Controle da Setur, Edson Nascimento, destacou que
o projeto focard no pequeno empreendedor. “A idéia

nossa é que ele tenha condi¢des de oferecer um aten-
dimento melhor ao turista e & comunidade”, disse

— acma poon R Nascimento.

Biw| 5 O - B BOD @ D8 * B | B asteroe | omin | #eue i [[F st (KOS O 0m A operacionalizagio do projeto, que tem apoio do
s leitores do nosso site deram um grande presente neste final de ano. Os nimeros de acesso do Sebrae e Banco do Nordeste (BNB), serd realizada
més de dezembro bateram a marca dos 29.960 acessos, realizados por cerca de 9.000 visitantes. através de palestras e cursos, ministrados por técnicos

Neste ano, a previsio é de que ultrapassaremos a barreira dos 30 mil. No setor internacional, os
destaques sao para Estados Unidos com 1010, Austrdlia 113, Chile 84, Canad4 48 ¢ Panamd 20. Outros
acessos da Europa chegaram a 1.000.

da Setur e consultores especializados.
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Por Beatrice Borges
Turisméloga/Professora Universitaria
beatriceborges@uol.com.br

s mesmos ventos que sopram a favor do

nosso mercado, que movimentam as velas

dos barcos e colorem nossas praias, de vez
em quando sopram contra e nos deixam em situagio
de perigo. Algumas vezes a deriva.

Estamos saindo de um periodo de muita bonan-
ca para os mercados internacionais, em especial
para os nossos vizinhos Argentina e Chile, que vem
povoando as cabegas dos brasileiros jd hd alguns
veroes, dado o valor anterior do délar bem compe-
titivo.

O mercado interno se viu até agora tendo que
se adaptar  realidade de novos prodgutos, 08 resorts
perderam seu “boom” de antes e os pomposos cru-
zeiros fizeram a festa, passando a perna em muitos
destinos ja consolidados no Pais. As agéncias de
receptivo encolheram, jd que “brasileiro de verdade”
foi passar lua de mel em Bariloche e foi passar as
férias em Santiago, fazendo nosso turismo domés-
tico se virar do avesso para poder segurar a onda das
baixas estagoes e do vento soprando para o lado
oposto.

Agora a rajada de vento se volta para o receptivo
e éa hora do nosso Pais aproveitar as chances e mais
UMa vez MOStrar seus recantos e encantos.

A crise econdmica mundial mexe com os 4nimos
de todos, em especial com o plane-

Ocio, Viagens e Gastronomia

'Se vOCce € brasileiro, esta na
hora de conhecer o Brasil”

jamento do turismo interno, que em se tratando de
politica e gestdo teve um 2008 muito frutifero.
Muitos frutos foram colhidos ao longo desses meses
e se continuarmos assim, 2009 j4 chega com a pro-
messa de muitas melhorias.

A comegar pelo salto de R$ 325 milhoes em
2003 para R$ 2,6 bilhGes em 2008, o or¢amento
do Ministério do Turismo - Mtur j4 aponta para
uma direco de topo, de prioridade. Esses ntimeros
demonstram o protagonismo da atividade turistica
em apenas 5 (cinco) anos e nos devolve a auto-esti-
ma de antes.

A Lei Geral do Turismo — LGT também apare-
ce como um grande marco para o Turismo do
Brasil este ano e como um primeiro passo, foi mui-
to importante para uma luta que se iniciou em 1997.
Muito se esperou da lei. Muitas esperancas foram
depositadas em cima das contribuicées que ela
traria, pouco se teve, ¢ verdade, mas nao ¢ de uma
s6 vez que as coisas se resolvem e claro, muitos
pontos cruciais ficaram de fora dessa discussao.
Cita-se af a Lei de Responsabilidade das agéncias de
viagens que ndo foi sancionada, o turismo que nio
foi alcado 4 condi¢do de atividade exportadora e
muitos outros.

Além da conjuntura otimista que paira no ar,
saimos de elei¢oes municipais que nos trazem gés

novo e a fé em tempos melhores. Temos 5564 Mu-
nicipios 4 espera de pessoas comprometidas com a
causa turistica, ambiental, cultural e social e ¢
nessa onda que os 65 Destinos Indutores entram
para abrilhantar a politica nacional. Que os novos
Secretdrios entendam a metodologia e se apropriem
dos encaminhamentos...

Ainda que essa pequena retrospectiva nacional
passe a impressio de que tudo foi muito bem,
obrigada, ¢ claro que nossas vistas criticas néo fi-
caram somente do que aconteceu de bom.

Tivemos entraves, falhas ¢ perdas. Nossos
servigos continuam a nos matar de vergonha,
nossas estatisticas ainda nos rebaixam a 592 posicio
do turismo receptivo no mundo, nossas estradas e
sinalizacdo turistica nos impedem de trafegar
tranquilamente com mapas ao longo do Brasil,
nossa estrutura aeroportudria permanece a nos
deixar atrasados, estamos nas mios de apenas
duas grandes companhias aéreas e somente a Azul
Linhas Aéreas, nos traz a possibilidade de um céu
de brigadeiro num futuro a longo prazo...

Para 2009 o Brasil estd aberto! Aberto a novos
viajantes, a novas politicas e a todos os brasileiros
que por ventura, estiveram visitando lugares onde
a lingua falada nio era a vernicula!

E @ el ucacho tem wrm oo Furclarmental nesss emeneitaca, B mencs de dols ancs Foram entreguss mais

de 150 novas esoobs o 2220 professones foram contratados. Os salaros dos professores. oo {

VTR O A A0S G0 Daf 117 salirio 0 ntvel susserion @ 57 saldnio o nkeel Mol [ os educadones, aém o valonizacos

rECEDeT COrSEante CHxXICIcHo AN K COMEC: 3 ADMNGCRT, COMO: MOSINou o res s e} B real zado

o NS da EOUCacio, onoe o M e POl AESTR0LE COM O MEON Cescimento na qualcede o educachs bisica f Mar héo
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Faculdade Sio Luis, sob orientacio do Professor e Cineasta Fran-
cisco Colombo, produzem video clipe do grupo maranhense
Nego'Kaapor.

A gravacio é fruto da disciplina de Producio em TV e Cinema. “Tive-
mos a necessidade de ter uma atividade prdtica, e nada melhor que produ-
zir um clipe para uma banda de prestigio nacional e internacional como
forma de exercitar as teorias vistas em sala de aula”, afirmou Francisco
Colombo.

“Lavadeira”, musica vencedora do dltimo Festival Universitdrio do Re-
ggae, serd objeto para o video-clipe que conta com a colaboragio dos atores
Josimael Caldas e Diana Matos nas gravagoes.

Com um roteiro dindmico, o clipe faz a captura de imagens na Trilha
Ecoldgica do Maracani, no Memorial Bandeira Tribuzzi e no estidio com
a prépria banda.

Evandro Filho, Ingridy Martins, José Carlos Janior e Wayland Freire,
s3o os académicos que estdo A frente do trabalho. Para Evandro Filho, ¢
uma satisfagéo estar participando da produgio desse clipe. “Primeiramen-
te, produzir filme é algo que gosto muito, em segundo lugar, nossa idéia foi
bem aceita por todos os integrantes do grupo”, declarou.

O clipe ficard pronto neste més, ¢ o seu lancamento acontecerd na Fa-
culdade Sio Luis no inicio do primeiro semestre.

Os alunos do 6° periodo do Curso de Publicidade ¢ Propaganda da

VARIEDADES

' O L
grupo Nego'Kaapor
! ) 1 P

F Alunes da Sao Luts
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Uis produzem clipe

b Para quem busea

Educa’ca’o

com

Vestibular
2009

Na Sao Luis vocé
dispoe de professores
especialistas, mestres e
doutores, laboratérios
modernos, alto indice
de aprova¢ao na OAB,

Ty excelentes resultados

- obtidos no ENADE,
além de todos os cursos ja
reconhecidos pelo MEC.

Agendado: Todas as Tercas e Quintas

Administragdo, Ciéncias Contdbeis, Direito,
Publicidade & Propaganda, Jornalismo e Turismo.

FafVREapR

Lui

Fiuing s f . Rt L

3214-6464
www.facsaoluis.br
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Por: *Beatrice Borges

VARIEDADES

“lodo” versus ‘'um”

Acdes de 2008 e as perspectivas do Consorcio Plblico firmado entre os Estados do Maranhao, Piaui e Cearéd

erente Executiva da ADRS, Ingrid Clark; Secretdrio'de Turismo e Prefeito de Cajueiro
cisco Rocha e Givaldo Albuquerque, e Beatrice Borges

Consércio publico firmado entre os Estados do Mara-

nhio, Piaui e Ceard é uma realidade. E indiscutivel sua

forga dentro do processo de roteirizagio do turismo no
pais e a vanguarda das Secretarias de Turismo desses trés Esta-
dos por acreditarem em uma proposta tio ousada.

A Agéncia para o Desenvolvimento Regional Sustentével
— ADRS, gestora desse Consércio, completa nove meses neste
més e emboraainda em fase de estruturacio, j4 se percebe a forga
dessa entidade, que foi criada para defender interesses comuns
de aproximadamente 100 municipios.

Regulamentado na Lei 11.107/2005, esse Consércio ¢ uma
obra de engenharia politica que se iniciou com um Protocolo
deIntengoes assinado pelos Governadores dos Estados membros,
passou por aprovacio nas Assembléias Legislativas e foi
concluido por meio de Contrato de Consorcio e Rateio.

Existem muitos outros consércios ptiblicos no Brasil, a
maioria de cardter multifinalitrio e celebrado entre municipios.
Em nosso caso, é entre Estados e com finalidade de
Desenvolvimento Integral e Sustentdvel. Este detalhe importante
eleva nossa iniciativa a0 patamar de pioneiro ¢ nico por
enquanto.

A drea de atuagio da ADRS envolve as Microrregides dos
Lengdis Maranhenses e Baixo Parnaiba Maranhense e Piauiense,
Litoral Piauiense, a Serra da Ibiapaba e o Litoral de Camocim
e Acarat no Ceard. Esse recorte territorial contempla trés das
mais encantadoras dreas de preservagdo ambiental do Brasil:
dois Parques Nacionais (Leng6is Maranhenses e Jericoacoara)
e uma Area de Protecio Ambiental (Delta do Rio Parnaiba),
além de todas as belezas culturais agregadas.

O contra-argumento, no entanto, ¢ que na mesma
proporgio das belezas, destaca-se também a pobreza, pois a

Por: Anne Santos

populacdo desses municipios tem sua renda baseada no
extrativismo, na agricultura de subsisténcia, na pesca e no
artesanato. Todos possuem Indice de Desenvolvimento Humano
Municipal - IDHM abaixo da média nacional. Em 2000, os
indices para esses municipios variavam entre 0,508 a 0,674, os
quais inferiores & média nacional que era de 0,699 (Atlas do
Desenvolvimento Humano PNUD/IPEA).

Os trabalhos desenvolvidos pelas Secretarias de Turismo
dos respectivos Estados envolvidos deverao ganhar forca extra
com os trabalhos que serao implementados pela ADRS a partir
de 2009, j4 que estes sdo pensados de forma conjunta, em prol
da regido como um todo.

A ADRS E O TURISMO: A ROTA DAS
EMOGCOES

A Rota das Emogdes foi o nome escolhido para o Roteiro
Turistico que abrange Jericoacoara, Delta do Parnaiba e Lengéis
Maranhenses. Ao todo sao 14 municipios e ¢ uma das principais
bandeiras de trabalho da ADRS.

Juntamente com o SEBRAE (que j& desenvolve o trabalho
de roteirizagio desde 2005 o que culminou com a criagio da
agéncia) e a AETRE (Associagio dos Empresdrios de Turismo
da Rota das Emogbes), a ADRS desenvolveu, ao longo desses
nove meses, trabalhos de conscientizacao da comunidade para
o entendimento do processo coletivo, sensibilizagio de
empresdrios na tentativa de tabelamento de pregos, treinamentos
para qualificacio e requalificacio de mdo de obra, articulagio
com Orgdos estaduais e federais para o investimento em
promogao e marketing da Rota, articulagio para aproximagio
das Prefeituras (meta prejudicada pelo ano eleitoral), além da
organizagio interna da prépria agéncia.

SLC&VB faz balanco das ativ

presidente do Sao Luis Convetion Visitors Bure-

au (SLC&VB), Nan Sousa, apresentou no més de

dezembro, aos seus associados, um balanco geral
da entidade em 2008.

Na ocasido, Nan Sousa apontou os eventos captados
20 longo do ano, destacando-se: o Campeonato Brasilei-
ro de Beach Soccer e a Convengdo Batista Brasileira.
Ressaltou, ainda, que o Desafio Internacional de Beach
Soccer: “Brasil & Franga”, I Encontro Norte Nordeste
de Bares e Restaurantes, Feira do Artesanato Mundial —
FAM e Copa Internacional de Ténis sio alguns dos

eventos captados para este ano.

Outras acoes destacadas foram a estruturagio dos
treinamentos para Restaurante (Pré — Turismo), partici-
pagdo no processo de votagio dos Len¢dis Maranhenses
— 7 Maravilhas Naturais e candidatura de Sao Luis a
Capital Brasileira da Cultura, palestras de sensibilizagio
em vérias instituicdes e criagdo do site do Maranhio Film
Commission. Também foram destacados a confec¢io do
folder de resultado da pesquisa do Perfil Socioecondmico
do Turista de Eventos, a inser¢io do Turismo de Incen-
tivo como produto de Sio Luis, apoio ao projeto “Reggae

Para 2009 as ag6es estio com propor¢des maiores, ji que 0
BID (Banco Interamericano de Desenvolvimento) injetard em
nossa regidgo US$ 750 mil em projetos pautados em apoio 2
criagio e fortalecimento de organizagoes de prestagio de servigos
e o desenvolvimento e promogio do Turismo de Base
Comunitdria. Embora seja um valor pequeno para o tamanho
da vontade, j4 € o start de um processo muito grande e com
incontéveis desdobramentos.

A ADRS E O DESENVOLVIMENTO
RURAL

Também ji constam nas agoes da ADRS o Programa de
Desenvolvimento para a Regido do Consércio, financiado pelo
BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e
Social), contemplando os diversos arranjos produtivos locais dos
trés Estados e como destaque das agoes realizadas em 2008,
a ADRS compoe o GTI - Grupo Interministerial em
conjunto com BNB (Banco do Nordeste do Brasil), BNDES,
Secretarias de Turismo ¢ Planejamento dos Estados do
Maranhio, Piauf e Ceard e com os Ministérios do Turismo,
da Integragio Nacional, Transportes, Meio Ambiente,
Desenvolvimento Agrdrio, Ministério do Trabalho e Emprego
e o Ministério das Cidades, visando a criagio do Plano de
Desenvolvimento Sustentével da Regido Turistica do Meio-
Norte. Este Plano tem prazo para sua conclusio em junho
de 2009.

Conforme jd citado nesse texto, a drea de atuagio da
ADRS engloba regides com grande atraso econdmico e social,
mas com grande potencial extrativista, pesqueiro e para a
agricultura e artesanato, além de outros temas pertinentes e
em voga atualmente. Soma-se a tudo isso a grande proposta
para desenvolver cendrios para Bioenergia, fruticultura
irrigada, energia edlica, exportagio de pescados e demais
géneros alimenticios produzidos na regido que estdo no escopo
do trabalho da ADRS para também serem iniciadas em
2009.

Nove meses é pouco tempo para tantos anseios e
realizacoes

As agdes de 2008 foram desenvolvidas com base no apoio
recebido por parte dos Governos Estaduais, atuais
mantenedores da ADRS. Tudo o que foi apresentado reflete
diretamente o tamanho do envolvimento recebido por parte
de todos no processo, sejam empresdrios, gestores publicos
ou comunidade.

O Planejamento para 2009 e o sucesso da ADRS nio
dependem dos seus gestores unicamente, pelo contrério, como
éum processo coletivo, depende de uma gestio compartilhada
em que todos devem reconhecer o “TODO” como o mais
importante. Para isso, precisamos amadurecer um pouco
mais.

Melhorar o entendimento sobre o que ¢ bom pra todos
¢ bom pra um unico Estado e vice-versa, pode ser o maior
desafio para 2009, pois a forca de trés Unidades Federativas
representando “UM?” tnico territério permite a execugio de
agbes de maior monta e, conseqiientemente, mais
Desenvolvimento para o territério envolvido.

*Beatrice Borges ¢ Turismdloga, Gerente de Infra-
estrutura ¢ Ordenamento Territorial da ADRS e
Representante do Maranhio no Consércio Publico.

ades em 2008

de Primeira”e promogio de projetos turisticos na Itdlia.

O ex-superintendente do SLC&VB, Liviomar Ma-
catrdo, explanou ainda a participagdo da entidade na
Rodada de Negécios de Brasilia e Belém, bem como no
Amazontech, III Saldo de Turismo e ABAV. Ele mencio-
nou também as perspectivas para este ano, que sio:
aumentar em 30% o nimero de captagdes, lancamento
da Campanha Sao Luis como destino de eventos, reali-
zagdo de Famtour para organizadores de eventos, entre
outros.
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COBRA GRANDE OU BOIUNA

Diz a lenda que uma india engravidou da Cobra Grande e teve duas criangas: uma menina que
se chamou de Maria e um menino chamado de Honorato. Para que ninguém soubesse da gravidez,
a mée tentou matar os recém-nascidos jogando-os no rio. Mas eles ndo morreram e nas dguas foram

se criando como cobras.

Porém, eram totalmente diferentes. Maria era md, fazia de tudo para prejudicar os pescadores e
ribeirinhos. Afundava barcos e fazia com que seus tripulantes morressem afogados. Enquanto seu
irmao, Honorato, era meigo e bondoso. Isso s6 fazia com que ela o odiasse mais ainda. Até que um
dia os irmdos travaram uma briga decisiva onde Maria morreu tendo antes cegado o irméo. Assim,
Honorato resolveu pedir para ser transformado em humano novamente. Para isso, precisava que

alguém tivesse a coragem de derramar “leite de peito” em sua enorme boca em uma noite de luar.
Depois de jogar o leite a pessoa teria que provocar um sangramento na enorme cabega de Honorato

para que a transformagio tivesse fim.

Foram muitas as tentativas, mas ninguém conseguia ter tanta coragem. Até que um soldado de

Cametd, municipio do interior do Par4 conseguiu reunir coragem para fazer a simpatia. Em agrade-

cimento, Honorato virou soldado também.

Por: *Giselle Vasconcelos Melo

Fonte: Compéndios ambulantes |
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(Cazumba

L i Sl i b

Vocé Sabia??7??

A
'Zce sabe o porqué do nome dg
ade Porto Franco? O nome foi

0 por José Joaquim Severino,

lo Seguro para ancorar suas
mbarcagdes e encontro esse Porto
© pequeno povoado de Boa Visa,
primeiro nome da cidade, a0 Nore

e Goids e 0 nome pegou.

Fonte: Livio O Maranhio P,
tr0, de Manoel Fraziy sz:doyaﬂr o

A preocupacao Ambiental

s diversos problemas relativos
O a0 meio ambiente, decorren-

tes dos maleficios causados
pelo homem a natureza ji permeiam
hd bastante tempo no mundo. Entre-
tanto, atualmente ganham forca e
recebem atencio especial devido as
graves repercussoes observadas no
nosso cotidiano, tais como: aqueci-
mento global, mudangas climaticas,
perda da biodiversidade, enchentes,
dificuldades na obtencio de recursos

hidricos, dentre outros.

A preocupagio comega a ser pen-
sada no 4mbito geral, de maneira
mais intensa envolvendo 6rgaos pa-
blicos, privados e comunidade na
busca de estratégias que possam atu-
ar diretamente na minimizacio e\ou
até mesmo na solugio desses proble-
mas. Dessa maneira, palavras como:
preservagao, conservagio, uso racio-
nal e sustentabilidade sio termos
continuamente difundidos, podendo

ser visualizados junto aos eventos
sediados em Sio Luis que trazem
como tema central a discussio am-
biental. E valido ressaltar que esse
tipo de agdo é de suma importancia,
uma vez que trata de uma questio
fundamental & vida dos ecossistemas
e dos individuos de um modo geral,
como também possibilita aos mesmos
realizar uma reflexdo critica & cerca
das suas proprias atitudes junto ao
meio ambiente, entendendo com isso
que os atos errdneos presentes podem
influenciar de maneira negativa as
geracdes futuras.

Assim, a exemplo da célebre frase
de Francis Bacon “O homem ¢é aqui-
lo que sabe”, j iniciamos uma pri-
meira e importante etapa, através da
troca bilateral de conhecimento entre
comunidade cientifica e populagio
em geral, a fim de ampliar nosso
entendimento a cerca do assunto,
como também a possibilidade de
socializar experiéncias diversas exis-
tentes em outras localidades e, fare-
mos ainda muito mais colocando
todo esse aprendizado em pritica.

*Técnica em Qualidade da SETUR, Espe-
cialista em Docéncia do Ensino Superior e

Professora de Turismo e Hotelaria e Empreséria
no ramo de consultoria pela CONSULTEC.

Cazumba Poético

NAO PRECISA SER
COMIGO

Mais um ano que chega

E com ele, todos os problemas,
De todos os anos.

Parece até que sou pessimista,
Mas ¢ s6 mais um dia de luta
continua...

E mais?

Mais s6 a esperanga que nasce
penitentemente

Como o sol

Como o ar

Como a lua

Como o senhor deus, que nio se
cansa.

Problemas: solucio

Importo-me contigo

Faca igual e ndo precisa ser comigo
Olhe a vida de um jeito gostoso
Com ar de agradecimentos

Dé um abraco de carinho

E ndo precisa ser em mim

Diga a vocé mesma do seu amor
por vocé

Se aceite,

Pois 56 assim aceitard o teu proximo
Como é.

Ficil, ndo?

Dificil mesmo ¢ seguir esses con-
selhos

Entlo escute seu coragio

E tudo se resolverd.

Shirliane Carvalho da Silva — Tasso
FragosolMA
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