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Entidades arregagcam as mangas em prol do
turismo maranhense

A presenca do Trade Turistico maranhense nos mais
diferentes eventos da cadeia tem sido muito positiva, j4 que
é ele que d4 dinfimica a politica de turismo no Maranhio.
O ponto alto desses eventos é a busca pela qualificagio dos
servigos oferecidos ao turista que chegam em solo mara-
nhense.

Nestes tltimos meses, aconteceram diversas atividades,
entre as quais: a certificacdo da primeira turma do Quali-
fica Brasil, promovido pelo SINDHORBS/MA, o Encontro
Nordeste de Bares e Restaurantes da Abrasel/MA, cursos
de sensibilizagao da ABAV/MA, nas cidades pélos e, ainda,
a intensa participacdo em eventos de promogio do Estado
em Belo Horizonte, Brasilia e Sio Paulo. Sio eventos que
trazem a marca da Secretaria de Turismo do Estado e o
apoio da Secretaria de Turismo de Sao Luis.

Sao agendas positivas, que melhoram o destino Mara-
nhao. Temas que de uma forma ou de outra tém sido o
calcanhar de Aquiles do turismo timbira. Muito jd se fez,
mas, existe uma demanda bem maior a ser trabalhada.

Foram bastante proveitosas as iniciativas das entidades,
que compdem a cadeia produtiva do turismo maranhense,
em promover diversas agoes para a melhoria do turismo do
Estado. Numa sinergia bastante vantajosa, o trade tem sai-
do do discurso e buscado a prética, os presidentes de enti-
dades de turismo e secretarias nio tem medido esforgos na
busca de alavancar os niimeros do turismo, soma-se a isso
o interesse da comunidade na drea. Prova disso foi a gran-
de participagio das comunidades em todas as oficinas,
curso e semindrios promovidos pelas entidades, em Sio
Luis e interior do Estado.

O que se percebe é o despertar de toda a cadeia em
busca de objetivos comuns, pois a funcio do trade nio é
apenas participar de reunides intermindveis, onde sio colo-
cadas suas demandas e frustracdes e os governos fingem que
aceitam e as coisas sio empurradas com a barriga até a
préxima reunido. As presengas dos secretdrios Joao Martins
e Liviomar Macatrio nos eventos e agoes revelam, as enti-
dades e comunidades, o interesse em atender as demandas
apresentadas pelo trade, mesmo que a passos lentos.

A atividade turistica precisa ocupar um espago de des-
taque nas agendas de qualquer governante que se preze e no
Maranhio nio pode ser diferente. Muito se tem feito, mas
ainda é muito pouco em comparagio com o potencial
deste Estado que tem vocago natural para o turismo de
qualidade.

Urge que todo o segmento some esforcos e busque a
parceria dos parlamentares maranhenses e juntos reconhe-
¢am a importincia da atividade para o Maranhio, pois o
que se percebe é a total auséncia dos senhores parlamentares,
quer sejam estaduais ou federais das agendas de turismo do
Estado, nio se vé nenhuma emenda parlamentar que con-
templem a atividade, ou melhor, se tem, nio é de dominio
publico.

Faz-se justica a um ou dois parlamentares, que de ma-
neira ainda timida, destinaram suas verbas de emendas
parlamentares, para melhoria de alguns equipamentos tu-
risticos em duas cidades do interior do Estado. E muito
pouco, 0 Maranhfo precisa de muito mais.

Por: Beatrice Borges

Foto:Reginaldo Rodrigues

empre que alguém fala em Josilene Campos,

lembro de comprometimento. E essa uma das

principais caracteristicas da profissional que
hoje comanda a Coordenagio de Turismo da Facul-
dade Sdo Luis.

Além desta caracteristica, a Turisméloga agrega
muitas outras como profissionalismo, amor pelo que
faz e vontade de fazer melhor cada vez mais.

Graduada pela Universidade Federal do Mara-
nhio — UFMA e Pés-Graduada pela UEMA em
Educagio Ambiental, Josilene aplica seus aprendi-
zados em tudo o que faz. Na Faculdade abraca todas
as causas ambientais, todos os eventos culturais, além
de coordenar o Projeto Trilha Jovem que promove
inclusdo social e capacitagio através do Turismo, e,
assim, multiplica aos seus alunos os ensinamentos
aprendidos ao longo de sua vivéncia turistica.

Amante da boa musica aponta Marisa Monte ¢
Djavan como seus cantores favoritos, destacando as
musicas “Bem que se quis” e “Oceano” com as
suas preferidas.

PERFIL:
JOSILENE CAMPOS

O GPS/Cazumbd tem como finalidade aproximar o leitor

das pessoas que fazem direta e indiretamente turismo no

Maranhio. Profissionais, Turismélogos e dreas afins, que
atuam nas mais diferentes dreas do saber.

Curte o escurinho do cinema como programa
de todo final de semana, sempre associado a um bom
jantar ji que aprecia bons pratos contemporéneos.

Atualmente, estd terminando de ler “Amor ¢
Prosa, Sexo é Poesia”, de Arnaldo Jabor, seu autor
preferido e aconselha para todo mundo que gosta de
cronicas e textos escritos com muito bom humor.
Na drea académica, sugere o livio “Segmentacio
Turistica”, de Alexandre Panosso e Marilia Ansarh,
que aborda temas atuais e apresenta novas perspec-
tivas para o turismo.

Como Turisméloga preocupada com o futuro,
a professora Josilene salienta sua paixo pelo oficio
da docéncia e acredita que s6 através da educacio
realidades sociais desfavordveis podem ser mudadas
e o turismo pode contribuir muito para que isso
aconteca.

Como sonho futuro gostaria de ver o Maranhao
com o seu potencial turistico melhor aproveitado,
j& que temos riquezas culturais e ambientais que
podem encantar o restante do Brasil e 0 mundo.

CARTAS LEITOR

A

Prezado Jornalista, sempre que posso vou a Sio Luis, por
mas na minha dltima estada nesta capital pude constatar a faléncia do poder publico

%ostar muito desta cidad ,x

local que se traduz na falta de seguranca, mendicagem e desordem urbana, especialmente no
Centro Histérico. As ruas escuras por falta de manutencio, as vias esburacadas, ¢ a sujeira
completam o quadro de abandono. Ainda tem a exploragio de alguns bares do Centro Histo-
rico e Litordnea, que cobram pregos exorbitantes por uma pogio de peixes. Espero que os ges-

tores déem um jeito neste caos, para que a cidade continue a atrair mais turistas.

\__ Luciano - Brastlia/DF

/)

@ Tenho 45 anos e sou nascido e criado em Sao Luis. Estou morando ha 22 anos aqui

em BH e sinto muitas saudades da minha ilha querida. Navegando pela grande rede, desco%ri
o Cazumb4, que todos os dias eu acesso, para I€ sobre o meu Maranhdo. Se Deus quiser em
breve estarei retornando a minha terra, e visitar os lugares que ainda hoje estao em minha
imaginacio e percorrer as ruas e ladeiras, comer a boa érinha d’4gua com camardo seco com

RESERVAS NACIONAIS: D800 709 2535
Av. Daniel de La Touche - Cohama - Sdo Luis/MA

um suculento suco de jugara do meu Maranhio.

\_ Fldvio Rodrigues — Belo Horizonte/MG
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Por: Anne Santos

Entrevista

CAZUMBA - QUAIS SAO AS PRINCIPAIS
ACOES A SEREM EXECUTADAS PELO
SLC&VB NESTE MES?

NAN SOUZA - Nos jd estamos fechando os eventos e
jd tem vérios segmentos fazendo vistoria nos espagos dos
hotéis para que os Congressos, que jd estdo previstos,
possam acontecer. E outros j4 estdo acontecendo, jd tem
Congresso acertado até para 2012. Temos ainda semindrios
previstos a titulo de Cultura e dudio visual. Seguramente,
até 2012 tem muita coisa a ser construida, mas sobretudo
para ser consolidada enquanto destino turistico de
Cultura.

C - DEPOIS DE SAO LUiS TER SIDO ELEITA
CAPITAL BRASILEIRA DA CULTURA 2009,
QUAIS SAO 0S PROXIMOS PASS0S?

NS — Construir canais de articulagio entre o Convention,
Prefeitura e Estado, visando mobilizar a populagio de Sao
Luis em torno de uma temdtica tao forte que nio é apenas
pelo titulo de Capital Brasileira da Cultura 2009, é,
sobretudo, com a possibilidade de resgate e valores que
estdo em arquivos, gavetas. Nds precisamos com esse
simbolismo reacender essa possibilidade de transformar
Sao Lufs, em uma capital da cultura, em que se possa viver
da cultura, que sua economia local possa ter nesta,
centralidade através de outras agdes. Para isso, jd estamos
fechando varios movimentos, inclusive com a Secretaria
de Cultura, pois precisamos trabalhar urgentemente em
Sio Luis a idéia da economia criativa. E preciso que cada
um de nés possa fazer algum gesto, atitude ou forma de
reconhecimento dessa nossa diversidade cultural.

C - TEMOS O TAMBOR-DE-CRIOULA
TOMBADO COMO PATRIMONIO IMATERIAL,
SAO LUIiS, CAPITAL BRASILEIRA DA
CULTURA E CAPITAL BRASILEIRA DA
HUMANIDADE, MAS QUE NAO TEM FEITO
MUITO JUS, SERIA PELO FATO DE TERMOS
ANGARIADO VARIOS TiTULOS?

NS - Sio Luis faz jus e até a outros titulos, no entanto,
temos que fazer com que as pessoas de conscientizem. Se
outras cidades, o Ministério da Cultura, o Ministério do
Turismo, todos reconhecem Sio Lufs o que estamos
fazendo aqui? O que cada prefeito tem feito nesses anos
para que Sao Luis possa se orgulhar pelo o que tem? Entao,
0 equivoco ndo ¢ o excesso de titulos, pelo contrério, vamos
ter muito mais titulos porque agora estamos colocando

NAN SOUZA

Confira a entrevista com o Presidente do Sao Luis Convention & Visitors Bureau (SL&CVB), Nan
Souza, que ¢ graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal do Maranhao (UFMA) e j4
ocupou importantes cargos politicos e no trade, tais como: Vereador em Sio Luis e Deputado Estadual
e Federal, por dois mandatos. Além disso, ji foi presidente da Associagdo Brasileira das Agéncias de

Viagens do Maranhio (ABAV-MA)
Similares do Maranhio (SINDHORBS-MA).

e vice-presidente do Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e

O Presidente fala sobre as principais agoes da entidade, os desafios e a situagdo do mercado de eventos
na cidade. Ele também revela quais sio os préximos passos depois de Sao Luis ter sido eleita Capital

Brasileira da Cultura 2009.

um pouco destas atribuigées para a sociedade civil
organizada. Esse movimento Capital Brasileira da Cultura
foi uma iniciativa do setor privado. O turista tem que ver
o patriménio histérico preservado, com seguranca, bom
saneamento ambiental, principalmente, nas praias. Isso é
uma forma de se fazer com que a lideranga politica possa
compreender a dimensio da importincia que tem esse fato,
para que possamos ter a estrutura preservada. E preciso
que as autoridades publicas deixem de tentar achar que
s3o donos e comece a pensar como coletivo, trabalhando
todos juntos.

C - COMO ESTA O MERCADO DE EVENTOS
EM SAO LUIiS?

NS - E o setor que mais cresce no setor de turismo no
mundo e ndo s6 aqui. Depois da luta pela construgio do
Centro de Convengoes, hoje os hotéis, principalmente os
novos e os reformados estdo também fazendo o seu Centro
de Convengoes e isso nos tem possibilitado que as reunides
acontecam simultaneamente em vdrios lugares. Essa
dinimica ¢ importante porque & medida que se traz um
evento para a cidade além de oferecer uma nova dinimica
aqui, ficam os residuos intelectuais do evento, virdo
especialistas de outros mercados, de outros estados. Ento,
isso faz com que haja um intercimbio de conhecimento
no campo da Ciéncia, Cultura e Meio ambiente, que vai
enriquecendo a cidade com as novas tecnologias que se
discute nos congressos técnico-cientificos.

C - NA SUA OPINIAO, COMO O MERCADO DE
EVENTOS PODE ALAVANCAR A ECONOMIA
DE UMA REGIAO?

NS - Especializar o mercado, os atores do processo ou o
poder publico e entrar fortemente na promogio do destino,
essa ¢ uma tarefa que o setor privado nio pode fazer
sozinho. Precisamos ter mdo dupla também nesse campo.
Evidentemente, que o Estado tem o dever de fazer a infra-
estrutura da cidade e do destino, mas a promogao também
faz parte das atribuices do 6rgéo, no sentido que ele é um
sécio dos resultados. Na hora que acontece os eventos, que
aumenta o nimero de visitantes, assim como o setor
privado, o setor ptiblico também ganha, porque cada nota
fiscal que € emitida vai um porcentual importante para o
poder publico. Entio, o Estado quando entender que
precisa investir na cidade para vir mais gente, ele estard
provando que tem conhecimento desta dinimica na
economia, e se ha crescimento economico, hd maior receita
e 0 desdobramento disso, estd no poder de reinvestir esses
resultados financeiros em funcio do crescimento da receita
tributdria para que cada vez mais a cidade melhore.

C - COMO TEM SIDO A RECEPTIVIDADE DO
PUBLICOQUANDO SAOLUISEAPRESENTADA
COMO CANDIDATA AOS EVENTOS DE
NEGOCIOS?

NS — Hoje n6s jd comegamos a perceber a visibilidade que
Sao Luis estd tendo. A cidade tem sido divulgada em quase
todas as feiras e 2 medida que isso se torna uma rotina, vai
sensibilizando as operadoras, numa demonstragio de que
S4o Luis é um destino importante para todos os segmentos
do turismo.

C-OQUEFALTAPARASAOLUIS ALAVANCAR
NO TURISMO DE NEGOCIOS?

NS - Primeiro o poder piblico entender que o turismo
precisa de infra-estrutura, seguranga, saneamento. Entao,
precisamos ter seguranga publica e ambiental (praias
tratadas, ndo deixar esgotos in natura escorrendo pela
cidade, lixo amontoado). Isso tudo faz parte da benignidade
de um destino que precisa se consolidar. Af é preciso que
agestao publica tenha projetos. O que se quer hoje do novo
prefeito: que ele lidere uma agao coletiva pra ir buscar meios
para revitalizar o Centro Histérico. Enfim, que a cidade
se prepare para a populacio e para os visitantes.

C - QUAL O MAIOR DESAFIO DO SLC&VB
PARA 2009?

NS - O Convention tem o papel de fomentar negécios.
S6 que ndo é somente para o setor do turismo, porque na
hora que nés estamos divulgando Sio Luis estamos
trazendo pessoas ndo s6 para os congressos aconteceram
aqui, mas trazendo também gente que vai consumir os
produtos do shopping, de vitrine, de artesanato. Por isso
estamos formatando uma oficina para maio sobre
Economia Criativa. Vamos chamar os empresdrios pra
entenderem qual é a forca que tem a economia criativa
para uma cidade como Sio Luis. Af todo mundo vai
perceber que este é o caminho. Se nds consolidarmos a
idéia de que Sdo Luis é um clouster para se fazer da nossa
microeconomia grandes neg6cios entdo seguramente nos
teremos conseguido um fato em pouco tempo de muita
repercussao para o social, ambiental e, sobretudo, para a
economia.

P
Sao Luis

- "*

Convention “

& Visitors Bureau

-

" Sao Luis Convention & Visitors Bureau

Praca Benedito Leite, n264; Sala 04 - CEP: 65010-080
Fone/Fax: (98) 3231-0692'/:3221-0771
Sé&o Luis - Maranh&o
www.saoluisconvention.com.br / presidencia@saoluisconvention.com.br




4 | EDICAO 60: Abril/2009

-

(Cazumba

P

TURISMO

Divulgagéo de S&o Luis sera intensa
ate 0 1im do ano

Projetos da Prefeitura, muitos em parceria com o Governo do Estado, estdo em andamento para mostrar a cidade ao Brasil.

elhos ditados explicam perfeitamente o estdgio

do setor turistico ludovicense. “A propaganda é

aalma do negécio” e “se Maomé nio vai a mon-
tanha a montanha vaia Maomé” sio dois que explicitam
a maneira de trabalhar da Secretaria Municipal de
Turismo nestes trés meses de trabalho. O 6rgio trava
uma drdua batalha com o objetivo de colocar Sio Luis
entre as cidades mais visitadas do Brasil. Para isso,
planejou minuciosamente campanhas de divulgagio da
capital em outros estados.

Apenas gerir, zelar, construir, as belezas natu-
rais, arquitetonicas, gastrondmicas por si sé seria
um desperdicio, tanto cultural quanto econ6mi-
co. Por isso, estratégias de marketing para vender
o produto chamado Sao Luis e seus atrativos turfs-
ticos, gerando, assim, empregos e renda a popula-
Go.

“Nao interessa para nés, como gestores, e para
a populagio que esta riqueza fique incégnita, nas
sombras. E preciso divulgar, mostrar para o Brasil
que temos coisas bonitas e atraentes. Cidades com
menos apelo cultural, gastrondmico e arquitetoni-
co tem politicas de divulgacio superiores a nossa e
transformam-se em destinos turisticos”, explicou
o Secretdrio de Turismo, Liviomar Macatrio.

A divulgagio de Sao Luis, suas belezas natu-
rais ¢ arquitetdnicas estd ocorrendo gradativamen-
te pelo pais. Essas agbes tem como objetivo atrair
agéncias de turismo, empresirios, imprensa na-
cional e, légico, turistas. A meta ¢ transformar a
capital em um dos dez destinos mais visitados do
Brasil. A comenda de Sao Luis “Capital Brasileira
da Cultura”, o “Ano da Franca no Brasil” e o Sao
Joao 2009 sdo os carros chefes da divulgacio.

“Para lancar as festas juninas do Maranhio
estaremos enviando 2 seis capitais uma equipe da
Setur para divulgar o S3o Joao 2009 e nossa cultu-
ra como um todo. Temos o aval do prefeito que
tem sido um entusiasta nas agoes desenvolvidas
em prol do desenvolvimento turistico da cidade.
Nao ficaremos & margem da poténcia econdmico-
social chamado turismo”, enfatizou Macatrio.

PARTICIPACOES
Em marco, houve a participagio de uma equi-
pe de Sao Luis, na Minas Tur, que é o maior salao
de turismo do estado de Minas Gerais e reuniu

cerca de 1.300 profissionais além de quase 500
expositores de todo Brasil. O evento serviu de
grande oportunidade para conhecer empresas e
estabelecer contatos com pessoas e instituicoes
que fazem o turismo no Brasil. Na ocasido, o stand
ludovicense reproduziu videos institucionais, e
distribuiu folders, e revistas aos visitantes. Todo
o material acabou em poucas horas.

Também em marco, a Setur apoiou o Gover-
no do Estado no Road Show Maranhio em
Campinas, direcionado ao trade turistico, for-
mado por agéncias de viagens ¢ operadoras pau-
listas, além da imprensa local. L4 foi divulgado o
Sdo Joao 2009, além dos atrativos de permeiam
Sao Luis e demais cidades do Estado. A equipe
maranhense foi formada por representantes da
Setur (Estadual ¢ Municipal), lideradas por seus
secretdrios Jodo Martins e Liviomar Macatrio,
respectivamente, da Associagdo Brasileira de Via-
gens (ABAV-MA), Associacao Brasileira da In-
dustria de Hotéis (ABIH-MA), entre outros.

Sdo Luis também estd sendo mostrada ao
mundo, seja nas pdginas de revistas especializa-

das ou em vo6os nacionais e estrangeiros

Dois jornalistas portugueses, Jodo Miguel e
Pedro Sampayo, estiveram no Maranhio conhe-
cendo Sao Luis e as belezas naturais dos Lencdis
Maranhenses e estampar na capa da mais impor-
tante revista da drea turistica de Portugal: a Rotas
e Destinos. Os dois visitaram pontos turisticos e
conversaram com a popula¢io visando uma
grande matéria e mostrar a patria mae alguns de
nossos atrativos. A edi¢do da revista européia
terd cerca de 20 pdginas e estard disponivel em
todo o mundo no més de maio ou junho.

No inicio de marco, o Programa TAM nas
Nuvens esteve em Sao Luis, onde registrou ima-
gens para mostrar em vOos nacionais e interna-
cionais da companhia. A matéria d4 destaque
para o “Ano da Franca no Brasil” e Sio Luis
como “Capital Brasileira da Cultura” e serd vei-
culada no més de abril.

A Folha do Turismo — Brasil, edicao de feve-
reiro focou a explosio cultural e riqueza arquite-
tonica de Sdo Luis, que transformou a cidade
dos azulejos em Patriménio Histérico da Hu-
manidade, outorgado pela UNESCO. Outro
veiculo internacional que teve divulgacio es-
pontdnea em suas pdginas, foi a revista Brasil
Travel News, em uma grande matéria (em por-
tugués e espanhol). A matéria ¢ detalhada, com
destaque 6bvio a cultura ludovicense, suas belas
praias, e beleza arquiteténica. O titulo nada
mais sugestivo que “Sdo Luis — Um sonho de
Ilha”.

Muitas outras ages de divulgacio da cidade
de Sio Luis estdo sendo programadas para o res-
to do ano. Até novembro estao sendo programa-
dos 10 eventos de divulgacio da capital pelo
pais. A tendéncia é que o quadro de retragio no
naumero de turistas seja revertido e que a capital
maranhense tdo bem vista aos olhos do Brasil
venha a estar entre os destinos mais visitados e
admirados dos turistas.

Arquivo SETUR/SL

Fotos:
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SAO LUIS

Capital Brasileira i
da Cultura - 2009 7

L)

"1: - #
A alegria que contagiou o Brasil.

A

Sao Luis e a Capital Brasileira da Cultura 2009.

Pl Aot ) AN © 8D
Aproveite para conhecer as belezas, encantos e magias
de uma cidade hrerc-:m de poetas, repleta de belasl praias, it ._-,,_?\"\IV/
riqueza arguitetdnica internacionalmente reconhecida, S AO LUT S
gastranomia tipica inesquecivel @ um povo hospitaleiro :
T 3 Cidade de todos
e caloroso que espera por voce, i iz < mirmimerar eneest i
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NO CERNE DA QUESTAO

Por Antonio Noberto
Turismélogo / Escritor
antonionoberto@hotmail.com

O periodo das Grandes Navegag¢des, nos
séculos XV a XVII, estrelado em paralelo
com o Renascimento e a Formagio dos Esta-
dos Nacionais, teve como maiores atores os
ibéricos — Portugal e Espanha —, beneficidrios
do “injustificado arbitrio papal”, que dividiu
entre estes dois o mundo a ser descoberto.
Nos séculos seguintes, XVIII e XIX, Franca e
Inglaterra assumiram papel pré-ativo e a
dianteira das a¢oes mundiais. Os ingleses
acumularam capital e, com isso, iniciaram o
periodo de produ¢io em massa conhecido
como Revolucio Industrial (1750 — 1950,
aproximadamente). Tao grande conquista
nao se deu por acaso, mas fruto de uma poli-
tica externa determinada e ousada que, por
outro lado, ndo raro explorou, prejudicou e
trouxe graves conseqiiéncias a muitos paises,
que o digam Brasil e Paraguai.

A bem fundamentada obra “A guerra do
Paraguai: o genocidio americano”, do histo-
riador paulista Julio José Chiavenato mostra
de forma prédiga os meandros da formagao
da Triplice Alianca (Brasil, Argentina e Uru-
guai) sob a orientacdo da Inglaterra que cul-
minou com o aniquilamento do entio prds-
pero pafs sul-americano — que comegava a
produzir e oferecer concorréncia & economia
inglesa. Chiavenato observa que, findo o
conflito, foi dizimado 99,5% da populagao
adulta masculina do Paraguai, um genocidio
mesmo, onde nio somente o pais guarani es-
tava arruinado, mas também seus trés vizi-
nhos algozes, que, falidos, ainda tiveram que
pagar seus empréstimos adquiridos junto a
Inglaterra, financiadora da méquina bélica
dos trés paises. Os Ginicos vencedores do con-

\\

flito foram os britinicos, que patrocinaram a
intriga, emprestaram dinheiro a juros nio tao
amigdveis e colheram os louros conseguindo
seu objetivo: destruir a nascente inddstria pa-
raguaia e, pasmem, sem dar um tiro sequer.
Sairam “de maos limpas”. Prova de que eles
sabiam mexer as pedras do tabuleiro interna-
cional de forma invejével, com alta pericia.

Sao prédigos os exemplos de interferéncia
anglo nos assuntos (que deveriam ser) inter-
nos do Brasil. Em 1785 um Aviso Régio por-
tugués mandava fechar “todas as fébricas de
manufaturas existentes no Brasil”, ordem esta
que atendia apenas aos interesses britinicos
em detrimento da nossa economia, posto que
impedia uma “presumivel concorréncia a
produtos da nascente inddstria inglesa”. Par-
te do ouro das Minas Gerais foi parar na ilha
britAnica. O privilégio comercial inglés na
terra tupiniquim era tamanho que os produ-
tos deles pagavam impostos menores que os
de Portugal, que era a metrépole — uma ver-
dadeira piada de portugués. Quem nao lem-
bra da Questao Christie, onde o vergonhoso
e destemperado embaixador William Chris-
tie promoveu humilhagio ao Brasil apresan-
do cinco embarcagoes nossas sob pretexto de
lavar a honra de alguns marinheiros ingleses
que, bébados, haviam sido presos por faze-
rem badernas no Rio de Janeiro. A multipli-
ca¢do dos absurdos fez com que o Imperador
Dom Pedro II rompesse relagées diplomdti-
cas com a Gra-Bretanha em 1863. O mesmo
Christie tentou por duas vezes matar o presi-
dente paraguaio Solano Lopez.

Os ingleses no Brasil, por sua vez, eram
bastante organizados. Protestantes, nio ti-

Os ingrés compro o mar

nham o hdbito de se misturarem facilmente.
Ao contrério, viviam em comunidades relati-
vamente fechadas. Possufam igreja e cemité-
rio préprios. Casavam-se preferencialmente
entre si.

O Maranhio novecentista também regis-
trou excessos dos suditos de Sua Majestade
britinica. Certa vez, um dos tais, também
embriagado, abusava da bondade dos que
transitavam pelo Largo do Carmo, ao que
uma senhora perguntou a um policial: por-
que vocé nio o prende? E ele respondeu
prontamente: Como, se ele ¢ inglés? O acen-
tuado poderio britAnico a época produziu no
Maranhio alguns versos, que pronunciados
pelos brasileiros mais simples, diziam:

Nao se pesca mais aqui

Nio se pode mais pescd

Qui j4 sube da nutica

Que os ingrés comprd o mar.

Todo esse nosso palavreado foi para disse-
car sobre dois assuntos importantes. Primei-
ro, a secular exploragdo estrangeira ao Brasil
e, segundo, o baixo nivel educacional dos na-
cionais, denunciado nestes versos simples.
Alids, o primeiro s6 subsiste em razdo da exis-
téncia do segundo, uma vez que o nosso bai-
xo nivel escolar e cultural é o tapete voador
perfeito, a prancha ideal em que secularmen-
te surfam os maus politicos e aproveitadores
de todo o género, sejam eles nacionais ou es-
trangeiros, que sabem que o pafs sem uma
boa educagao favorece apenas aos interesses
estrangeiros imediatistas e & manutencio das
mazelas e do poder dos maus dirigentes que
amam tio somente o poder politico.
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a tltimo dia 23, o Sindicato de Hotéis,

Restaurantes, Bares e Similares do

Maranhao (SINDHORBS-MA),
langou o site da entidade visando melhorar a
interagdo com os seus associados.

A pdgina do sindicato pode ser acessada
por meio do endereco www.sindhorbs-ma.
com.br. “O site é uma ferramenta que faci-

\litaré ao associado o acesso a servicos e in-

Lancado site do SINDHORBS-MA

formagoes do Sindicato e de outros 6rgaos
de interesse do segmento”, informou o pre-
sidente da entidade, Paulo Coelho.

Nele os interessados poderao acessar in-
formacoes sobre dados atualizados do se-
tor, cursos € treinamentos, convengoes co-
letivas do segmento, entre outros servios.
O site também permite a impressao do bo-
leto bancdrio da Contribuicao Sindical e
consultas eletrdnicas ao departamento Ju-
ridico, Empresarial e de Condominios.

O evento foi realizado no mesmo dia
da certificagio da primeira turma do Pro-
grama Qualifica Brasil. Ao todo, cingiienta
e oito alunos receberam o certificado de
conclusdo do projeto. Na ocasio, estive-
ram presentes o coordenador do Programa
Qualifica Brasil e vice-presidente da Fede-
ragao Nacional de Hotéis, Bares, Restau-
rantes e Similares (FNHRBS), Wilson Vet-
torazzo Calil; o Secretdrio Municipal de
Turismo, Liviomar Macatrio, entre diver-
sas autoridades e representantes do trade

turistico local.

Segundo o Secretdrio Municipal de Tu-
rismo, Liviomar Macatrio, além de pro-
porcionar uma educagio profissional con-
tinuada, o programa vai desenvolver, ainda
mais, o turismo local. “Qualquer trabalho
de qualificagio que tenha continuidade
numa cidade como a nossa — muito carente
no nivel educacional das pessoas — é funda-
mental para que se desenvolva a atividade
turistica’, afirmou o secretdrio.

Em depoimento, uma das participantes
— a empresdria Liana Oliveira, declarou es-
tar muito feliz com a certificagio e se sen-
tiu privilegiado por ter conseguido um
curso de tao grande qualidade.

Foi aberta, neste més, uma nova turma.
Além disso, pretende-se estender o progra-
ma para as cidades de Barreirinhas, Balsas,
Carolina e Imperatriz. Mais informacoes
na sede do SINDHORBS-MA, localizada
na Av. Colares Moreira, 444, Ed. Monu-

mental, Renascenca II.
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TRADE em ACAO

Por Paula Lima
Jornalista
paulaslimas@gmail.com

A Secretaria de Estado de Turismo (SETUR/MA)
participou, no més de marco, do 31° Encontro Comercial
Braztoa (Associacio Brasileira das Operadoras de Turismo).
O Secretdrio de Turismo, Jodo Martins, juntamente com
sua equipe, participou do evento divulgando o calendrio
turfstico maranhense. Além disso, a SETUR/MA apresentou,
em Campinas/SP, aos agentes e hoteleiros, a melhor op¢ao
para venda de pacotes turisticos, tendo o Maranhdo como
destino. Além da campanha Maranhio Turistico, a Secreta-
ria de Turismo fez o langamento dos festejos juninos, que,
pela antecedéncia da apresentagio do que o Maranhio tem
de melhor em variedades de ritmos pode resultar numa das
maiores movimentagdes turisticas que a cidade ji teve. Di-
vulgar 0 Maranho, dentro e fora do Brasil, foi uma das
maiores prioridades de Jodo Martins nestes dois primeiros
anos 4 frente da Secretaria de Turismo. Ele e sua equipe
estiveram presentes em alguns dos mais importantes eventos
turisticos nacionais e internacionais, como a Feira das Amé-
ricas (R]), Bolsa de Turismo de Lisboa — BLT — Portugal,
Feira internacional de Turismo — Fiptur — Espanha e muitos
outros.

PROJETO ABRACE UM MONUMENTO

No més passado, alunos do Laboratério de Turismo da
FACAM langaram o Projeto “Abrace um Monumento”. O
objetivo é promover um dia especial para chamar a atengio
das pessoas das belezas dos monumentos e locais de Sao
Luis, realizando atividades de limpeza, sensibilizagio da
comunidade proxima e prestar informagées aos cidadios
para importincia histérica do local. O primeiro Monumen-
to escolhido foi a Fonte do Ribeirao, no préximo dia 25
serd a vez da Praca Manuel Beckman. No més de maio serd
a Praga Deodoro e Panteon e no més seguinte o Beco Cata-
rina Mina.

NOVO CONSELHO MUNICIPAL DE MEIO
AMBIENTE TERA GRANDES DESAFIOS

No dia 17 de maio, a nova diretoria do Conselho Mu-
nicipal de Meio Ambiente (Comuma) tomou posse. Afonso
Henriques de Jesus Lopes, Secretdrio Municipal de Meio
Ambiente, assumiu como presidente ¢ Washington Kleber
Rodrigues Lima, Secretdrio adjunto, como vice-presidente.
O Comuma, 6rgao colegiado do Sistema Municipal de Meio
Ambiente, é integrado por 18 membros efetivos e seus res-

pectivos suplentes, que foram eleitos na 12 Conferéncia
Municipal de Meio Ambiente, realizada em 2007. Com
mandato de dois anos, o colegiado obedece 4 seguinte com-
posico: nove membros do poder piiblico, sendo oito repre-
sentantes do poder ptiblico municipal e um representante
da Cimara de Vereadores, além de nove representantes da
sociedade civil organizada.

PLANO DE DESENVOLVIMENTO SUS-
TENTAVEL DO MEIO-NORTE

Técnicos dos governos do Maranhdo, Cear, Piaui e da
Unido se reuniram em Sao Luis, nos dias 19 e 20 do més
passado, para formular as diretrizes e estratégias setoriais do
Plano de Desenvolvimento Sustentével da Regido Turistica
do Meio-Norte, que compreende os estados do Maranho,
Ceard e Piaui. O plano deve ser aprovado pela populacio,
por meio de consultas ptiblicas que estdo programadas para
acontecerem de 18 a 30 de maio deste ano nas cidades de
Barreirinhas e Chapadinha (MA), Parnaiba e Esperantina
(PI), e Camocim e Tiangud (CE).

MINAS TUR

Anderson Rebelo, Analice Mendes, Liviomar Macatrao

A Secretaria Municipal de Turismo (Setur) participou,
no dia 12 de margo, da Minas Tur, realizada em Belo Ho-
rizonte/MG. O stand ludovicense foi um dos mais procu-
rados e teve seu material de divulgacio finalizado em poucas
horas. A feira reuniu cerca de 1.300 profissionais além de
quase 500 expositores de todo o Brasil. Na ocasido, foram
mostradas as belezas naturais e a riqueza arquitetdnica da
cidade dos azulejos, em videos, folders, revistas e distribuidos
brindes tipicos da cultura local. Esta foi a primeira vez que
a cidade teve representantes no evento.

FORUM DE TURISMO DA ABAV

Com o tema “Qualificagio Profissional”, aconteceu, na
noite do dia 10 de margo, o I Férum de Turismo da ABAV/
MA, no auditério do SEBRAE Jacaraty. O evento contou
com um programa que envolveu a premiagio dos vencedo-
res da Campanha Brasil Vendo Melhor, dos meses de no-
vembro e dezembro, ¢, ainda, com a apresentagio do Ben-
chmarking em 2008 e debates.

ENCONTRO COM DEPUTADOS E RE-
PRESENTANTES DO TURISMO

ABAV retne deputados e represental :
do trade turistico

A Associagao Brasileira de Agéncias de Viagens (ABAV)
promoveu no dia 25 de marco um café da manhi, em
Brasilia, com a participagio de deputados federais e repre-
sentantes do turismo. Na ocasido, o presidente da ABAV,

Carlos Alberto Amorim Ferreira, defendeu a aprovagio do
Projeto de Lei 5120/01, que regulamenta a atividade dos
agentes de viagens e o fim do visto para que norte-america-
nos entrem no Brasil (PL 2430/03). O presidente comenta
que a exigéncia da reciprocidade de visto prejudica a atragio
de mais turistas. “O sucesso do turismo no Brasil depende
de uma boa relagio do setor publico com o privado”, assi-
nalou.

EDILSON BALDEZ E O NOVO PRESI-
DENTE DA FIEMA

No dltimo dia 27, o empresdrio Edilson Baldez foi
eleito, por unanimidade, para comandar a Federagio das
Industrias do Maranhio (FIEMA) nos préximos quatro anos.
Aos 61 anos, Baldez dirige trés hotéis (Skina, Abbeville e
Grand So Luis) e, ainda, ¢ presidente da Associagio Brasi-
leira da Indiistria Hoteleira/MA (ABIH/MA). Edilson Baldez
afirmou que vai dar continuidade as agbes empreendidas
pela gestao de Jorge Machado Mendes, mas que pretende,
assim que assumir o comando da FIEMA, a partir de 19 de
junho deste ano, realizar um grande férum de debates com
0 objetivo de acelerar o processo de crescimento e desenvol-
vimento do Estado.

EXPLORACAO SEXUAL

Consultor da CTI/NE, Arthur Galeno

A cidade de Sio Luis recebeu no dia 30 de margo a
Campanha Welcome to Brazil. O trabalho, desenvolvido
pela Fundagio Comissdo de Turismo Integrado do Nordes-
te (CTI-NE), em parceria com Ministério do Turismo e
Secretaria Especial dos Direitos Humanos da Presidéncia da
Repiiblica, tem como objetivo sensibilizar o setor para o
enfrentamento A exploracio sexual de criancas e adolescentes
no turismo. A capital é o terceiro destino nordestino a receber
o Semindrio de Sensibilizagio para o Turismo Sustentdvel e
Infancia. Mais informages sobre o projeto podem ser vistas
no site www.turismoeinfancia.com.br e dentincias sobre ex-
ploragio sexual de criangas e adolescentes podem ser feitas no
Disque 100. No Maranhio, hd um ntiimero especifico: (98)
3223.5800.

PROJETO “MUSICA NO MUSEU”

Dando continuidade ao Programa “Vivéncia no Museu”,
0 Museu Histérico e Artistico do Maranhdo - MHAM, mais
uma vez abriu suas portas para um didlogo cultural com a
sociedade, apoiando o Projeto Musica no Museu, que em
2008, recebeu a homenagem de Ordem do Mérito Cultural.
Para difundir a musica de Villa Lobos, o MHAM recebeu no
dia 26 do més passado, o grupo Quarteto Colonial, um dos
grupos de maior destaque da musica de cAmara na atualidade,
que executou modinhas do referido compositor no auditério
do museu com transmissao ao vivo para os jardins.
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Por: Paula Lima

\ia Sacra 2009 do Anjo da Guarda

m 2009, a expectativa do Grupo Grita, promotor

do espetdculo Paixdo de Cristo foi superada, mais

de 200 mil pessoas assistiram as apresentagoes da
Via Sacra, durante os dois dias da peca (09 ¢ 10 deste més).
O evento atraiu e atrai - todos os anos - visitantes de vdrios
lugares, que acompanham o cortejo, de cerca de 2 quilé-
metros de extensdo. So caravanas vindas do interior do
Estado, grupos de turistas, pesquisadores e fi¢is de todo o

.

pas.

A pega é o segundo maior espetdculo do Brasil a céu
aberto e este ano trouxe o tema “Que nasca uma nova
vida”, refletindo os diferentes desejos das pessoas, em um
mesmo sentido de ter um mundo melhor para todos.

O espeticulo aconteceu em sete atos dispostos nas
pragas e avenidas principais do Anjo da Guarda. Um

cendrio grandioso, onde vdrios profissionais trabalham na
viabilizacio do evento, a maioria da prépria
comunidade.

As novidades foram vérias. Entre elas o nascimento
de Ciristo; a Ira do Rei Herddes (quando Jesus nasce o Rei
manda matar todas as criancas com a idade do Messias),
que foi uma pega fundamental na vida de Jesus; o menino
Jesus na Sinagoga pregando a palavra de Deus; trés
menestréis e as mulheres de Jerusalém fizeram intervengées
durante toda a apresentagio. Alunos do curso de Teatro
da UFMA também participaram da peca.

OS PREPARATIVOS

Os preparativos para este grande evento iniciaram em
agosto de 2008, com a elaboragio do projeto, montagem

das equipes de produgio, captago de recursos, produgio
de textos, ensaios, gravagdes, oficinas, etc.

Todos os anos sao mais de 1.600 pessoas envolvidas
diretamente no espetdculo entre elenco, produgio, apoio
e equipe técnica.

S6 no elenco sio cerca de 1.300 pessoas, entre
figurantes caracterizados como povo da época, soldados
romanos, bailarinos, elenco principal e de apoio, € a
participacio de 300 crianas que formam um balé de

anjos.
J CARATER COMUNITARIO

Apesar da grande dimensio que tomou, a encenagio
nunca perdeu seu cardter de produgio cultural comunitdria.
O acontecimento se consolida como um espeticulo de
unido e dedicagdo de uma comunidade inteira para
reconstrucdo da vida, morte e ressurreicio de Jesus Cristo.
O evento envolve familias inteiras, dentro e fora do palco.
De acordo com o Diretor Geral da peca, Claudio Silva, ja
virou praticamente regra envolver integrantes da mesma
familia no espetdculo, seja nos bastidores ou em cena.
“Nos emocionamos muito com o que presenciamos no
palco. A gente chora, ri, bate palmas, enfim, as pessoas
percebem a nossa euforia”, disse.

Durante estes 28 anos mais de 2 milhdo de pessoas
assistiram ao espetdculo, que jd se tornou um evento fixo
do calendério cultural do Estado e um vetor econdmico
e turistico.

Inaugurado em Presidenta Dutra o primeiro Hosplital Reglonal de Urgéncia
e Emergéncia do Maranhfo, que ira beneficiar 34 municipios e 1 milhao
de pessoas. O hospital fol reformado com recursos do Tesouro Estadual

e possul 100 leitos de enfermaria e 12 de UTI.

E o Maranhao construindo dignidade.

PRESIDENTE DUTRA GANHA PRIMEIRO
HOSPITAL REGIONAL DE URGENCIA
E EMERGENCIA DO ESTADO.

Agora & a ver do povo
Wi WLma. gowv.br
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Por: Inara Rodrigues

Pontos de Cultura: Laborarte

Em cena, os alunos durante as oficinas

4 mais de trés décadas, o Laborarte faz e in-

centiva o fortalecimento da cultura popular

no Maranhio, seja com seus espetdculos de
rua ou com eventos culturais abertos ao publico. Em
todos esses anos de atividades, sempre houve uma
grande preocupacio da entidade com a valorizagio das
manifestacdes culturais do interior do Estado. Com o
intuito de atuar de uma forma mais presente no forta-
lecimento da cultura nos municipios maranhenses, o
Laborarte, com o patrocinio da Vale, realiza, desde
2007, o projeto Vale um Papo Cultural, que jd atingiu
as cidades de Arari, Vitéria do Mearim e Bacabeira,
Anajatuba ¢ Santa Rita.

Segundo a coordenadora do projeto, Imira Brito, a
idéia é despertar o empreendedorismo cultural nos
gestores culturais das cidades visitadas e mostrar que
a cultura pode ser um meio de vida. Além disso, o
projeto também visa atuar como um espaco de articu-
lagao, intervengoes, debates e troca de experiéncias na
drea cultural. “Infelizmente, no interior do Estado,
muitas pessoas nao tém essa visio e o lado cultural fica
esquecido. O projeto visa sensibilizar o poder pablico
e a comunidade a serem mais participativos nas ques-
toes culturais do municipio. Com isso, busca-se a
construgio de alternativas para o desenvolvimento do
municipio, por meio de discussées de politicas ptblicas

de cultura”, explica.

Assim que chega ao municipio, a equipe do Vale
um Papo Cultural realiza uma espécie de conversa com
os gestores culturais da regido, elaborando, assim, um
diagndstico cultural da localidade. Em seguida, sio
oferecidos cursos de capacitagdo técnica em Empreen-
dedorismo Cultural e Elaboragio de Projetos Culturais.
“Nesses cursos, ministrados pelo Sebrae, sempre sdo
apresentadas iniciativas da sociedade civil que deram
certo e que podem servir de exemplos a serem seguidos”,
completa Imira.

Discutir cultura no Brasil nunca foi tarefa fécil e
fazer com que projetos nessa drea déem certo é mais
dificil ainda, principalmente em se falando no interior
de um dos estados mais pobres da federagao. Por conta
disso, os resultados de projetos como esse sao a médio
e longo prazo. O primeiro passo, que ¢ despertar o
interesse cultural nas pessoas e no poder piblico, para
que ambos sejam mais participativos, ji estd sendo
dado. “Nossa expectativa é que os grupos que estio
participando pela segunda vez do Vale um Papo Cul-
tural possam apresentar seus projetos e colocarem em
prética. Muitos deles ji vieram algumas vezes para Sao
Luis participar de féruns culturais e se engajaram na
discussao cultural do Estado, o que é um ponto posi-
tivo”, ressalta Imira Brito.

PONTO DE CULTURA

Desde o ano passado, o Laborarte também virou
Ponto de Cultura, um projeto apoiado pelo Ministério
da Cultura e que estd presente em todo o pais. Através
do projeto, sdo oferecidas, gratuitamente para alunos
da rede publica a partir dos sete anos de idade, oficinas
de percussio, tambor de crioula, teatro, danga popular
e cultura digital, todas com inscri¢oes abertas. As
oficinas acontecem duas vezes por semana, com dura-
4o de uma hora e meia por aula. O projeto j4 estd em
seu segundo ano e a partir deste més realizard caravanas
culturais em bairros, escolas e nos outros Pontos de
Cultura existentes em Sio Luis.

A coordenadora do projeto, Luana Reis, explica que
a idéia das caravanas ¢ fazer um intercimbio cultural
com os demais Pontos de Cultura e abrir um espago
mensal para que os alunos das oficinas mostrem seus
trabalhos artisticos. “Durante o carnaval, os alunos da
oficina de teatro puderam mostrar um pouco desse
trabalho em cenas montadas no Folia Laborarte e no
Carnaval de Segunda. Agora, vamos mostrar esse
trabalho para um publico maior”, explica.

As oficinas sdo todas voltadas para a cultura popu-
lar, seja maranhense ou de outros estados. Na oficina
de danga popular, ministrada pela professora Elizete
Belfort, os alunos tém contato com diversos ritmos,
como coco, maracatu, cacurid, lelé, danca afro, reggac,
axé, tambor de crioula e outros. Na percussio, os ritmos
trabalhados sio o samba, baido, tribo de indio, coco,
maracatu e os quatro sotaques do bumba-meu-boi. De
acordo com o percussionista Lazico, professor da ofi-
cina, serd passado aos alunos o maior nivel de infor-
magio musical possivel. “A pritica musical levard ao
estudo tedrico. Essa oficina busca a musicalizagao, mas
com a preocupagdo da preservagio cultural”, diz.

A oficina de cultura digital trabalha a introdugao &
informdtica, incluindo estudo de programas de edicao
de imagem e som. “Algumas criancas e jovens que
participam da oficina nunca tiveram contato com um
computador. O impressionante é que muitas surpreen-
dem com o répido aprendizado”, observa o professor
Clay Randal.

Na 4rea de teatro, so desenvolvidos aspectos ligados
ao teatro-educagio, como expressio corporal, exercicios
vocais e interpretacio teatral, todos com o objetivo de
desenvolver no aluno-ator suas potencialidades criativas
de expressio e criatividade. Na oficina de tambor de
crioula, ministrada pelo mestre Gongalo, os alunos tém
contato com uma das manifestagoes mais tradicionais
da cultura popular maranhense, aprendendo o toque
dos tambores, a danga, os cantos e toda a histéria da
brincadeira.

Os interessados em participar das oficinas do Ponto
de Cultura do Laborarte que nao fazem parte da rede
publica de ensino também podem se inscrever, median-
te o pagamento de uma pequena mensalidade. As
inscri¢des estio abertas no Laborarte (Rua Jansen
Muller, 42 - Centro). Informagées pelos telefones 3222
7570 e 3231 2725.
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— Por: Paula Lima

Pindarée-Mirm

—M busca de prosperidade

Conheca um pouco da histdria, curiosidades e belezas do municipio de Pindaré-Mirim

om uma bela paisagem e com os seus

conhecidos Flutuantes (Bares flutuan-

tes), e um imponente Engenho Central,
que desafia o tempo, Pindaré-Mirim parece
misturar o passado e o presente. Além disso,
possui uma populagio bastante receptiva. O
carnaval e as festas juninas sio epdcas em que a
cidade mais recebe turistas.

A cidade ja foi polo econémico

do pais

Até 1839, o municipio era habitado pe-
los indios guajajaras, quando foi criada a
colonia denominada Sao Pedro, em home-
nagem ao Imperador D.Pedro II, atraindo
muitos cearenses e piauienses, que inicia-
ram a povoacio, se dedicando ao trabalho
da lavoura.

Em 1876, foi instalada uma grande usi-
na agucareira (Engenho Central de Pinda-
ré), de propriedade da Companhia Progres-
soAgricola, trazendo grandestransformacées
sécio-econdmicas em toda a regido, mar-

cando a histéria do municipio.

O Engenho Central foi construido a
beira do Rio Pindaré. Com muito esforco e
grandes dificuldades, inclusive a falta de
capital, nos anos seguintes foi construida
uma estrada de ferro com 14 km de exten-
sdo, ligando o engenho a um porto de esco-
amento na bafa de Sao Marcos, com o ob-
jetivo de desenvolver a regido.

Por quase trés décadas, o Engenho fez
de Pindaré-Mirim o pélo econdémico do
pais. Mas, a prosperidade durou pouco. O
engenho parou de produzir. A estrada nio
mais funcionava, o cultivo de cana nunca
alcancara niveis razodveis de produtividade
¢ o vale do Pindaré caiu na estagnagio pe-
los anos afora. Segundo os pesquisadores
da cidade e os préprios moradores, em
1915, a fdbrica entrou em declinio por vé-
rios fatores, entre eles juros bancdrios, apli-
cagio excessiva em investimento e matéria-
prima insuficiente. Além disso, as secas e os
incéndios eram sucessivos.

Em 1943 foi desmembrado de Vitéria

Mearim, elevando-se a categoria de cidade,
com o nome de Pindaré-Mirim, pelo decre-
to-lei Estadual n° 820.

Lembrando, que o Engenho ainda se
encontra no centro da cidade, enorme e
belissimo apesar do tempo e dos desgastes.

Localizagao/Limites

A cidade estd localizada na regido cen-
tral do Maranhio, com clima bom, ventila-
do e um tanto frio, com inverno de dezem-
bro a abril e verdo a comecar de maio, o
municipio j4 foi apontado como o 5° em
grandeza territorial, mas hoje estd indicado
com apenas 239 quilometros de drea.

Distante 251 km da capital maranhense
e com uma populacio de 31.879 habitan-
tes, segundos dados do IBGE/2008, a cida-
de encontra-se entre os municipios de
Mongio, Vitdéria do Mearim e Santa Inés.

Na beira do Rio Pindaré, o municipio é
bem servido pelo ramal rodovidrio da
BR-222.
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Igreja Matriz de Sao Pedro

Pesca: desafio para refazer a

economia

Na segunda metade do Séc.XX, sem a fi-
brica de agtcar o desenvolvimento em Pin-
daré teve que seguir por outros caminhos. O
municipio que despontava como pdlo eco-
ndémico acabou virando uma cidade pes-
queira. Hoje a vida gira em torno do Rio
Pindaré.

Nas dguas pardas do rio, dezenas de lan-
chas e pequenas canoas circulam o tempo
todo. Além da pesca, elas funcionam como
transporte para os moradores das comuni-
dades ribeirinhas.

Atualmente, hd a plantacio de arroz, fei-
jao, farinha, milho, banana, algodao, batata-
doce, entre outras, mas a principal fonte de
renda é mesmo o pescado. A variedade de
peixes é grande: tapiaca, piau, pescada, curi-
matd, surubim, piranha, mandub¢ e capadi-
nho. Segundo os pescadores, o capadinho ¢é
pretinho, gordinho e de igual maneira gos-
tosinho. O mais popular também dos peixes
¢ o tapiaca, mas o curimatd ¢ de dar dgua na
boca.

As vendas sio feitas na prépria beira rio,
num improvisado mercado de peixe. E o
mais impressionante ¢ a agilidade dos trata-
dores de peixes, na sua maioria, jovens.

Turismo: uma aposta para incre-

mentar a economia do municipio

Mas, nio ¢ s6 a pesca a fonte de renda da
cidade, aliada a ela estd o turismo, que tam-
bém estd ajudando a fortalecer a economia
local.

Os atrativos nio se limitam a paisagem
natural. Pragas, avenidas e construgoes anti-
gas atraem a curiosidade dos que l4
chegam.

Conheca os principais atrativos turisti-
cos da cidade:
Engenho Central - um enorme edificio

de alvenaria com uma grande chaminé. Os
pindareenses orgulham-se do Engenho, pela
imponéncia, pela histéria grudada nos seus
tijolos, e porque possibilitou que, claro, Pin-
daré-Mirim fosse a primeira cidade no Brasil
a ter eletrificagio — justamente para movi-
mentar o engenho. A segunda cidade, com
eletricidade urbana, foi Campos, no Rio de
Janeiro.

Pau da Paciéncia — uma antiga drvore de
quase 100 anos, localizada no centro da cida-
de. L4 vivem vérios bichos-preguica. E a sen-
sacdo dos turistas. A drvore foi batizada pelos
moradores como Pau da Paciéncia. A origem
dos animais é desconhecida. Um caminho-
neiro teria trazido um casal e a familia logo
cresceu, € ao longo dos anos ganhou a com-

Festival da tapiaca - concurso de tarrafas

panhia de outras preguicas encontradas na
regido. Folhas de Ibadba é o prato predileto
dos bichos, servido até 3 vezes ao dia. Que
paparicagao!

Rio Pindaré — Pindaré, em linguagem in-
digena, ¢ “anzol pequeno”. No verdo (junho
a dezembro) os peixes no rio diminuem.
Epoca em que hd menos maré (No verio hd
menos maré — maré é o fato de o rio encher
trés dias e vazar nos outros trés). No verio, a
largura do rio fica entre 50 e 60 metros; no
inverno, chega a ter 200 m.

Bar Flutuante — o bar béia nas dguas bar-
rentas do Rio Pindaré e se locomove confor-
me a seca ou cheia. Coberto de palha de ba-
bagu, o bar tem tradi¢io de mais de 30 anos.
L4 a movimentagio ¢ durante todo o ano.

Engenho Central, que representa o passado de prosperidade industrial da cidade

Comunicagdo Pindaré-Mirim

Reginaldo Rodrigues / Sec.

Fotos:
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Festividades

Os pindareenses veneram Sio Pedro
como padroeiro, com festejo em dezembro.
L4 o folclérico Bumba-meu-boi canta mais
alto na folia.

Na praga central tem um coreto coberto
com toldo, ¢ enfeitada por pastilhas também
em tons verdes e tem bonitos bancos de ma-
deira. Em frente & praga estd a igreja ostentan-
do o padroeiro da cidade. Como seu dia é co-
memorado também em junho, a praga se
enfeita com o colorido e o som encantador das
dancas do Bumba-Boi.

Curiosidades da cidade

Preservadas também sio as lendas conta-
das de geragio em geracio.

Os %abitantes izem que no inverno costu-
mam descer ilhas pelo rio — ilhas flutuantes.
Ilhas famosas, que, claro, j4 estdo virando lenda.
Mas a ciéncia diz — e o povo sabe — que essas
ilhas sdo aterrados, onde nasce mato e arbustos,
chegando a se tornar drvores. Durante o periodo
em que o inverno traz mais 4guas, o aterrado
afofa, as raizes das plantas se desprendem e esses
grandes pedacos de terra descem o rio, levando
a vegetagio que cresceu. Sao as ilhas flutuantes.

H4 uma lenda na cidade: a da Cobra Gran-
de. Dizem que ¢ uma enorme cobra, que fica
embaixo do Engenho Central. Talvez essa lenda
tenha surgido porque hd um tdnel sob o enge-
nho, por onde os escravos transportavam o agi-
car. Jd imaginou se a cobra de repente se cansa
de ficar embaixo do engenho? Bem, histéria ou
nio todo cuidado é pouco.

Algo interessante que notei na cidade ¢ que
os sobrenomes das pessoas de 14 costumam ser
longos e nada de apelidos chame as pessoas pelo
nome todo. Tem uns que até tém apelidos, mas
estes sa0 raros.

As agressdes ao meio ambiente

Para conhecer Pindaré-Mirim é necessirio
mais que um dia. E um passeio de barco é uma

Pragca principal da cidade

Bumba-meu-boi de Pindaré

boa pedida. Mas, foi nesse passeio que pude ver
uma situa¢do muito preocupante: a devastagio
nas margens do rio.

Paredées de barreiras desmoronam no leito,
provocando o assoreamento, que compromete
a pesca e a navegagio.

Pensando nisso, o ambientalista Bendito
Castro criou uma fundacio em defesa do rio,
que funciona hd 15 anos. O trabalho consiste
na conscientizacio sobre a importincia da pre-
servagio dos recursos naturais. O refloresta-
mento ¢ o principal foco.

Para isso sio plantadas ao longo do rio,
pela prépria comunidade, plantas retiradas
de viveiros do povoado Furo da Bolivia.

A construgdo da estrutura e os cuidados
com as plantas é responsabilidade dos mora-
dores, tarefa executada com muito prazer por
criangas e adultos.

Exemplo que outros povoados
seguem

Acerca de 10 km da cidade no povoado de
Areias, um grupo de moradores também lutam
em prol da natureza. Eles viraram fiscais do
meio ambiente. Diariamente percorrem o po-
voado, alertam os outros pescadores sobre os
problemas ambientais e sobre a importincia
das ag6es de cada um na preservagio do rio.

E ¢ assim, com suas lendas e fatos verdadei-
ros, que Pindaré-Mirim construiu e constréi
sua histéria. Sempre preservando fontes natu-
rais, apostando no turismo e mantendo as refe-
réncias de uma época de desenvolvimento eco-
noémico, seguindo em busca de prosperidade.

Fontes: Livro o Maranhio Por Dentro, Re-
portagem no Mirante Reporter e Comunidade

Local

|

Bichos-preguica, xodé dos moradores e um dos principais atrativos da cidade
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Barco na Praca:
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resgatando

a arte da construgao naval

“As vezes quando a gente estd na bafa de Sao
Marcos, em frente 4 bafa de Sao Marcos, em cima da
ponte, a gente vé passar uma canoa dessas, 2 vela, uma
canoa costeira, de um pano, com quatro ou cinco
marinheiros, as vezes dois deitados sobre a tolda e os
outros dois apoiados no leme ou no mastro ¢ a gente
ndo imagina a aventura que eles estdo iniciando”.
Como diz Phelipe Andrés, viajar em uma Canoa
Costeira é uma aventura inesquecivel. A embarcagio
¢ tipica do Maranhio e s6 existe em uma parte do
litoral maranhense até a fronteira com o Pard. Mas,
infelizmente nio sé essa, mas varias outras embarca-
¢oes nio sio valorizadas, ou melhor, a arte da cons-
trugdo naval nio ¢ apreciada pela maioria dos mara-
nhenses. Até porque esses barcos costumam ficar
ancorados em locais de dificil acesso ou pouco salubres
e em freqiientes operagdes de carga e descarga, o que
afasta ainda mais as pessoas de um possivel contato.

Pensando nisso, Luis Phelipe Andrés, Diretor do
CVT-Estaleiro Escola, através da Universidade Vir-
tual do Maranhao (UNIVIMA), drgao da Secretaria

de Ciéncia e Tecnologia, resolveu criar um projeto,
que leve as pessoas a valorizarem essa arte, afinal nao
tem como se valorizar algo que vocé nio conhece.
Surgiu entdo o “Projeto Barco na Praga”, que visa
valorizar a arte da construgio naval artesanal mara-
nhense, proporcionando ao publico, especialmente as
criangas, uma primeira oportunidade de contato com
uma embarcacio tradicional, de forma ao mesmo
tempo diddtica e ladica.

O projeto d4 seguimento as estratégias de valori-
zagio das técnicas tradicionais populares de construgio
naval artesanal, iniciadas com o projeto “Embarcagoes
do Maranhio” e “CVT-Estaleiro Escola” e trata da
exposicdo itinerante de um barco tradicional mara-
nhense de feitura popular apds haver sido realizada a
sua completa restauragdo e adaptacio, de forma que
o mesmo possa ser utilizado como ferramenta peda-
gogica e de divulgagio dos conhecimentos da arte de
construgao naval artesanal.

A canoa, que estd na praca em frente a Casa do
Maranhio, possui 13 metros. O seu porio foi trans-
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formado em um Museu Ndutico climatizado, com
TV de plasma e ar-condicionado, com uma capacida-
de para 30 pessoas. L4, os participantes assistem a um
documentirio, onde aprendem sobre as embarcagdes
tradicionais. Além disso, o publico pode conhecer de
perto toda a beleza e harmonia das linhas e partes
principais de uma canoa costeira maranhense, ludica-
mente, uma forma de atrair a atengdo nio s6 dos
pequeninos, mas de turistas e comunidade em geral.
“Embarcagdes como estas, além de sua beleza, repre-
sentam séculos de conhecimentos acumulados e
cumprem, no dia-a-dia de nossas comunidades lito-
rineas e ribeirinhas, um papel social importante como
ferramentas de trabalho e subsisténcia de milhares de
pessoas. Nossa finalidade portanto € proporcionar-lhes
uma viagem inesquecivel 20 mundo do conhecimen-
to das tecnologias tradicionais do povo maranhense”,
enfatizou o Secretdrio de Ciéncia e Tecnologia do
Estado do Maranho, Prof.Dr. Othon Bastos.

As visitas sao monitoradas pelo mestre Sebastido
de Jesus Barros — o dltimo dono da Estandarte — e
uma equipe de professores e alunos do CVT Estaleiro
Escola. A canoa, que tem mais de 60 anos, foi toda
restaurada. Durante um ano e dois meses, professores
e alunos do Curso de Construgio Naval do Estaleiro
Escola realizaram a restauragio da canoa, que ganhou
as cores mais tradicionais das embarcagoes maranhen-
ses: branco, vermelho, amarelo, azul, verde, laranja e
preto, com 50 metros quadrados de velas amarela e
vermelha. “Muita gente observa até com poesia esses
barcos passeando pela bafa de Sio Marcos e ndo sabem
a aventura que ¢ velejar em um deles. Os mestres e
barqueiros encaram com coragem e confianca as dguas
bravias da baia e da corrente do Boqueirdo — que tem
ondulagées curtas e fortes e com vagas acentuadas — a
bordo de uma embarcagio que parece ter sido feita
sob medida para esse tipo de mar. A canoa costeira
nos oportuniza a grande aventura de velejar da mesma
forma que no século XVI, quando os portugueses
chegaram por aqui”, disse Luis Philipe Andrés, coor-
denador do Projeto e Diretor do Estaleiro Escola.

O maior niimero de visitantes se deu no Amazon-
tech 2008, de 25 a 29 de novembro do ano passado,
no Multicenter Sebrae, onde a Canoa Estandarte es-
teve no local para divulgar aos participantes do evento
o saber fazer dos mestres nduticos do Estado.

Os que apreciam o projeto na prdtica adoram a
paixdo mostrada no documentirio e a forma como ¢
mostrada as partes do barco e nio se decepcionam ao
participar da visita, que mostra o melhor da embarca-
¢do maranhense. Além disso, a beleza da canoa costei-
ra, apontada como a princesa das embarcagbes mara-
nhenses, ¢ indiscutivel, tanto que uma delas, chamada
IRIS, foi escolhida em dezembro de 2005, pela Revis-
ta Ndutica, como um dos 20 barcos mais bonitos do
Brasil e figurou na capa do livro “Embarcacées do
Maranhdo”. “A conjugacio de formas perfeitas, de
esculturas verdadeiras de madeira, com o colorido da
pintura produz uma embarcagio elegantissima que
mereceu esse prémio”, finalizou Phelipe Andrés.

Os interessados em participar do projeto devem
agendar a visita, através do tel: (98) 8127-8143.

Felicidade @ Sucesso
nascem a partir ...

... de uma boa aparéncia.

Av. Daniel de La Touche, s/n, Minishopping Francenter {entre a Fac. Pitigoras e o Supermercade Marciel).
Venha conversar com a Stela!

COLORAGAO - CORTE - ALISAMENTO

SERVICOS DE TRATAMENTO
MANICURE E PEDICURE

£3248-6411
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- O que ¢ o vento? E o ar em movimento.
Lembro da minha professora do (antigo) pri-
mdrio perguntando e eu respondendo sempre.
Conceito pueril. Em desuso, creio, mas a todo
instante em Barra Grande, lembriavamos dessa
passagem importante e engracada das nossas
infancias.

E que 14, nesse recorte fantédstico do litoral
piauiense, vocé lembra a todo minuto que o
vento existe. Ele estd presente em todos os mo-
mentos e de forma marcante. Perfeito para re-
laxar, para descansar e também para pratican-
tes de Kitesurf. O céu se colore rapidamente,
basta o dia aparecer para a praia ficar cheia de
kitesurfers e com uma beleza ainda maior.

Barra Grande foi citada vérias vezes por
grandes experts em destinos turisticos no Bra-
sil recentemente e isso bastou para que pudés-
semos dar uma passada por 14 para conferir. E
valeu muito a pena! Ricardo Freire nio errou
quando disse na “Viagem e Turismo de dezem-
bro” e em uma “Epoca” de janeiro, que esse é
um dos melhores banhos de mar desde os Len-
¢bis Maranhenses até Jericoacoara no Cear4.

A praia tem uma extensio de terra muito
boa para caminhadas, um mar bom para ba-
nho ¢ um clima perfeito, com muito vento e
muito sol, ¢ claro.

A atmosfera da praia lembra bastante Jeri-

g

d

ace.

coacoara: remete-nos a liberdade, permissio e
relax, mas com muito mais exclusividade. Sem
comparagdo! Bom para familias e criangas e
perfeito para casais.

Barra Grande estd localizada a 70 km de
Parnaiba e ainda disp6e de pouca infraestrutu-
ra turistica. Sao poucas pousadas e poucos res-
taurantes. Nada que atrapalhe o destino ou o
diminua. Pelo contririo, é exatamente esse de-
talhe que faz da praia um local intimo, reserva-
do e maravilhoso.

Estivemos no ultimo final de semana de ja-
neiro e as pousadas estavam todas lotadas e
embora sejam poucos leitos disponiveis, o fato
de estar cheio j4 demonstra o potencial local.
Turista bom tem dessas coisas, chega primeiro
que todo mundo!

Perguntamos para vérios gargons, respon-
sdveis por reservas e atendentes e todos foram
categéricos: até o carnaval estava tudo comple-
to, cheio e reservado. Ficamos bem felizes com
a noticia e também um pouco preocupadas, ji
que nio percebemos nenhuma politica de tu-
rismo implantada por 14 ainda. As vans, por
exemplo, que sdo o principal elo entre os turis-
tas e a praia, saem de Parnaiba em hordrios
completamente adversos: nos finais de semana
(leia sdbados, jé que domingo nio tem) saem
as 14h fazendo com que o turista perca prati-

Pra onde 0s ventos sopram...

camente todo o sibado de sol, chegando 14 por
volta das 15:30h e voltando somente na se-
gunda as 5h e as 6:30 da manha, obrigando o
visitante a pagar uma didria inteira no domin-
go (que s6 termina na segunda ao meio-dia) e
s6 usufruir de metade dela.

Para turistas internacionais que normal-
mente viajam com bastante tempo, talvez isso
nio prejudique inicialmente, mas para os tu-
ristas domésticos, é um fato a se repensar.
Como o destino estd em expansio e se estrutu-
rando, a hora ¢ essa!

Outro fator perceptivel e que ainda dd
tempo de corrigir, ¢ a linha diviséria que se
forma na praia. De um lado os turistas das
pousadas, ou seja, um pedago mais reservado e
com bares (das pousadas) bem equipados, pre-
parados e em harmonia com a natureza. De
outro, as barracas de praia com os turistas do
Piaui ou adjacéncias e a comunidade. E como
se a mistura nio fosse boa para ninguém. Nes-
se lado o som ¢ alto e hd uma pequena desor-
dem urbana. Consideramos um étimo mo-
mento para harmonizar e uniformizar as
barracas, que sempre sio uma parte bacana e
colorida das praias, fazendo com que a intera-
¢do entre turistas e comunidade seja real e fa-
vordvel.

A noite, vocé nio tem pique para muita
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coisa, pois vai estar exausto do
sol e dos passeios, mas ainda dé
pra comer uma pizza ou um
crepe e recarregar as energias.
Todos os ambientes visitados
sdo decorados em estilo “rusti-
co-chique” e te deixam em paz
e em completa sintonia com a
natureza. O pé no chio é outra
caracteristica boa de 14. Nada
de rasteirinhas ou ténis. O que
vale é mesmo um bom chineli-
nho de dedo, j4 que a localida-
de preserva a maioria das ruas
com areia. Mais uma experién-

cia boa para as férias ou para
um final de semana de puro
descanso. H4 também a possi-
bilidade de comer churrasco e
se esbaldar num delicioso sor-
vete da Sorveteria Aratijo, que
também marca sua presenga na
praia.

Barra Grande é assim. Uma
maravilhosa surpresa. Uma
praia que vale a pena. Mesmo!

E os ventos de agora sé so-
pram pra aquelas bandas. Nao
resista e aproveite enquanto
ainda cabe vocé por l4...

A Ponte da Liberdade, que liga o Maranhdo ao Tocanting, estd pronta. Uma obra de RS 104.5 milhBes, com 1,020 metros de exdensdo, construlda

com recursos do Governo do Estado. Ela beneficia diretamente 25 municipios ap estimular os setores produtives da regido, Tambam consolida o
Maranh3o no corredor Centro-Norte do paks, complamentando o Programa Nacional de Logistica da Transportes, Obras de infra-estrutura como

esza fortalecemn a economia, aceleram o crescimento do estado e o mais impertante: melhoram a vida de milhares de pessoas

Imperatriz ganha
a Ponte da Liberdade.

Mas pode chamar de Ponte da Integracao,
do Trabalho, do Desenvolvimento.

Agora & 3 veor do povo
www.ma.gov.br

Beatrice Borges

Fotos:
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Série Museus de Sao Luis

A cada edigéo, vocé conhecera, neste espaco, a importancia dos
museus na preservacéo do nosso patriménio. Confira!

¥

visitante que adentrar nas instalagées do

Museu de Arte Sacra - MAS, instalado

em 1991, no Solar do Bario de Grajad,
podera ser agraciado com um rico acervo pro-
veniente dos séculos XVII a0 XX. Entre as pegas,
estio indumentdrias, mdveis e ourivesaria,
grande parte, oriundas da cidade de Porto, em
Portugal.

Composto por dois pavimentos, o solar
possui fachada principal no estilo neoclissico,
revestido com azulejos portugueses, originais
do século XIX. No primeiro piso, encontram-
se imagens do estilo roca, uma das primeiras a
serem usadas nas procissées, organizadas pela
igreja. A segunda sala estd reservada s imagens
de corpo inteiro, além de algumas cadeiras-
tronos utilizadas pela Arquidiocese.

Depois, temos uma escadaria que leva ao
segundo andar; nele encontra-se a primeira
sala com imagens que chegam ao tamanho de
uma pessoa da época, duas pecas que represen-
tam os jesuitas, ressaltando a importincia da
ordem durante o processo de colonizagio e da

ESPECIAL

fé, além de pegas da ordem franciscana e
de escolas brasileiras.

A quarta sala conta com imagens fei-
tas por artistas locais e regionais, apresen-
tando caracteristicas da populagio, como
olhos e cabelos escuros e corpos troncu-
dos. H4 também uma exposi¢ao de ora-
térios, em um outro ambiente, muito
caracteristico entre as familias nobres,
para realizacio de seus cultos domésti-
Cos.

No sexto ambiente, hd vestimentas
de padres locais e uma cadeira com cinco
pernas, representando o poderio episco-
pal. Ao lado, a prataria de uso em rituais,
exemplares de coroas ¢ resplendores, hoje uti-
lizados na Festa do Divino Espirito Santo, em
Alcintara. Ao lado, as lanternas usadas duran-
te as procissoes e exemplares de cilices, entre
eles dois cdlices comungatdrios. Um sacrdrio,
do final do século XIX e XX, em madeira e,
por fim, a dltima sala, com imagens de origem
barroca e rococd, resplendores, coroas e exem-
plares de custédia para colocar a hdstia.

Durante a Semana Santa, a capela do Bom
Jesus dos Navegantes, na Igreja de Santo An-
tonio, pertencente d irmandade do mesmo
nome, conta com uma programacao especial.
A capela foi a primeira construgio religiosa do
Maranhio, e a data da sua fundagio se con-
funde com a de Sao Luis, no ano de 1612.
Nela foi construido o primeiro presépio de
Siao Luis e, ainda, onde o Pe.Antonio Vieira
fez o famoso Sermao aos Peixes. Esta localiza-
da na Rua Padre Antonio Vieira - Centro. O
MAS estd localizado na Rua 13 de maio, n°
500, Centro e funciona de terca a sibado, de
9h as 18h.

-
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Por: Kely Lima NN

Museu de Arte Sacra: as raridades da Igreja Catdlica

O MUSEU DE ARTE SACRA - MAS, surgiu
em 6 de marco de 1991, através do convénio entre a Com-
panhia Vale do Rio Doce ¢ 0 Governo do Estado do Ma-
ranhdo, com o intuito de organizar em um espago proprio,
o acervo histérico da Igreja Catélica. Entre as pegas, estao
imagens utilizadas nas ceriménias e pecas de prata utiliza-
das na igreja pelos sacerdotes.

O sobrado foi residéncia de Carlos Fernando Ribeiro,
o Bardo de Grajad. O alcantarense fundou o mais impor-
tante estabelecimento de agticar da Provincia — O Enge-
nho Jirij6. Sua mulher, Ana Rosa Ferreira Vale Ribeiro,
considerada perversa, por maltratar seus escravos, teve seu
nome ligado a um grande escindalo, sendo levada a juri,
acusada de matar a garfadas Inocéncio, um pequeno escra-
vo.

Residiu, também, no sobrado, o Sr. José Matias Neves,
sendo mais tarde adquirido pela Arquidiocese do Mara-
nhdo, que instalou em 1956, o Museu Pio XII, abrigando
pecas originais de vdrias igrejas.

Outros usos foram dados ao sobrado, abrigando a Uni-
versidade Catolica do Maranhio, depois a Fundagio Uni-
versidade do Maranhio (atual Universidade Federal do
Maranhio - UFMA), e pelo Semindrio Santo Ant6nio. A
partir de 1986, o solar passa a ser ligado ao Museu Histd-
rico e Artistico do Maranhao — MHA. Inicialmente, foi
alugado pelo Ministério da Cultura, através da Associagio
dos Amigos do Museu (AAMEM) e, no ano seguinte, ad-
quirido pelo Governo do Estado, para abrigar o acervo de
Artes Plasticas e Arte Sacra do MHAM. Em 1989, com a
instalacio do Museu de Artes Visuais na Rua Portugal, o
prédio foi destinado a abrigar o acervo sacro.

Encontram-se na colegio, 400 pecas, entre elas pegas
com as marcas do ourives do Porto Anténio Nogueira, re-
gistrada em 1805 na Confraria de Santo Eloi: de Joaquim
Gomes Morais, registrada em 1858 por Vicente Manuel
de Moura; e marcas de contraste, de José de Almeida Bran-
ddo Aguiar Penetra, registrada em 1861.

Fonte: Arquivos do Museu Histérico e Artistico do

Maranhio - MHA

£

As tercas...
va ao Quintas

Promocoes especiais na cozinha regional
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Regioes ameacadas do planeta tormams-
se pontos turisticos de sucesso

as polaraﬂg;zs destino®

mais p!'bcdfados

imaginacio dos organizadores de viagens nio tem

Aloimites. Depois do turismo de lugares em guerra,

turismo sombrio - “dark tourism”, dedicado a

lugares associados com morte ou destruigio, como o

Ground Zero, as prisoes, os cemitérios ou os campos

de concentragio - investe no turismo rotulado de “pla-
neta em perigo’.

Segundo os profissionais do setor, esse tipo de tu-
rismo tem futuro e ja vivencia um sucesso crescente.
De acordo com Ken Shapiro, redator-chefe da revista
especializada americana “TravelAge West” , em decla-
racio 4 agéncia de noticias AFP durante a Fitur (Feira
Internacional de Turismo), que aconteceu em Madri
no fim de janeiro, cada vez mais “as pessoas visitam os

lugares que elas acham que vao mudar, e elas querem
vé-los antes disso”. Para Shapiro, esse “turismo de ca-
téstrofes ecoldgicas”, um fendmeno que apareceu hd
cerca de dois anos, estd se tornando um “filao impor-
tante” dentro do setor.

Ainda que notem efetivamente um interesse crescen-
te por esse tipo de turismo, os agentes de viagem negam
que seja um comportamento novo. “Nio ¢ um fenome-
no recente”, explica Yannick Briand, diretor-geral da
66° Nord, operadora de Lyon especializada em excursoes
a terras polares. “Essa conscientizagdo data de uns vin-
te anos, e apareceu junto com a nogao de respeito ao
meio ambiente”, diz Briand. “Mas hoje aparecem novas
motivagdes: por causa da mudanca climdtica, as geleiras
vio derreter ¢ é preciso visitd-las antes que elas desapa-
recam!”, ele admite. Consequentemente, hd uma incon-
testdvel nova atracdo pelas terras polares. “Mas”, ele
relativiza, “o volume de viajantes permanece muito
discreto”.

A agéncia 66° Nord leva cerca de mil viajantes por
ano para terras polares. A viagem do tipo “planeta em
perigo” ndo ¢é para qualquer um: tanto do ponto de vista
financeiro, pois custa em torno de € 3 mil por pessoa
para 10 dias, quanto em termos de conforto, uma vez
que, apesar do preco, a estadia é quase sempre muito
espartana. E até perigosa, como mostrou o naufrdgio na
peninsula antdrtica, em 18 de fevereiro, de um navio de
cruzeiro cujos 106 passageiros tiveram de ser evacuados.
Enfim, essas excursdes exigem uma boa condigio fisica.

b i i, 2 ""-.-\H- lc'l i

Programa Mundo Passaporte

PASSAPORTE

ASSISTA SEMPRE:

REDETV SAO LUIS - Canal 08

SABADO: 11:15 h

DOMINGO: 09:00 h

QUARTA-FEIRA: 23:30 h

SIMULTANEO PELAS TV'S A CABO TVN (CANAL
07) E JET (CANAL 02)

MTV SAO LUIS - Canal 18

SABADO: 12:00 h

DOMINGO: 12:00 h

SIMULTANEO PELAS TV’s A CABO TVN (canal
14) e JET (canal 25).

AMAZON SAT (EM REDE NACIONAL E MUNDIAL)
TERCAS E SABADOS:18:00 h

DOMINGO: 22:30 h

SIMULTANEO PELA TVN (canal 27)

TV TROPICAL DE AGAILANDIA
TODO SABADO: 12:00 h

Apresentacao Marcos Davi
Anuncie com a gente, faca um orcamento de
midia conosco:

CONTATOS:

WWW.MILENARTE.COM.BR
TELEFONES:(98)3226-8465 / (98) 8876-9353
ORKUT: ADORO O MUNDO PASSAPORTE.
EMAIL: mundopassaporte@milenarte.com.br
Diego Torres e Kaysterly de Oliveira
Produgéo de Programas: MUNDO PASSAPORTE
e NOBRE

Tel : (98) 3226 8465 Cel: (98) 8122-2450

site : www.milenarte.com.br

email: producao@milenarte.com.br

CIRCUITO DOS URSOS POLARES

Na Terres d’Aventure, filial da Voyageurs du Monde
(VDM), também se confirma que esse tipo de viagem estd na
moda. “H4 uma marca que funciona bem na Terres
d’Aventure: Grand Nord, Grand Large, viagens para as regj-
Oes drtica e antdrtica, hd 18 meses”, constata Jean-Francois
Rial, proprietdrio da VDM. Uma demanda que, no entanto,
s6 representa 2.200 clientes por ano. Ele organiza cruzeiros
com palestras sobre aquecimento climdtico, por exemplo, com
o famoso glaciélogo francés Claude Lorius.

“Este ano”, explica Lionel Habasque, dono da Terres
d’Aventure, “vamos refazer o trajeto da expedi¢io de Paul-
Emile Victor em antigos barcos de exploragio russos”. Masum
dos grandes destaques da Terres d’Aventure continua sendo a
viagem a Churchill, na bafa de Hudson (Canadd): nove dias
entre outubro ¢ o inicio de novembro (€ 4.500) para ver ursos
polares. Nessa época, mais de 300 deles ficam parados em
cerca de 50 quilometros entre o cabo ¢ o vilarejo, esperando a
formagio da banquisa, que lhes permite voltar para seu terri-
t6rio de caca.

Mas os ursos polares nao sio os inicos objetos de todas as
atencoes. Na Terres d’Aventures, a florestaamazonica também
possui seus fas. Eles ainda ndo sio muitos, mas pelo menos
uma centena desembolsa de € 5 mil a € 6 mil por ano para
caminhar no coragio da floresta em zonas muito recuadas.
“Séo turistas que nunca largam lixo para trds”, observa Ha-

basque.

* Jornalista do jornal francés Le Monde

Y

Turismo, cultura e entretenimento voceé
encontra aqui

Uma parada abengoada na Basilica
de Aparecida - 5P
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VARIEDADES

Recelta para um negocio de sucesso

oma-se primeiro o maior nimero possivel de
informacdes sobre o segmento de atuagio. No
nosso caso, ¢ de acordo com o assunto a ser
tratado, vamos tomar como base o setor de alimentacao.
De acordo com a Abrasel - Associagio Brasileira de
Bares e Restaurantes, o segmento representa cerca de
2,4% do PIB do pais e congrega cerca de um milhao de
empresas, gerando algo em torno de seis milhoes de
empregos diretos no pais, sem citarmos aqui os indire-
tos.

Adicione uma porcio suficiente de dados impor-
tantes como as caracteristicas do ponto e dos arredores,
os dados fisicos do local, o perfil do publico alvo, entre

Ocio, Viagens e Ga

Por Beatrice Borges
Turisméloga/Professora Universitaria
beatriceborges@uol.com.br

outros. Engrosse a massa com informagoes estratégicas
sobre o segmento: a Abrasel publicou um estudo, que
mostra que o hdbito da alimentagio fora de casa é cada
vez mais crescente e corresponde a 26% dos gastos dos
brasileiros com alimentos.

Reserve essa mistura em um local seco e limpo e
aguarde o tempo suficiente para que a massa cresca.

Em um recipiente a parte, junte por¢ées de empre-
endedorismo, criatividade, comprometimento, deter-
minagio, bom relacionamento, capacidade de superar
adversidades e muita, mais muita vontade de acertar.

Importante para nio desandar a massa: em tempos
de crise econdmica e de provdveis retragoes, nio se dei-
xar levar pela corrente negativa que, com certeza, serd
gerada no mercado. Esse ¢ um dos melhores momentos
para se consolidar um empreendimento, seja por meio
de novos investimentos ou outros ingredientes criativos
que fario o diferencial do local e influenciario positiva-
mente no momento de escolha do cliente.

Junte todos os ingredientes num mesmo recipiente,
mexa bem e v4 adicionando pitadas a gosto de qualida-
de, simpatia, prego justo, credibilidade e propaganda
positiva dos clientes (boca a boca).

Antes de levar ao forno, para dar um gosto especial,
dé uma salpicada especial com a contratagio recente de
um grande chef de cozinha com vasta experiéncia no
segmento e que j4 dirigiu a cozinha de vdrios hotéis de

renome.

Est4 pronto! E o resultado nao poderia ser melhor.
Desde outubro de 2006, funciona no Centro Histérico
de Sio Luis, o restaurante “Cantinho da Estrela”, dos
sécios Darcilda Sousa e Inaldo Aguiar. Seguindo a re-
ceita de sucesso, o negdcio deu tio certo que a dupla
estendeu a atuagio com um servico de buffer em meio &
crise. Jd atuam no mercado concorrendo com grandes
empresas e usam sua expertise para fidelizar os clientes.
Um bom exemplo é que os primeiros clientes do novo
segmento continuam contratando-os até hoje.

O chef José Maria, responsdvel pela diversificagio
do carddpio, o que agradou muito todos os clientes,
agora cozinha trés vezes mais e comanda uma equipe de
10 pessoas.

Como toda receita bem preparada sempre deixa um
gostinho de quero mais na boca, os turismélogos plane-
jam a construgio de uma casa de eventos, além da mu-
danga de enderego em breve para uma sede mais ampla,
arejada e confortdvel. No pacote de mudangas estdo
também a construgio de uma cozinha industrial, a loca-
¢do do espago para eventos, carddpio a La carte e uma
ilha de pratos /ight. O novo enderego serd no proprio
Centro Histérico de Sao Luis, na Rua do Giz, 175, pré-
ximo a Alian¢a Francesa (3266-4035 / cantinhodaestre-
la@yahoo.com.br).

Essa receita rende muitas porgdes de sorrisos e satis-
fagio e pode servir cerca de 200 pessoas por dia.

Aproveite!

Jeneve, pirulito de tabuleiro, roleto de cana, maca do amor, quebra-
queixo, sorvete de casquinha, ideal e raspadinha. Vocé se lembra?

ste més resolvi compartilhar as minhas memérias. As
memdrias relacionadas as cores, cheiros e sabores da
minha infincia.

A primeira que lembrei rapidamente foi do cor-de-rosa
do refrigerante Jeneve, ou melhor, “Cola Jeneve”. Alguém af
lembra? Pois ¢, o Jeneve era o primo pobre do refrigerante
Jesus. A garrafinha cheia de pingos em alto relevo era o chei-
ro da merenda e do meu recreio na escola. Imbativel peran-
te os concorrentes. Quando tinha bastante dinheiro meren-
dava Jeneve com misto quente, mas se a grana estava curta,
o refrigerante vinha acompanhado de um pastel 4rabe (ndo
entendia e achava 0 nome tio engracado na épocal).

O Jeneve se foi e o “Cola Jesus” reina em terras mara-
nhenses e de forma absoluta em Sio Lufs. E um {cone da
nossa cultura e para nossas criangas. A garrafinha retrd e o
cor-de-rosa bem acentuado ainda ¢ um marco de tempos
antigos. Para os turistas, uma incégnita, assim como causa
estranheza a muitos, o sabor exageradamente doce da mis-
tura de cravo e canela. A nacionalizacio do nosso Jesus, fato
bem recente em nossas vidas, é mais uma tentativa de ter-
mos 0 Maranhio protagonizando algumas passagens do dia
a dia dos brasileiros. Coisas para o futuro!

Também lembrei dos pregoeiros com suas tdbuas de
pirulito ou pirulitos de tabuleiro. Basta fechar os olhos e 14
vem o vendedor gritando seus pregdes e nés, criangas, cor-
rendo ao seu encontro para abocan%lar um “conezinho” com
o papel grudado. Acho que o que nos fazia chupar aqueles
pirulitos, além do sabor, era o desafio de arrancar o papel
manteiga até achar o docinho do agicar, isso quando o de-
saflo nao se transformava em tirar o restinho do pirulito dos
dentes. Ninguém escapava dessa!

Outro que teimava em grudar em nossos dentes era o
quebra-queixo, outra delicia esquecida em nosso cotidia-
no... Como sinto saudade dessas iguarias! Ir 2 Rua Grande e
nio comer quebra-queixo era como sentar numa lanchone-
te e ndo tomar Jeneve ou Jesus. Os vendedores jé deixavam
as porcoes ¢ os papeizinhos cortados. Era s6 chegar, pagar

com uma moeda e sair comendo aquele doce de coco com
agtcar caramelizado. Hoje, s6 lembro de um senhor na
Praia Grande (beco Catarina Mina) que insiste em vender e
perpetuar parte de nossa histéria. Salve, salve.

Ainda nesse passeio pela minha infincia, ressalto a ras-
padinha, o roleto de cana, a maga do amor, o sorvete de
casquinha, a pamonha e o ideal. Desses ninguém lembra-
val

A raspadinha era o que tinhamos de mais refrescante:
gelo raspado com uma maquininha manual e suco doce su-
per concentrado. Os meus preferidos sempre foram de coco
e de tamarindo. Quer saber onde tem? Na Praia Grande,
das 8h s 14h em frente & Casa das Ferragens (outra boa
lembranca...). Por R$ 4,00 vocé se lambuza numa rapadi-
nha de primeira. O Sr. que vende estd I4, faca chuva ou faca
sol.

A lembranca do roleto de cana vem junto com o Sio
Jodo, que tinha cheiro de bombinha e de maga do amor. As
porcdes de roleto de cana eram vendidas em pratinhos com
os palitinhos feitos da casca da propria cana. Geralmente
vinham seis e como eu gostava...

Antes de irmos pro arraif mamae avisava logo: - Nio
vai manchar a roupa nova de maga do amor, heim!

E 14 estava eu, toda cuidadosa para poder comer mais
uma e mais uma...

O sorvete de casquinha, bom, esse merece um destaque
especial. Primeiro pela casquinha, que nio hd no mundo
nada igual. Vocé pode ter a sorte de ir nas melhores sorvete-
rias do Brasil e do mundo, mas aquela casquinha, que para
nds criangas, era melhor que o sorvete, vocé nio vai encon-
trar, desista! Era crocante, docinha e comfamos até o final.
Eram mal acondicionadas, ¢ verdade, em latas de querosene
acopladas as caixas de isopor. Mas quem ligava pra isso?

As caixas de isopor por sua vez, eram protegidas por
um suporte de madeira, que os vendedores levavam na ca-
beca, suavizadas por rodilhas de pano. O vendedor de sor-
vete de casquinha era uma figura importante para nés, era

com ele que estava a melhor sobremesa da época. Lembro
muito do sorvete de cdco e de maracujd.

Bola de sorvete? Jamais! O sorvete era posto em co-
lheradas e como o dia ficava bom depois daquelas lambi-
das... Ainda ¢ possivel encontrar pelo Centro Historico...

Por fim, acordava para ir 4 escola com os gritos 40 ven-
dedor de Ideal em nossa porta: “ideal, ideal, ideal”. As 16h
ele voltava e nos lembrava que jd era hora de “banhar” e
terminar com a brincadeira na rua.

Ideal é um cuscuz pequeno e redondinho. Que trogo
g0Stoso aquele, meu Deus!

De milho ¢ de arroz, também faz parte da minha me-
moria, jd que atualmente pouco se fala e pouco se come. A
fdbrica ainda existe no Jodo Paulo. Era tio presente na vida
dos ludovicenses, que o nome da fébrica se transformou no
nome da iguaria. Com um cafezinho, heim?

Com cafezinho também brilhava a pamonha, que ti-
nha no seu pregao “pamééénha, paméédénha” a maior lem-
branga da minha geragdo. Delicia pura.

Nas férias na casa da minha av6 e em tempos de milho,
todo domingo tinha pamonha, pois era uma iguaria dificil
de fazer. Levava-se muito tempo e nem todo mundo tinha
o dom de saber enrolar nas folhas de bananeira... Vové sa-
bia!

Tempos bons aqueles...

Para relembrar:

Merenda = lanche

Banhar = tomar banho

Pregoeiro = vendedor de rua que anunciava seus produ-
tos gritando frases de efeito, geralmente com rimas. Rarfssi-
mo hoje no cotidiano da cidade e patriménio imaterial da

cidade.

Arraid = arraial
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FACUWULDADE

SAO'LUIS

Educacho com Seredade

Alunos do Trilha Jovem
oarticiparam do Encontro

abrasel

ASSOCIACAD BRASILEIRA MA
DE BARES E RESTAURAMTES

Nordeste de Bares e Restaurantes

4 TRILHA JOVEM

Turismo e Inclusdio Social

Alungs da Trilha Jovem fazem arecepgao do evento

Associagio Brasileira de Bares e Restaurantes do

Maranhio (ABRASEL/MA) ¢ o Projeto Trilha

Jovem uniram-se no encontro, que reuniu pro-
fissionais e empresdrios do turismo gastronomico do
mundo inteiro. Trata-se do Encontro Nordeste de Bares
e Restaurantes, que aconteceu em Sao Luis, de 24 a 26
de marco, no Rio Poty Hotel.

O evento reuniu mais de 450 pessoas por dia e visou
apresentar a diversidade da gastronomia nacional e
internacional aos profissionais e amadores da
culindria.

Na oportunidade, os alunos do Trilha, além da di-
vulgacio do evento, foram os recepcionistas da cerim6-
nia, onde puderam demonstrar as habilidades aprendi-
das em sala de aula, e, ainda, fizeram uma participagio
especial na apresentagio do Projeto Trilha Jovem aos
participantes.

Para a prof2. Mércia Cateb, coordenadora de Inser-
¢4o Local do Trilha Jovem, “o acontecimento facilitou
ainser¢ao dos jovens no mercado de trabalho, tendo em
vista que esta foi uma oportunidade de eles mostrarem
seu compromisso com a atividade e a empresa’”.

O Projeto Trilha Jovem foi executado, em Sdo Luis,
pela Faculdade Sao Luis.

PALESTRAS E WORKSHOPS - Os trés dias do
Encontro foram marcados por palestras, féruns, debates
e workshops, ministrados por especialistas do setor.
Outra novidade foi a apresentagio, pela primeira vez
em Sdo Luis, de um curso de bares e de cozinha dentro
de ambientes propicios.

Com salas lotadas, a programagio teve inicio com
a palestra de José Cldudio Alves, pés-graduado em
Auditoria e Controladoria, consultor do SEBRAE, que
deu importantes dicas acerca do gerenciamento dos
negdcios, combatendo a m4 gestdo financeira e evitando
problemas futuros.

Para Laura Pereira, que trabalha hd quatro anos no
setor, um evento desse porte na cidade vem agregar
valores. “As atividades aqui desenvolvidas, s6 vem a
somar valores, principalmente para mim que j4 trabalhei
na drea e pretendo voltar. Essa é uma oportunidade de
reciclagem profissional”, afirmou.

O Secretdrio Municipal de Turismo de Sio Luis,
Liviomar Macatrio, também foi um dos palestrantes
do evento. Na exposi¢ao, foram debatidos temas atuais
e pertinentes ao turismo e sua repercussio nos setores

de alimentagio, agéncias e meios de hospedagem. Li-
viomar discorreu, ainda, sobre aspectos relevantes para
o crescimento no nimero de turistas em Sao Lufs, como
a promocio do desenvolvimento sustentdvel do muni-
cipio, favorecendo a valorizagao do patriménio cultural
e natural, a geracio de trabalho e renda, o fortalecimento
dos valores locais e a melhoria da qualidade de vida da
comunidade. Estas agoes visam consolidar Sao Lufs
como um dos destinos mais procurados do pais.

Além do secretdrio, passaram pela sala professores
e presidentes de entidades do trade turistico. A Supe-
rintendente do Sio Luis Convention & Bureau, Bea-
trice Borges, ressaltou a importancia da parceria entre
o publico e o privado na busca de solugdes para questoes
turisticas da cidade. “O setor piiblico deve andar em
parceria com o privado. A participagio de entidades,
como a SETUR/SL, que tem no comando uma pessoa
da drea e sabe os anseios do segmento de bares e res-
taurantes da capital, ¢ de suma importincia, no que
diz respeito 4 investimento maci¢o no turismo”,
disse.

J4 o presidente da Abrasel seccional Maranhio, Lula
Fylho, salientou que o objetivo do evento serd alcan-
cado, a partir do momento em que todas as esferas da
drea tra}galharem em sintonia. “Cada um, com sua
experiéncia, estd contribuindo nos debates, ou seja,

estamos unidos para atingir nossos objetivos, de forma
coesa e organizada, pois nossa meta é a mesma, trazer
turistas, desenvolver a cidade e gerar emprego e renda”,
finalizou.

Outra palestra que merece destaque é a de Turismo
de Eventos, ministrada pela presidente da Associagao
Brasileira de Empresas de Eventos (ABEOC-MA),
Marizinha Raposo, que fez um panorama do mercado
de eventos no Brasil e Sao Luis e informou que no pas,
segundo dados do SEBRAE, acontecem mais de 330
mil eventos, envolvendo 80 milhées de participantes.
Jd em Sio Luis, os impactos do Turismo de Evento sio
os seguintes: alimentos e bebidas (46,36%), hospeda-
gem (25,75%), transporte local e passcio (3,36%),
diversio local (2,89%) e compras e presentes (1,32%).
Ela afirmou também que o Turismo de Eventos com
motivagio de Feiras e Congressos representa 7,2%
dentro do mercado de turismo.

E as atragdes nao pararam por ai. No Bar Show,
foram passadas dicas valiosas sobre como escolher
vinhos (harmonizagio) e servi-los (etiquetas), e tam-
bém como conciliar os aromas e sabores para fazer
excelentes coquetéis.

O Encontro deste ano teve como novidades a
Cozinha Brasil e uma unidade de qualificacio, resul-
tados da parceria feita com o SENAI Na Cozinha
Show, os participantes aprenderam como desossar e
rechear aves, a fazer molhos especiais para salada,
utilizar o forno combinado e as tendéncias para o
segmento de pizzarias. Outro momento imperdivel foi
a Cozinha Show da Chef Ana Lula, que demonstrou
a gastronomia tipica do Maranho, com seu famoso
arroz com frutos do mar, alvo de excelentes criticas
durante o Festival Brasil Sabor 2008. Além disso, o
evento contou com a presenca do renomado Chef de
cozinha, Junior Ayoub, fazendo uma receita que foi
premiada na Europa e que tem como principal ingre-
diente a carne de sol.

Paralelamente ao evento, aconteceu também a
Reuniio do Conselho Nacional da Abrasel, que contou
com a presenca de 110 empresdrios de vdrios estados.
Os impactos da crise mundial no setor, inseguranca
econdmica e juridica, leis que prejudicam o setor (Lei
Seca), carga fiscal (aumento, agdo penal, servicos pa-
blicos), regulamentagio da taxa de servico (10%) e
nova legislagao para mao-de-obra tempordria (horista)
foram alguns dos temas em pauta e que definirdo os
novos rumos da entidade.
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VARIEDADES

Por: Paula Lima —
-y

- .
Lendas do Maranhio »
CONTINUACAO DA LENDA DA PRINCESA INA

Como falei na tltima edigo, sio contados vdrios outros casos estranhos em relacio 4 terrivel
princesa Ind, filha de D.Sebastizo. casos como o do pescador que sumiu com seu bote e de um
mergulhador que morreu de causas misteriosas ao consertar estacas a 15m de profundidade. -
Houve também um corpo encontrado sem os membros superiores. Com todos esses aconteci-
mentos atribuidos & princesa, umbandistas alegaram sua ira s autoridades e deram o aviso que
ela mandara: queria uma grande festa em sua ﬁzmenagem e que esta fosse repetida de nove em
nove anos. Fez-se a vontade da princesa. Muitos tambores, oferendas e rezas perpetuaram até o
alvorecer.

Tudo voltara a0 normal. Nada de apari¢oes. Porém, o acordo fora esquecido por uma das par-
tes. A beneficiada jamais esquecera e estava atenta ao calenddrio. Esperara por um tempo e se ma-
nifestou. Eis que se aproxima para atracar um enorme navio, um dos maiores j4 vistos, carregado ‘

-Que na cidade de Morros, se-
ndo 0s moradores, 3 margem do

io Munim, do lado da cidade de

Uz em cima de uma grande pedra,
i palco de uma tragédia onde uma
vem triste com o zgm do romance
u1c1dou-.sc, se atirando nas éguas’
U corpo nunca foj
porém nas noites en-
1S comentam que ayis-

to de uma jovem bonj
onit:
entada na pedra? ’ &

de preciosidades para homens. Porém, para Ind, nada era mais importante do que ser festejada.
Ela se manifestou e o navio pousa em um banco de areia, onde contam estar uma das torres
do seu castelo de cristal. A alteza assiste a tudo. Assiste a cada pordo que é tomado pela dgua e o
seu tombar no fundo do oceano.
Histéria ou no é sempre bom tomar cuidado.

Fonte: Comunidade lpca] J
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Fonte: Compéndios ambulantes

ARTISTA DA TERRA

Por: Kely Lima

Domingos Tourinho: O homem das varias faces

volver agdes em outros municipios.

Cazumba Poético
ENSAIO

Esquego que sou mulher
Esquego que sou gente
Esquego que sou humana
Esquego que sou admirada
Esquego que sou forte
Esqueco que sou feliz
Esqueco que sou triste
Esquego que sou alegre
Esqueco que sou feﬁz
Esqueco que eu existo
Esquego que sou bonita
Esquego que sou me transformando
Esqueco que te quero
Esquego que nio sou perfeita
Esquego que sou falha
Esqueco que sou amada
Esquego que te quero bem
Esqueco que sou que fui tua
Esquego que te beijei
Esquego que te adorei
Esquego que fui uma pessoa
Esqueco que tenho talento!
Esquego tudo
Esqueco o mundo
Esquego a euforia
Esquego a harmonia
Esquego os teus carinhos
Esqueco o passado
Esquego o futuro
Esquego o presente
Esquego o momento
Esquego a minha sombra

ator, diretor teatral, técnico de

laboratdrio, professor e adminis-

trador do Centro de Artes Céni-
casdo Maranhio— CACEM (2004-2009),
Domingos Elias Souza Silva, ou melhor,
Domingos Tourinho, tem um vasto lega-
do deixado no teatro maranhense.

Nascido em 20 de Julho de 1957, em
um bairro periférico da capital - Cruzeiro
do Anil - recebeu o nome de Domingos
em homenagem ao avd, que lhe atribuiu
o carinhoso apelido Tourinho, por ser
gordo e bravo.

Assim como outros grandes nomes do
teatro maranhense, descobriu seu interes-
se pelas artes ainda na escola, quando
participou do Festival de Teatro, promo-
vido pelo Centro Educacional do Mara-
nhio (Cema) - em 1973. Na ocasido, o
estudante foi o vencedor do Festival,
juntamente com seus colegas, interpre-
tando a pega infantil “Casa dos Pirilam-

TEATRO HOJE

Com as comemoragées realizadas no
Dia Internacional do Teatro ¢ do Circo,
festejado no wltimo dia 27 de marco,
Tourinho faz um balanco geral das ativi-
dades desenvolvidas pelas artes cénicas,
hoje, no Estado. “Apesar de existirem
vérios grupos de teatro na cidade, ainda
h4 a realizagio de trabalhos isolados.
Sinto falta de um elemento que congregue
o coletivo, para que, assim, possamos
desenvolver trabalhos que ajudem o nos-
so segmento’, afirma.

Outro ponto, questionado por ele, é a
falta de compromisso nos contetidos
apresentados. “As artes, ao longo da his-
t6ria, sempre tiveram grande importincia
socio-cultural, servindo como ponte de
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Azevedo, em 2005.

Escreveu as pegas, “A Fome”, “O Vale
daPaz” easacra “Os Dez Mandamentos”.
Participou de virios documentirios, re-

Foto:Reginaldo Rodrigues

pos”. Nio parando mais, desde entdo.
No ano de 1974, ingressou no Labo-
ratério de Expressoes Artisticas (Laborar-
te). Dois anos depois, integrou o Grupo
de Teatro Livre (Getel). J4 em 1977, par-
ticipou do Teatro Experimental Anilense
(TEA), onde ocupou o cargo de Diretor
Artistico. O grupo veio a se dissolver,
juntamente com outros, tempos depois,
devido ao perfodo de transi¢io que o
pals passava: ditadura x democracia. Foi
Presidente da Federacio de Teatro Ama-

cebendo premiagdes, além de participagio
no filme “O Dono do Mar”, com a dire-
¢4o de Odorico Mendes, baseado no livro
homénimo do escritor José Sarney, em
2007, e da novela, “Da Cor do Pecado”,
diregio de Denise Sarraceno - Rede Glo-
bo.

O artista, que completa 35 anos de
carreira, no més de novembro, deste ano,
tem, em seu curriculo, vdrios trabalhos
realizados no teatro e, também, em ativi-
dades culturais do Estado, como a coor-

discussdo na sociedade. Hoje, o que ve-
mos, sdo grupos de teatro que chegam &
cidade e apresentam besteiréis, quem nao
somam em nada’, critica.

tistica, com habilitacio em Artes Cénicas,

Educacional, Supervisio e Gestao Escolar
- CAPEM.

Esqueco o sossego
Esquego a multidio!
Esquego do trato
Esqueco que nasci
Esqueco ga traigio
Esquego do humor
Esqueco a familia...
Esquego a sinceridade
Esquego a amizade...

O ator ¢ licenciado em Educagio Ar-

pela Universidade Federal do Maranhao Esqueco a solidariedade
— UFMA e Pés-graduagio em Orientagio Esquego o perdio
Esquego a falsidade

Esqueco que tenho direitos
Dessa vez h4 uma chance...

O CACEM fica na Rua Santo Anto- Sou real

Por Patricia Raphael

nio, 161, Centro — fones: (98) 3218-9948
/9949.

dor do Maranhio (FETEMA) — Biénio
em 86 e 87 — e Diretor do Teatro Arthur

denagio do grupo de Cacurid do Touri-
nho e no Reis do Oriente, além de desen-
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